Verzia verejna

PROTIMONOPOLNY URAD SLOVENSKEJ REPUBLIKY

ROZHODNUTIE

Cislo: 2026/KOH/SKO/3/5 Bratislava, 06. februara 2026

Protimonopolny urad Slovenskej republiky, odbor koncentracii, v spravhom konani
SK/0041/0K/2025 za¢atom dnia 10.11.2025 na zaklade oznamenia koncentracie podla
§ 9 ods. 1 zakona ¢&. 187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze a o zmene
a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov podnikatefom KAUMY
GROUP a.s., so sidlom Sokolovska 675/9, Karlin, 186 00 Praha 8, Ceska republika,
ICO: 092 33 857 prostrednictvom splnomocneného pravneho zastupcu Nedelka
Kubac¢ advokati s.r.o., so sidlom Mickiewiczova 9, 811 07 Bratislava, Slovenska

republika, ICO: 47 255 731

rozhodol

v

na zaklade § 11 ods. 1 zdkona €. 187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze
a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov tak, Ze
suhlasi s koncentraciou podfa § 7 ods. 1 pism. b) zakona €. 187/2021 Z. z. o ochrane
hospodarskej sutaze a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich
predpisov, ktora spociva v ziskani priamej vyluénej kontroly podnikatela KAUMY
GROUP a.s., so sidlom Sokolovska 675/9, Karlin, 186 00 Praha 8, Ceska republika,
ICO: 092 33 857 nad podnikatelom NOVOFRUCT SK, s.r.o., so sidlom Komarfanska
cesta 13, 940 43 Nové Zamky, Slovenska republika, ICO: 31 427 294, a to na zaklade
Ramcovej zmluvy o kupe a predaji obchodného podielu uzavretej dna 21.10.2025
medzi NDX, UAB ako predavajucim a KAUMY GROUP a.s. ako kupujucim.

Odovodnenie:

Protimonopolnému uradu Slovenskej republiky, odboru koncentracii (dalej len ,arad*)
bolo dna 10.11.2025 listom zaevidovanym pod ¢&. PMU/2025/0K-5750/2025 od
spolo¢nosti KAUMY GROUP a.s., so sidlom Sokolovska 675/9, Karlin, 186 00 Praha
8, Ceska republika (dalej len ,CR), ICO: 092 33 857 (dalej len ,O0znamovatel* alebo
.Kaumy") doruCené oznamenie koncentracie podla § 9 ods. 1 zakona €. 187/2021 Z.



z. o ochrane hospodarskej sutaze a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni
neskorsich predpisov (dalej len ,zakon“) prostrednictvom splnomocneného pravneho
zastupcu Nedelka Kubac¢ advokati s.r.o., so sidlom Mickiewiczova 9, 811 07 Bratislava,
Slovenska republika (dalej len ,SR*), ICO: 47 255 731. Podanim Oznamenia, t. j. diiom
10.11.2025 bolo zacaté spravne konanie SK/0041/OK/2025 vo veci predmetnej
koncentracie. KedZze Oznamenie nebolo podla Vyhlasky Protimonopolného uradu
Slovenskej republiky €. 189/2021 Z. z., ktorou sa ustanovuju nalezitosti oznamenia
koncentracie uplné, urad vyzval Oznamovatela na jeho doplnenie listom ¢.
PMU/1109/2025/0K-5898/2025 zo dna 13.11.2025 a dalej listami ¢C.
PMU/1109/2025/0K-6785 zo dnha 12.12.2025 a ¢. PMU/1109/2025/0K-7146/2025 zo
diia 22.12.2025. Urad Oznamovatela zaroveri predmetnymi vyzvami upovedomil
o tom, Ze lehota podla § 35 ods. 1 zakona nezacala plynut. Oznamovatel predlozil
pozadované podklady a informacie listami ¢. PMU/1109/2025/0K-6744/2025 zo dfa
11.12.2025, ¢&. PMU/1109/2025/0K-7130/2025 zo dna 19.12.2025 ad¢.
PMU/50/2026/0K-146/2026 zo dfia 05.01.2026 (dalej len ,doplnenie ¢. 3*). Doplnenim
€. 3 sa stalo Oznamenie upIné a lehota podfa § 35 ods. 1 zakona zacala plynut dna
07.01.2026.

Dnia 20.01.2026 vyzval urad Oznamovatela listom ¢. PMU/50/2026/0K-438/2026 na
predlozenie dalSich podkladov a informacii, ktoré mézu mat podstatny vplyv na
rozhodnutie o koncentracii. Urad zaroven predmetnou vyzvou upovedomil
Oznamovatela, Ze lehota podla § 35 ods. 1 zakona neplynie odo dria odoslania vyzvy,
az do predloZenia pozadovanych podkladov a informacii. Oznamovatel uvedené
predlozil listom &. PMU/50/2026/0K-568/2026 zo dna 26.01.2026 a lehota podfa § 35
ods. 1 zakona zacCala dalej plynut odo dna 27.01.2026.

Urad listom &. PMU/50/2026/0K-764/2026 zo diia 04.02.2026 (dalej len ,Vyzva pred
vydanim rozhodnutia“) informoval Oznamovatela podfa § 26 zakona o zaveroch, ku
ktorym na zaklade dostupnych informacii a podkladov dospel a vyzval ho, aby sa
k predbeznym zaverom uradu vyjadril. Dna 05.02.2026 bolo uradu listom C¢.
PMU/50/2026/0K-783/2026 doruCené vyjadrenie Oznamovatela k Vyzve pred
vydanim rozhodnutia, v ktorom uviedol, Ze nema dalSie pripomienky k predbeznym
zaverom uradu.

Podla Oznamenia spocCiva koncentracia v ziskani priamej vyluénej kontroly
podnikatefa Kaumy nad podnikatefom NOVOFRUCT SK, s.ro., so sidlom
Komarfianska cesta 13, 940 43 Nové Zamky, SR, ICO: 31 427 294 (dalej len ,Cielové
spolo¢nost* alebo ,Novofruct®), ato na zaklade Ramcovej zmluvy o kupe a predaiji
obchodného podielu zo dia 21.10.2025.

Pred uskutoénenim koncentracie vykonava vyluénu kontrolu nad Cielovou
spolo¢nostou podnikatel NDX, UAB, so sidlom ul. Ozo g. 25, Lt-07150 Vilnius, Litva,
€. spoloCnosti: 302633096, pricom ma déjst k prevodu celkovo 100 % obchodného
podielu v Cielovej spolo¢nosti.
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S ohladom na vyS$Sie uvedené je ucCastnikom spravneho konania podnikatel Kaumy,
ktory je zaroven uCastnikom predmetnej koncentracie a na strane nadobudaného je
ucastnikom koncentracie podnikatel Novofruct.

1. Aktivity uc¢astnikov koncentracie

Podnikatel Kaumy patri do skupiny CE Industries Group (dalej len ,Skupina CE"), ktora
pOsobi najma v oblasti strojarenstva, energetiky, recyklacie a dopravy.

Pre ucely predmetnej koncentracie su relevantné najma aktivity Skupiny CE v oblasti
rychloobratkového potravinarskeho tovaru, ato prostrednictvom dcérskych
spolo¢nosti FRUTA Podivin, a.s., KAUMY CZECHIA s.ro., a Kaumy. Skupina CE
pbsobi v oblasti vyroby dZzemov, marmelad, ovocnych zmesi, natierok a sirupov.
Podnikatel Kaumy je okrem iného vyrobcom znacky detskej vyZivy Hamanek.

Podnikatef Kaumy predava vyrobky v SR bud [.......cccc,

Podnikatel Novofruct je aktivny na uzemi SR prostrednictvom [...........ccooovviviiiiiininnnnnnnn.
................................... ]?> a pésobi najma v oblasti velkoobchodného predaja, prenajmu
nehnutefnosti, vyroby masovych konzervovanych vyrobkov, vyroby dojCenskej
a detskej vyZivy, vyroby ovocnych a zeleninovych konzervovanych vyrobkov.
Sucastou portfdlia su aj ovocné pyré, resp. funkéné ovocné snacky pod znaCkami
DayUp a OVKO Plus.

Vyznamnu Cast portfélia podnikatela Novofruct tvori detska vyziva pod znackou
OVKO, ktora zahffia ovocnu, zeleninova a masovu detsku vyzivu uréenu pre dojcata
a malé deti.

Podnikatel Novofruct neprevadzkuje vlastnu distribu¢nu siet v SR. Distribuciu
zabezpecduje prostrednictvom tretich stran alebo velkoobchodnikov.

2. Identifikacia relevantnych trhov

Pri identifikacii relevantnych trhov urad vychadzal z § 3 ods. 7 az 9 zakona,
z charakteru Cinnosti ucastnikov koncentracie, zo spdsobu fungovania dotknutych
trhov a podporne aj z rozhodovacej praxe Eurdpskej komisie (dalej len ,Komisia®)
v oblasti potravinarstva.

' [..] — obchodné tajomstvo Oznamovatela; nepristupné tretim strandm; obchodna stratégia
a informacie o zakaznikoch

2 [...] — obchodné tajomstvo Cielovej spolo¢nosti; nepristupné Oznamovatelovi a tretim stranam;
informacie o dodavkach
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V sulade s uvedenym urad identifikoval horizontalne prekrytie u€astnikov koncentracie
v oblasti vyroby a velkoobchodného predaja detskej vyzivy, kedZze uvedeny
produkt je svojimi vlastnostami, ucelom a urcenim, rovnako tak regulaciou, odlisny od
inych konzervovanych vyrobkov.? V tejto suvislosti sa Urad dalej zaoberal otazkou, Ci
je vhodné vymedzit trh detskej vyzivy ako jednotny relevantny trh alebo Ci je
opodstatnené jeho dalSie Clenenie na uzSie produktové segmenty, a to najma
s ohfadom na rozdiely v zloZeni vyrobkov, ich nutricné vlastnosti, cielové vekové
kategorie spotrebitelov, spésob ich pouzitia a osobitné regulacné poziadavky.

Komisia sa v rozhodovacej praxi v oblasti detskej vyzivy zaoberala moznostou
segmentacie potravin uréenych pre deti najma podla typu vyrobkov,* a tieZ rozliSenim
medzi (i) slanymi jedlami (zeleninové, rybie, masové a polievky) a (ii) sladkymi jedlami
(kompaty, jogurty, trvanlivé mlieCne vyrobky), avSak otazku existencie samostatnych
relevantnych trhov pre tieto segmenty ponechala otvorenu.®

V nadvaznosti na uvedené urad analyzoval oblast detskej vyZivy ako celok, ako aj
mozné uzSie segmenty detskej vyzivy, najma definované podla zakladnej potravinovej
zlozky vyrobkov na detska vyziva: (i) ovocna, (ii) zeleninova, (iii) masova a (iv) ovocna
s ingredienciami. Tento analyticky pristup bol odbévodneny najma postavenim
Cielovej spolo¢nosti v segmente ovocnej detskej vyzivy® na uUzemi SR, ktory
predstavuje najvyznamnejSi segment z hladiska objemu a hodnoty predaja detskej
vyzivy.’

Urad pritom zaroveri zohladnil, Ze jednotlivé druhy detskej vyzivy su z pohladu
konecnych spotrebitelov do urcitej miery navzajom kombinované v ramci stravy
dietata, a ze konkurencni vyrobcovia spravidla ponukaju Siroké portfélio vyrobkov
pokryvajuce viacere typy detskej vyzivy. Z tohto dévodu a kedze vysledok sutazného
posudenia koncentracie je rovnaky pri uzSom aj SirSom vymedzeni (ako je zrejmé z
Casti 3 rozhodnutia), urad nepovazoval za nevyhnutné definitivne uzavriet definiciu
relevantného trhu v tomto ohlade.

3V oblasti vyroby a predaja inych konzervovanych vyrobkov ako detskej vyzivy sa aktivity i¢astnikov
neprekryvaju, nakolko vyrabaju odliSné produkty. Oznamovatel vyraba dzemy, marmelady, sirupy
a pod., kym Cielova spolo¢nost konzervované potraviny typu sterilizovana zelenina a pod. Sucasne
tiez, produkty pod znackou DayUp a OVKO Plus, predstavuju tovary uréené pre odliSnu kategériu
spotrebitelov. V tejto suvislosti nebolo relevantné tiez riesit otdzku portfdlia.

4 Rozhodnutie Komisie zo dria 31.10.2007 — M.4842 vo veci DANONE / NUMICO; bod 24 (dalej len
~Rozhodnutie Komisie vo veci Danone / Numico®). Rozlisenie medzi (i) detskym jedlom (baby meals),
(i) detskymi snackmi (baby snacks) a (iii) detskymi napojmi (baby drinks). Detské jedla zahffaju hotové
vyrobky a jednotlivé zlozky uréené na pripravu jedal, ktoré su oznaené a uvadzané na trh pre dojCata
a malé deti, spravidla vo veku od 6 do 36 mesiacov.

5 Tamtiez

6 Z Oznamenia je pritom zrejmé, Ze ovocna detska vyZiva bola v roku 2024 spotrebitelmi
uprednostfiovana v porovnani s ostatnymi segmentmi detskej vyzivy.

7 Urad vychadzal zo spravy agentlry Nielsen - Snapshot (dalej len ,sprava Nielsen®), predioZenej
Oznamovatefom.
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Detska vyZiva je v ramci SR predavana jednak pod znacCkou vyrobcu a rovnako tak
pod privatnymi zna¢kami niektorych maloobchodnych retazcov.® Urad sa preto dalej
zaoberal otazkou, Ci detska vyziva vyrabana a dodavana pod privatnymi znackami
(dalej len ,private labels detska vyzZiva“) a detska vyziva dodavana pod znackou
vyrobcu (dalej len ,znackova detska vyZiva“) predstavuju samostatné segmenty
v ramci trhu detskej vyZivy. V sulade s rozhodovacou praxou Komisie® Urad vychadzal
z predpokladu, ze dodavky znaCkovej detskej vyzivy a dodavky private labels detskej
vyZivy moézu predstavovat samostatné relevantné trhy, a to najma z dévodu odliSného
procesu obstaravania,’® cenotvorby a obchodnych vztahov.

V predmetnom pripade je z uCastnikov koncentracie v oblasti vyroby a dodavok
private labels detskej vyZivy na uzemi SR aktivna iba Ciefova spolo¢nost, a teda urad
nezistil existenciu horizontalneho prekrytia ani vertikalneho prepojenia ucastnikov
koncentracie v tejto oblasti. Rovnako uvedené, s ohfadom na spésob obstaravania
privatnych znaciek maloobchodnikmi, nebolo potrebné analyzovat z pohladu
mozného efektu portfélia. Urad sa preto v dal§om sutaznom postdeni zameral v &asti
3 rozhodnutia predovSetkym na oblast’ znackovej detskej vyZivy.

Z geografického hladiska urad primarne posudzoval relevantné trhy dané uzemim SR
ako najuzSej priestorovej alternativy trhu, ato so zohfadnenim vSetkych alternativ
vecného vymedzenia trhu.'” Vzhlfadom na vyznamné postavenie Cielovej spolo¢nosti
v oblasti znackovej detskej vyzivy a rovnako tak v ramci segmentu ovocnej detske;j
vyzivy na uzemi SR a na skuto€nost, Ze vyznamna €ast’ konkurenénych vyrobkov je na
slovensky trh dodavana z CR, urad podporne zohladnil aj situaciu na trhu detskej
vyzivy v CR.

Urad dospel k zaveru, Zze pre Udely postdenia predmetnej koncentracie nie je
nevyhnutné definitivne uzavriet presné vecné ani geografické vymedzenie
relevantného trhu, kedze ani pri uzSom, ani pri SirSom vymedzeni nedochadza
k podstatnému naruseniu hospodarskej sutaze.

3. Horizontalne Géinky koncentracie'?

8 Za rok 2024 bol podfa spravy Nielsen podiel predaja detskej vyzivy dodavanej pod znackou vyrobcu
na celkovom predaiji detskej vyzivy [70-80] % a podiel private label detskej vyzivy bol [20-30] %. [...] —
obchodné tajomstvo Oznamovatela; nepristupné tretim stranam

9 Rozhodnutie Komisie vo veci Danone / Numico; bod 32

0 Podla Oznamenia sa produkty znackovej detskej vyzivy predavaju predovsetkym v bilateralnych
rokovaniach a produkty private labels detskej vyZivy typicky vo verejne vyhlasovanych tendroch, t. j.
proces obstaravania na velkoobchodnej urovni je v oboch pripadoch odlidny.

" Rozhodnutie Komisie vo veci Danone / Numico; bod 37: ,Rézne trhy so znackovou detskou vyZivou
maja narodny geograficky rozmer.”

2 Okrem horizontalnych vztahov Urad v rdmci identifikacie relevantnych trhov analyzoval aj mozné
nehorizontalne vztahy medzi podnikatel'skymi aktivitami Skupiny CE a Cielovej spolo¢nosti na uzemi
SR, konkrétne potencialny vztah medzi trhom vyroby ovocného pyré ako vstupu do nadvazujucej vyroby
detskej vyzivy. Urad v$ak zohladnil informacie uvedené v Ozndmeni, e Cielova spolognost
v suCasnosti nevyraba a po uskuto¢neni predmetnej koncentracie ani neplanuje vyrabat ovocné pyré
vo forme vstupu pre dalSiu vyrobu detskej vyzivy, a teda sa uvedenym dalej bliZzSie nezaoberal.

5
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Pri  posudeni koncentracie z hfadiska horizontalneho prekrytia ucCastnikov
koncentracie v oblasti znackovej detskej vyzivy urad vychadzal z informacii uvedenych
v Oznameni, jeho doplneni ako aj dalSich podkladov predloZzenych Oznamovatelom
v priebehu spravneho konania, vratane udajov o vyvoji trhovych podielov a Strukture
dotknutych trhov.'3

Urad sa zaoberal predov$etkym Strukturou trhu a podielmi G&astnikov koncentracie
v oblasti vyroby a velkoobchodného predaja znacCkovej detskej vyzivy a rovnako tak
ich podielmi v ramci jednotlivych segmentov znaCkovej detskej vyZivy uvedenych
vySSie, a to najma v segmente ovocnej detskej vyzivy. Segment ovocnej znackovej
detskej vyZivy predstavuje najvyznamnejSi segment z hladiska [............ccccvieiiiienennnn.
.................. ]'# v tejto oblasti, ako aj z hladiska objemu predanej detskej vyzivy celkovo.

Individualne podiely, spolo¢ny podiel u€astnikov koncentracie, atiez podiely ich
konkurentov v segmente znacCkovej detskej vyzivy vypocitané z trZzieb z predaja
znacCkovej detskej vyZivy, ako aj zobjemu predaja znacCkovej detskej vyzZivy
v hmotnostnych jednotkdch za rok 2024 su uvedené v Tabulke 1,”° a to
prostrednictvom podielov znaciek, pod ktorymi umiestiuju produkty detskej vyzivy na
trh.

Tabul'ka 1
Predaj jednotlivych znacdiek detskej vyzivy na uzemi SR za rok 2024 vyjadreny
v trzbach a v kilogramoch'®
Podiel v Podiel v

Znacka detskej vyzivy Trzby v EUR % Kilogramy %
OVKO [...] [20-30] [...] [30-40]
SUNAR [...] [20-30] [...] [10-20]
HELLO [...] [10-20] [...] [20-30]
GERBER [...] [0-5] [...] [0-5]
HAMI [...] [10-20] [...] [10-20]
KUBIK [...] [0-5] [...] [0-5]
HAMANEK [...] [0-5] [...] [0-5]
HIPP [...] [5-10] [...] [0-5]
PURE & FUN [...] [0-5] [...] [0-5]
CVRCEK [...] [0-5] [...] [0-5]
Ostatni [...] [0-5] [...] [0-5]
Spolu [...] [90-100] [...] [90-100]
Spolu uéastnici koncentracie [...] [20-30] [...] [30-40]

Podla spravy Nielsen mal najvyssi podiel na predaji znackovej detskej vyZivy v SR
z hladiska trzieb za rok 2024 podnikatel Hero Slovakia'” so zna¢kou Sunar [20-30] %.
S odstupom necelych [5-10] % nasledovala Cielova spolo¢nost’ s podielom [20-30] %.

3 Najma sprava Nielsen.

14 [...] — obchodné tajomstvo Cielovej spolo¢nosti; nepristupné Oznamovatelovi a tretim stranam
5 Trhové podiely boli vypoditané z Gidajov spravy Nielsen.
16 [...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela v celej tabulke; nepristupné tretim strandm

7 HERO SLOVAKIA s.1.0., so sidlom Podzamska 68, 949 01 Nitra, SR, ICO: 35 842 407 (dalej len ,Hero
Slovakia®)
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Daldimi vyznamnej$imi vyrobcami znackovej detskej vyZzivy (dalej len ,vyrobcovia“)
boli podnikatelia Linea Nivnice'® so znackou Hello a podnikatel Danone'® so znackou
Hami s podielmi priblizne [10-20] %. Siesti mensi vyrobcovia, vratane Oznamovatela,
dosahovali individualne podiely v intervale [0-5] %, pricom zvy$ni vyrobcovia sledovani
agenturou Nielsen mali podiely [...] [0-5]?° %.

Z hfadiska objemu predaja znacCkovej detskej vyZivy vyjadreného v hmotnostnych
jednotkach?' mala za rok 2024 najvy$si trhovy podiel v SR Ciefova spolo¢nost [30-40]
%. S odstupom priblizne [10-20] % nasledovala znacka Hello [20-30] %. Dal$imi
vyznamnejSimi zna¢kami boli Sunar s podielom [10-20] % a Hami s podielom [10-20]
%. Styria mensi vyrobcovia, vratane Oznamovatela, dosahovali podiely v rozmedzi [0
— 5] %, pricom ostatni vyrobcovia uvadzani agentirou Nielsen mali podiely [...] [0-5]%?
%.

Hoci z uvedenych informacii je zrejmeé, Ze Cielova spolo¢nost’ ma vyznamny podiel na
vyrobe a predaji znaCkovej detskej vyzivy v SR, podiely Oznamovatela v tejto oblasti
su niz8ie ako [0-5]*® %. Prirastok trhového podielu, ktory koncentracia prinesie, je
preto obmedzeny. Urad konstatuje, Ze po uskutoéneni koncentracie neddjde k zmene
poradia hlavnych hra€ov na dotknutom trhu, ale ani kvyznamnej zmene
konkurenénych odstupov medzi nimi.

Z hfadiska sortimentu je mozné z predlozenych informacii konstatovat, Zze ucastnici
koncentracie disponuju porovnatelnym portfoliom vyrobkov znackovej detskej vyzivy.
Obaja ucastnici koncentracie ponukaju detsku vyzivu dodavanu v skle ale aj v tzv.
kapsickach, ovocnu detsku vyzivu, ovocnu detsku vyZivu s ingredienciami, zeleninovu
detsku vyzivu, detsku vyzivu s masovym zakladom ako aj vyrobky urcené pre obdobné
vekoveé kategorie deti (najmé od 4 do 6 mesiacov). Po uskutoCneni koncentracie sa
spolo¢né portfdlio vyrobkov u€astnikov koncentracie v oblasti znackovej detskej vyzivy
podstatne nezmeni.

Porovnatelnym portfoliom vyrobkov znackovej detskej vyZivy disponuju, s menSimi
odchylkami, aj ostatni vyznamni vyrobcovia p&sobiaci na slovenskom trhu, najma
podnikatelia so znaCkami Sunar, Hello a Hami. Tieto spolo¢nosti mozno z hladiska
rozsahu a Struktury ich produktovych portfolii, ako aj z hfadiska ich trhovych podielov
povazovat za efektivnych konkurentov Ciefovej spolo¢nosti. Vzhfadom na informacie
uvedené vysSie, Oznamovatel patri z hfadiska trhovych podielov skér medzi menSich
vyrobcov znackovej detskej vyzivy.

Urad sa dalej zaoberal postavenim u&astnikov koncentracie v moznych uz$ich
segmentoch vyroby a predaja znackovej detskej vyzivy definovanych podla zakladnej
potravinovej zloZky vyrobkov, ktora urCuje ich chutovy profil (slana alebo sladka). Ako

18 LINEA NIVNICE, a.s., so sidlom U Dvora 190, 687 51 Nivnice, CR, ICO: 49 970 666 (dalej len ,Linea
Nivnice*)

19 Danone s.r.o., so sidlom Mlynské nivy 5, 821 09 Bratislava — mestska ¢ast Ruzinov, SR, ICO:
31 344 275 (dalej len ,Danone®)

201...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela v celom odseku; nepristupné tretim strandm
21 Udaje boli podla Oznamovatela prepoé&itané na predaj v kilogramoch (kg).

221...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela v celom odseku; nepristupné tretim strandm
23[...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela; nepristupné tretim stranam
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31.

32.

33.

bolo uvedené vyssSie, Komisia®* vo svojej rozhodovacej praxi neuzavrela otazku
potreby rozliSovania medzi ,slanymi“ jedlami pre deti?® a ,sladkymi“ jedlami pre deti.?®
Podobne, sprava Nielsen sleduje predaj detskej vyzivy v €leneni na detsku vyzivu: (i)
ovocnu, (i) s masovym zakladom, (iii) ovocnu s réznymi ingredienciami a (iv) so
zeleninovym zakladom.

V ramci znacCkovej detskej vyzivy bol za rok 2024 najpredavanejSim segment ovocnej
znackovej detskej vyzivy, ktory predstavoval priblizne [...]*” % z celkového predaja,
nasledovany segmentom znackovej detskej vyzivy s masovym zakladom, segmentom
ovocnej znackovej detskej vyzivy s ingredienciami a segmentom znackovej detskej
vyzivy so zeleninovym zakladom. V ramci uvedenych segmentov mali ucastnici
koncentracie najvyznamnejSie postavenie v segmente ovocnej znacCkovej detskej
vyzivy. V ostatnych segmentoch znackovej detskej vyzivy boli najpredavanejSimi
znacky inych vyrobcov, pricom ani po koncentracii sa spolo¢né postavenie ucastnikov
koncentracie v ramci tychto segmentov vyznamne nezmeni. Urad preto dalej skimal
postavenie a podiely u€astnikov koncentracie a ostatnych vyrobcov znackovej detskej
vyZivy iba v segmente ovocnej znackovej detskej vyZzivy, ktory je ako uz bolo uvedené
vySSie, zaroven najvyznamnejSim segmentom v oblasti vyroby a predaja znackovej
detskej vyzivy.

V segmente ovocnej detskej vyzivy mala Ciefova spolo¢nost za rok 2024 najvysSi
podiel na predaji v SR, a to priblizne [30-40] % z hladiska trzieb a priblizne [40-50] %
z hladiska objemu predaja v kilogramoch, a bola jednotkou na trhu. Oznamovatel
dosahoval vtomto segmente podiel niz8i ako [5-10] %, bez ohladu na pouzity
ukazovatel predaja. Druhou najvyznamnejSou znackou v segmente ovocnej znackovej
detskej vyZivy bola z hladiska trZieb znacka Sunar s podielom priblizne [20-30]% - s
porovnatelnym podielom ako ma Cielova spoloCnost. Tretou najvyznamnejSou
znackou bola znacCka Hello s podielom priblizne [20-30] %. Podiely ostatnych
minimalne siedmich vyrobcov (vratane Oznamovatela) sa pohybovali v intervale [0-5]
% az [5-10]%8 %.

Hoci ma Ciefova spoloCnost v segmente ovocnej znackovej detskej vyzivy v SR
veduce postavenie, podiely Oznamovatela v tomto segmente su nizsie ako [0-5]?° %.
Prirastok trhového podielu, ktory koncentracia prinesie, je preto obmedzeny. Urad
konStatuje, Ze po uskutoéneni koncentracie neddjde k podstatnej zmene poradia
hlavnych hracov ani k vyznamnej zmene konkurenénych odstupov medzi nimi
v segmente ovocnej znackovej detskej vyzivy. Rovnako ako pred koncentraciou, aj po
koncentracii zostanu v tomto segmente aktivni viaceri etablovani vyrobcovia, najma
podnikatelia so znackami Sunar a Hello, ako aj dalSi mensi vyrobcovia. Vzhladom na
nizky podiel Oznamovatela, koncentraciou nedochadza k eliminacii vyznamného
konkurenéného subjektu ani k oslabeniu u¢inného konkurenéného tlaku v oblasti
vyroby a predaja ovocnej znackovej detskej vyzivy.

24 Rozhodnutie Komisie vo veci Danone / Numico; Rozhodnutie Komisie zo dra 21.07.2007 — M.4688
vo veci NESTLE / GERBER; bod 17.

25 Najma zeleninova a masovo-zeleninova detska vyZiva.

26 Najma ovocna detska vyziva, jednodruhova alebo viacdruhova, s prichutami alebo bez prichuti.

27[...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela; nepristupné tretim stranam
28[...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela v celom odseku; nepristupné tretim strandm
29[...] — obchodné tajomstvo Oznamovatela; nepristupné tretim stranam
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34.

35.

36.

Kedze, ako bolo uvedené vysSie, viaceri vyznamni vyrobcovia znaCkovej detskej
vyzivy podsobiaci v SR, vyrabaju svoju produkciu vCR av SR pésobia (aj)
prostrednictvom dovozov a ponukaju porovnatefné portfolio vyrobkov, tiez vzhladom
na indikované informacie o dodavkach tohto tovaru na vacsie vzdialenosti, urad si
vyZiadal od ugastnika konania informéacie k $truktdre tohto segmentu v CR, so
zameranim na ovocnu detsku vyZivu (avSak bez toho, aby akokolvek uzatvaral
priestorovy relevantny trh vo vztahu k SR). Podla predlozenych informacii je tento
segment aj na Gzemi CR najvyznamnej$im segmentom, pri¢om G&astnici koncentracie
nepredstavovali v ramci znackovej detskej vyzivy ani v tomto segmente veducich,
resp. rozhodujucich hracov.3°

Na zaklade uvedeného urad konstatuje, ze ani pri zohladneni moznej potencialnej
konkurencie a pripadného SirSieho geografického uzemia neidentifikoval v suvislosti
s predmetnou koncentraciou ziadne sutazné obavy. Vo vsetkych segmentoch, aj
v segmente ovocnej znackovej detskej vyzivy, v ktorom ma Ciefova spolocnost na
uzemi SR vyznamnejSie postavenie, zostanu po uskutoCneni koncentracie na trhu
viaceri silni konkurencni vyrobcovia disponujuci porovnatelnym a navzajom
zastupitelnym produktovym portféliom. Urad teda konstatuje, Ze nebolo potrebné dalej
sa zaoberat dalSimi faktormi v ramci posudenia danej koncentracie a uz na zaklade
vyS8Sie uvedenych skutoCnosti bolo mozné dospiet k zaveru, Ze predmetna
koncentracia nevzbudzuje obavy zo vzniku alebo posilneniu dominantného postavenia
a nevedie k eliminacii vyznamného konkurenéného tlaku.

Urad sa zaroveri zaoberal aj otazkou moznych koordinaénych Gg&inkov koncentracie.
S prihliadnutim na Strukturu trhu znackovej detskej vyzivy a najma na existenciu
viacerych silnych konkurenénych vyrobcov, urad nezistil okolnosti, ktoré by po
uskuto€neni koncentracie zvysSovali pravdepodobnost koordinovaného spravania
medzi u€astnikmi trhu.

30 Urad z hradiska potencialnej konkurencie pre ilustraciu tiez prepocital Strukturu tohto segmentu pri
zohladneni predajov v CR av SR aaj vtakomto pripade boli podiely ucastnikov koncentracie po
koncentracii vyrazne nizSie ako podiely najvyznamnejSich hracov.
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Poucenie:

Podla § 27 ods. 1 zakona ¢.187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze a o zmene
a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,zakon®) v
spojeni s § 61 ods. 1 zakona €. 71/1967 Zb. o spravnom konani (spravny poriadok) v
zneni neskorSich predpisov (dalej len ,spravny poriadok®) proti tomuto rozhodnutiu
mdze byt podany rozklad Protimonopolnému uradu Slovenskej republiky, odboru
koncentracii, Platennicka 2, 821 09 Bratislava v lehote 15 dni odo dnha jeho dorucenia.
O rozklade podla § 14 ods. 1 zakona rozhoduje Rada Protimonopolného uradu
Slovenskej republiky. Podfa § 61 ods. 1 spravneho poriadku v€as podany rozklad ma
odkladny ucinok. Toto rozhodnutie je preskumatelné sudom podla § 177 a nasl.
zakona €. 162/2015 Z. z. Spravny sudny poriadok po vyCerpani riadnych opravnych
prostriedkov.

(elektronicky podpis)
Mgr. Peter Dem¢ak
podpredseda
Protimonopolného uradu Slovenskej republiky

Rozhodnutie sa dorucuje:
Nedelka Kubad advokati s.r.o.
Mickiewiczova 9

811 07 Bratislava

ICO: 47 255 731
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