PROTIMONOPOLNY URAD SLOVENSKEJ REPUBLIKY

ROZHODNUTIE

Cislo: 2015/FH/3/1/011 Bratislava 14. aprila 2015

Protimonopolny urad Slovenskej republiky, odbor koncentracii v spravhom konani
Cislo 0031/0K/2014 zaCatom dria 05. 12. 2014 na zaklade oznamenia koncentracie
podlfa §10 ods.7 zakona ¢.136/2001 Z.z. o ochrane hospodarskej sutaze
aozmene a doplneni zakona Slovenskej narodnej rady ¢.347/1990 Zb.
0 organizacii ministerstiev a ostatnych ustrednych organov statnej spravy Slovenskej
republiky v zneni neskorSich predpisov v zneni neskorSich predpisov podnikatelom
PENTA INVESTMENTS LIMITED, 47 Esplanade, St. Helier JE1 0BD, Jersey,
Normanské ostrovy, zapisana pod ¢. 109645, prostrednictvom substitu¢ne
splnomocnenej advokatskej kancelarie SCHWARZ advokati s.r.o. so sidlom
Podbrezovska 40, 831 06 Bratislava — Raca, ICO: 36 858 285, v mene ktorej kona
JUDr. Andrej Schwarz, konatel a advokat,

rozhodol

na zaklade § 12 ods. 1 zakona €. 136/2001 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze
aozmene adoplneni zakona Slovenskej narodnej rady ¢&. 347/1990 Zb.
0 organizacii ministerstiev a ostatnych ustrednych organov Statnej spravy Slovenskej
republiky v zneni neskorSich predpisov v zneni neskorSich predpisov tak, Ze
suhlasi skoncentraciou podfa § 9 ods. 1 pism. b) zadkona ¢&. 136/2001 Z. z.
0 ochrane hospodarskej sutaze a o zmene a doplneni zadkona Slovenskej narodnej
rady €. 347/1990 Zb. o organizacii ministerstiev a ostatnych ustrednych organov
Statnej spravy Slovenskej republiky v zneni neskorSich predpisov v zneni neskorSich
predpisov spoc€ivajucou Vv ziskani nepriamej vyluénej kontroly na de facto
zaklade podnikatefom PENTA INVESTMENTS LIMITED, 47 Esplanade, St. Helier
JE1 0BD, Jersey, Normanské ostrovy, zapisanym pod €. 109645 nad podnikatel'om
SPOLOCNOST 7 PLUS, a.s., Pandnska cesta 9, 852 32 Bratislava, ICO: 31 347
291, podnikatefom MEDIA MAGAZIN, a.s., Pandnska cesta 9, 852 32 Bratislava,
ICO: 35828 277 a podnikatefom TREND Holding, spol. s r.o., Tomasikova 23,
821 01 Bratislava, ICO: 35 702 567, ktora vznikla na zaklade viacerych postupne sa
realizujucich krokov, poc¢nuc transakénym poradenstvom v pocCiatoCnej faze
a suvisiacim uverovym  financovanim, ktoré poskytol podnikatel PENTA



INVESTMENTS LIMITED, 47 Esplanade, St. Helier JE1 0BD, Jersey, Normanskeé
ostrovy, zapisany pod ¢. 109645 za uCelom financovania kupy vy$Sie uvedenych
spolognosti ato na zaklade dvoch ZMLUV O UVERE uzavretych medzi PENTA
INVESTMENTS LIMITED ako veritelom a V3 Media Holdings B.V. ako diznikom zo
dria 14. 08. 2014, ¢o vyustilo do uzavretia Zmluvy o kupe cennych papierov
spolognosti SPOLOCNOST 7 PLUS, a.s. uzatvorenej diia 15.08.2014 medzi
TILBAM HOLDING I B.V. , TILBAM HOLDING Il B.V., TILBAM HOLDING III B.V.
ako predavajucimi a V3 MP, s.r.0. ako kupujucim a Zmluvy o kupe cennych papierov
spolo¢nosti MEDIA MAGAZIN, a.s. uzatvorenej diia 15.08.2014 medzi TILBAM
HOLDING 1l B.V. a TILBAM HOLDING Il B.V. ako predavajucimi a V3 MO, s.r.o.
ako kupujucim, a Ramcovej zmluvy o prevode obchodnych podielov v spolo€nosti
TREND Holding, spol. s r.o. zo dha 25.8.2014 uzavretej medzi JUDr. Elenou
KlimeSovou, PhDr. Oliverom Brunovskym, a Lubomirom HruSovskym, ako
predavajucimi a spolo¢nostami Media TPR s.r.o., a Media TPH s.r.o., ako
kupujucimi, pricom podnikatef PENTA INVESTMENTS LIMITED, 47 Esplanade, St.
Helier JE1 0OBD, Jersey, Normanské ostrovy, zapisany pod €. 109645 sucCashe
poskytuje Skupine V3 Media zastreSenej spolo¢nostou V3 Media Holdings B.V.
suvisiace strategické poradenstvo.

Odovodnenie:

1. Protimonopolnému uradu Slovenskej republiky, odboru koncentracii (dalej len
,2arad) bolo dha 05. 12. 2014 listom zaevidovanym pod c&islom 3280/2014 od
podnikatela PENTA INVESTMENTS LIMITED, 47 Esplanade, St. Helier JE1 OBD,
Jersey, Normanské ostrovy, zapisana pod €. 109645 (dalej len ,PIL* alebo
.,Oznamovatel*), prostrednictvom  splnomocneného pravneho zastupcu
advokatska kancelaria Skubla & Partneri s.r.o. so sidlom Digital Park I,
Eisteinova 25, 851 01 Bratislava, v mene ktorej kona Mgr. Martin Skubla, advokat
a konatel, a ktory na zaklade Substitu¢nej plnej moci zo dna 03. 12. 2014
splnomocnil advokatsku kancelariu SCHWARZ advokati s.r.o. so sidlom
Podbrezovska 40, 831 06 Bratislava — Raca, ICO: 36 858 285, v mene ktore;
kona JUDr. Andrej Schwarz, konatel a advokat (dalej len ,pravny zastupca®)
doru¢ené oznamenie koncentracie (dalej len ,Oznamenie”) podla § 10 ods. 7
zakona €. 136/2001 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze a o zmene a doplneni
zédkona Slovenskej narodnej rady €. 347/1990 Zb. o organizacii ministerstiev
a ostatnych ustrednych organov Statnej spravy Slovenskej republiky v zneni
neskorsich predpisov v zneni neskorSich predpisov (dalej len ,zakon®), pricom
podla Oznamenia koncentracia spociva v ziskani vylu€nej kontroly podnikatela
PIL nad podnikatelom SPOLOCNOST 7 PLUS, a.s., Pandnska cesta 9, 852 32
Bratislava, ICO: 31347 291 (dalej len ,SPOLOCNOST 7 PLUS*) anad
podnikatelom MEDIA MAGAZIN, a.s., Panénska cesta 9, 852 32 Bratislava,
ICO: 35 828 277 (dalej len ,MEDIA MAGAZIN").

2. Uvedenym podanim bolo dfia 05.12.2014 zaCaté spravne konanie vO Vveci
predmetnej koncentracie vedené pod cislom 0031/0OK/2014 a v sulade so
znenim § 11 ods. 1 zakona zacala dna 08.12.2014 plynut lehota 25 pracovnych
dni na vydanie rozhodnutia vo veci predmetnej koncentracie, ktora bola podla
§ 11 ods. 3 zakona dna 11.12.2014 prerusena Vyzvou na doplnenie oznamenia
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koncentracie zaevidovanou pod &islom 3339/PMU SR/2014 a dfia 22.12.2014
Vyzvou na doplnenie oznamenia koncentracie zaevidovanou pod Cislom
3477/PMU SR/2014.

. Splnomocneny pravny zastupca doplnil oznamenie koncentracie listom
zaevidovanym uradom pod Cislom 3455/2014 dna 19.12.2014 (dalej len
,Doplnenie 1), listom zaevidovanym pod Cislom 124/2015 dna 14.01.2015 (dalej
len ,Doplnenie 2“) a listom zaevidovanym pod Cislom 405/2015 dna 03.02.2015
(dalej len Doplnenie 3%)a listom zaevidovanym pod Cislom 558 a 559/2015 dria
10.02.2015 (dalej len Doplnenie 4%). Doru€¢enim predmetnych listov sa
oznamenie koncentracie (dalej spolu len ,0znamenie®) stalo uplnym a v sulade
so znenim § 11 ods. 3 zakona plynula diiom 11.02.2015 preru$ena lehota podla
§ 11 ods. 1 zakona.

. Na vyzvu uradu boli v Doplneni 2 a Doplneni 3 doplnené informacie a podklady
tykajuce sa ziskania kontroly nad podnikatefom TREND Holding, spol. s r.o., so
sidlom Tomasikova 23, 821 01 Bratislava, ICO: 35 702 567 (dalej len ,TREND
Holding®“), na zaklade ktorych bol za u€astnika koncentracie uréeny aj podnikatel
Trend Holding, s ¢im Oznamovatel suhlasil a v Doplneni 4 doplnil informacie
apodklady aj za tohto podnikatela. Ugastnikmi predmetnej koncentracie na
strane nadobudanych subjektov s SPOLOCNOST 7 PLUS, MEDIA MAGAZIN
a TREND Holding (dalej spolo¢ne len ,Nadobudané spolo¢nosti®).

. Za ucelom identifikacie relevantnych trhov a nasledného zhodnotenia dopadov
predmetnej koncentracie urad oslovil listami &. 387/1-10/PMU SR/2015 zo dfia
02.02.2015 vybrané medialne agentury a listami &. 549/1-11/PMU SR/2015 zo dfa
11.02.2015 vybrané vydavatelstva a majitefov web (on-line) portalov, ktoré boli
potrebné na identifikaciu ovplyvnenych trhov a posudenie dopadov predmetnej
koncentracie. V ramci prieskumu urad vyzval oslovené subjekty, aby sa vyjadrili ku
predmetnej koncentracii. K namietkam a vyjadreniam tychto subjektov sa urad
vyjadruje niZSie.

. Vzhladom na to, Ze v predmetnom spravnom konani urad posudzoval vplyv
ziskania nepriamej vyluénej kontroly podnikatefa PIL nad Nadobudanymi
spolo¢nostami na relevantnom trhu vo viacerych oblastiach, konkrétne v oblasti
vydavania periodickej tlaCe, v oblasti poskytovania informacii na web (on-line)
portaloch a v oblasti poskytovania inzertného priestoru v tlaenych periodikach
ana web (on-line) portaloch, ato zhlfadiska horizontdlneho ako aj ne-
horizontalneho posudenia, pricom bolo nevyhnutné analyzovat ucinky
predmetnej koncentracie z hfadiska unilateralnych ako aj koordinacnych dopadov
predmetnej koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze ako aj vyjadrenia
uradom oslovenych podnikatelov — tretich stran, urad podfa § 11 ods. 2 zakona
v lehote podla § 11 ods. 1 zékona upovedomil podnikatela PIL listom Ccislo
1037/PMU SR/2015 zo dfia 11.03.2015, Zze predmetna koncentracia vyzaduje
hibSiu analyzu z dévodu identifikacie sutaznych obav.

. Podla § 33 zakona dUrad pred vydanim rozhodnutia listom Cislo
1385/PMUMSR/2015 zo dna 01.04.2015 informoval podnikatela PIL o zaveroch
preSetrovania v predmetnom spavnom konani a vyzval ho, aby sa ustne alebo



pisomne vyjadril k jeho podkladu a spdsobu jeho zistenia, pripadne aby navrhol
jeho doplnenie. Podnikatel PIL v liste zaevidovanom pod cCislom 1462/2015 dria
08.04.2015 uviedol, Ze nema vyhrady k podkladu rozhodnutia a spésobu zistenia
skutkového a pravneho stavu asuhlasi so zavermi uradu, ktoré uviedol
v predmetnom liste.

8. Pri posudzovani koncentracie urad vychadzal z Oznamenia ajeho doplneni,
z verejne dostupnych informacii tykajucich sa ucastnikov koncentracie a ich
konkurentov ako aj z vyjadreni a podkladov predloZzenych podnikatefmi, ktorych
urad oslovil v ramci prieskumu. Urad tieZz zohladnil predchadzajicu rozhodovaciu
prax uradu a prihliadol aj na rozhodovaciu prax Eurdpskej komisie.

KONCENTRACIA

9. Oznamovatel v Oznameni popisuje v suvislosti so vznikom koncentracie jednak
ukony zakladajuce zmenu vlastnickych vztahov v jednotlivych Nadobudanych
spolo¢nostiach a tiez ukony zakladajuce nadobudnutie faktickej kontroly nad
Nadobudanymi spolo¢nostami zo strany PIL, kedZze podfa Oznamovatela
nemozno uvedené ukony popisovat oddelene, nakolko spolu suvisia.

10.Ako sa wuvadza v Oznameni vo vztahu k nadobudnutiu kontroly nad
spolognostami SPOLOCNOST 7 PLUS a MEDIA MAGAZIN, koncentracia
spocCiva v ziskani faktickej nepriamej vyluénej kontroly podnikatela PIL nad tymito
podnikatelmi, a to na zaklade skuto€nosti, Zze podnikatel PIL poskytol Skupine V3
Media, ktora je zastreSena podnikatefom V3 Media Holdings B.V. Lange
Voorhout 82, Den Haag EJ 2514, Holandské kralovstvo (dalej len ,V3 Media
Holdings B.V.“)' finanéné prostriedky na nadobudnutie akcii v tychto
spoloCnostiach a poskytol Skupine V3 Media transakéné a strategické
poradenstvo pri uvedenych akviziciach. Rovnako vo vztahu k nadobudnutiu
kontroly nad spolo€nostou TREND Holding uviedol Oznamovatel rovnaké
rozhodujuce skutoCnosti a predlozil podklady, ktoré viedli k zaveru o de facto
nepriamej vylu¢nej kontrole Oznamovatefa aj nad touto spolo¢nostou.

11.Vo vztahu k financovaniu predmetnych transakcii na zaklade predloZzenych
informacii a podkladov urad zistil, Ze PIL poskytla v suvislosti s akviziciou

Nadobudanych spolocnosti financné prostriedky vo vyske [................... ° Eur
na zaklade ZMLUVY O UVERE uzavretej medzi PIL ako veritefom a V3 Media
Holdings B.V. ako dlznikom zo dria 14. 08. 2014 a vo vysSke [......ccccccuvuunnee I® Eur

na zaklade ZMLUVY O UVERE uzavretej medzi PIL ako veritefom a V 3 Media

Holdings B.V. ako dIznikom. Spolo¢nost V3 Media Holdings B.V. nasledne

poskytla uver svojim 100% dcérskym spolo¢nostiam, a to:

1. V3 MP s.r.0., LiS¢ie udolie 23, 841 04 Bratislava - Karlova Ves,
ICO: 47 255 439 (dalej len ,V3 MP“) na zaklade ZMLUVY O UVERE

! Konecénym uZivatelom vyhod investi¢nej Struktiry V3 Media, resp. je ultimate beneficial owner skupiny V3 Media
Je fyzicka osoby identifikovana v Oznameni.

2 Obchodné tajomstvo spolocnosti zmluvnych stran.

% Obchodné tajomstvo spoloc¢nosti PIL a V3 Media Holdins.



uzavrete] medzi V3 Media Holdings B.V. ako veritelom a V3 MP ako diznikom
zo dna 14. 08. 2014 vo vyske [...........cceeee 1 Eur,

2. V3 MO s.r.0., LiS¢ie udolie 23, 84104 Bratislava — Karlova Ves,
ICO: 47 255 471 (dalej len ,V3 MO“) na zaklade ZMLUVY O UVERE
uzavretej medzi V3 Media Holdings B.V. ako veritelom a V3 MO ako diZznikom
zo dna 14. 08. 2014 vo vySKe [....ccccvvvrrvennn. ]° Eur,

3. Media TPH s.r.o., so sidlom Lis&ie udolie 23, 841 04 Bratislava, ICO: 47
255 447 (dalej len ,Media TPH*) na zaklade ZMLUVY O UVERE uzavretej
medzi V3 Media Holdings B.V. ako veritelom a Media TPH ako dlZznikom uver
VO VYSKE [ooovvvierernnnn, I°Eur a

4. Media TPR s.r.o., so sidlom Lis¢ie Udolie 23, 841 04 Bratislava, ICO: 47
255 404 (dalej len ,Media TPR“) na zaklade ZMLUVY O UVERE uzavretej
medzi V3 Media Holdings B.V. ako veritelom a Media TPR ako dlZnikom uver
VO VYSKE [eveeeeeeeene. 1" Eur.

12.Jednotlivé dcérske spolocnosti patriace do Skupiny V3 Media, t.j. spoloCnosti V3

MP, V3 MO, Media TPH a Media TPR sa nasledne stali priamymi vlastnikmi akcii

Nadobudanych spolo¢nosti na zaklade:

a) Zmluvy o kiipe cennych papierov spolo¢nosti SPOLOCNOST 7 PLUS, a.s.
uzatvorenej dna 15.08.2014 medzi TILBAM HOLDING | B.V., TILBAM
HOLDING II B.V., TILBAM HOLDING Ill B.V. ako predavajucimi a V3 MP,
s.r.o. ako kupujucim na zaklade ktorej boli prevedené akcie tvoriace 100%
zakladného imania SPOLOCNOST 7 PLUS v prospech spoloénosti V3 MP,

b) Zmluvy o kipe cennych papierov spoloénosti MEDIA MAGAZIN, a.s.
uzatvorenej dna 15.08.2014 medzi TILBAM HOLDING Il B.V. a TILBAM
HOLDING Il B.V. ako predavajucimi a V3 MO, s.r.o. ako kupujucim, na
zaklade ktorej boli prevedené akcie tvoriace 100% zakladného imania tejto
spoloénosti v prospech spolognosti V3 MO. Spolognost MEDIA MAGAZIN je
jedinym akcionarom spolo¢nosti Centrum Holdings, a. s., so sidlom
KaradZi¢ova 16, 821 08 Bratislava , ICO: 35 796 634, (dalej len ,Centrum
Holdings®) a

c) Ramcovej zmluvy o prevode obchodnych podielov spolo¢nosti Trend Holding
zo dna 25.8.2014 medzi JUDr. Elenou KlimeSovou, PhDr. Oliverom
Brunovskym, a Lubomirom HruSovskym, ako predavajucimi a spolo¢nostami
Media TPR a Media TPH ako kupujucimi.

13.Podla Oznamenia Struktura spolo€nosti patriacich do Skupiny V3 Media vznikla
v roku 2014 a doposial nevykazala obraty.
Zarovenn podla informacii v Oznameni vo vztahu jednak k spoloCnostiam
SPOLOCNOST 7 PLUS a MEDIA MAGAZIN, holdingova $truktira do ktore;
podnikatel PIL patri (dalej len ,Skupina Penta“), poskytuje Skupine V3 Media
suvisiace transakéné a strategické poradenstvo projektovym timom Skupiny
Penta vytvorenym na ucCely akvizicie predmetnych spolocnosti Skupinou V3

* Obchodné tajomstvo spolo¢nosti zmluvnych stran.
5 o . . g .
Obchodné tajomstvo spolo¢nosti zmluvnych stran.
® Obchodné tajomstvo spoloc¢nosti V3 Media Holdings a TPH.
" Obchodné tajomstvo spolo¢nosti V3 Media Holdings a TPH.
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Media. Rovnaké vyjadrenie ohladne transakéného a strategického poradenstva
bolo predlozené aj vo vztahu k spoloénosti TREND Holding.

14.Z Oznamenia vyplyva, Zze na ucely poskytnutia strategického a transak&ného
poradenstva pri akviziciach Nadobudanych spolo¢nosti bol vytvoreny
Specializovany projektovy team, ktory formuloval odporu€ania a navrhy pre
Skupinu V3 Media pri uvedenych akviziciach, ktora ich nasledne prostrednictvom
spoloc¢nosti patriacich do Skupiny V3 Media implementovala. Podfa Oznamenia:

- Strategické poradenstvo predstavuje napriklad navrhovanie investicnych idei
a rieSeni ohladom akvizicii v medialnej sfére (aich implementaciu vratane
formulovania zakladného konceptu jednotlivych akvizicii — t.j. identifikaciu
potencialnych cielovych spolo¢nosti, Casové obdobie jednotlivych akvizicii,
pripravnu fazu formulovania jednotlivych ponuk a oslovenie potencialnych
predavajucich, ako aj formulovanie obchodného planovania v ramci
Nadobudanych spolo¢nosti, navrhov na reStrukturalizaciu portfélia,
zefektivnenie jednotlivych riadiacich €innosti v Nadobudanych spolo¢nostiach
a pod.,

- transakéné poradenstvo zahffalo vedenie prvotnych rokovani s buducimi
predavajucimi, poskytnutie poradenstva pri dalSich negociaciach konkrétnych
podmienok akvizicii vratane pravneho poradenstvo ohladom transakénej
dokumentacie.

15.Ako sa uvadza v Oznameni, vzhfadom na intenzitu strategického a transakéného
poradenstva mozno aj formovanie rozhodnuti a odporucani v ramci uvedeného
poradenstva povazovat za nadobudnutie faktickej kontroly podnikatefom PIL nad
Nadobudanymi spolo¢nostami.

16.Po akvizitnej faze bude podfa Oznamovatela zrejme nasledovat konsolida¢na
faza zahffiajuca okrem iného nachadzanie synergickych efektov
z uskuto€nenych akvizicii. Oznamovatel zaroven uviedol, ze v prvej faze dbjde
k formalnemu zacleneniu Nadobudanych spolo¢nosti pod spolo¢nost News and
Media Holding a.s., so sidlom Einsteinova 25, 851 01 Bratislava (dalej len ,News
and Media Holding“), ktora bola vramci Skupiny V3 Media zalozena ako
holdingova spolo¢nost v novembri 2014.

17.Podla Oznamenia medialne investicie Skupiny V3 Media prevezme profesionalny
manazment. Osoby pésobiace v Skupine Penta, resp. spolupracujuce osoby
nebudu vykonavat funkcie v riadiacich, resp. Statutarnych organoch Skupiny V3
Media, vramci strategického poradenstva vSak budu mat zastupenie
v kontrolnych organoch ako napr. v dozornej rade.

18.V suvislosti s informaciou uvedenou v Oznameni koncentracie, ze dbvodom
poskytnutia dveru bol len ich preklenovaci charakter, nakolko Skupiny V3 Media
planuje prefinancovat akviziciu na zaklade Standardného komeréného uveru
poskytnutého bankou urad poziadal Oznamovatela o informacie, €i v suvislosti
s prefinancovanim uverov boli uz uskutoénené nejaké kroky suvisiace
s prefinancovanim transakcii na zaklade Standardnych komerénych uverov
bankou a aby popisal vztahy a riadenie ciefovych spolo¢nosti po prefinancovani
averu.



19.0znamovatel v Doplneni 2 uviedol, ze eSte neboli uskutocnené ziadne kroky
s prefinancovanim uverov a Zze zamerom Skupiny V3 Media je skonsolidovat
v ramci svojej skupiny spolognosti SPOLOCNOST 7 PLUS, Centrum Holdings
a TREND Holding pod spolo¢nost News and Media Holding a.s., ktora je 100%
dcérskou spolocnostou V3 Media Holdings B.V. Uvedené je z dévodu vyuZzitia
synergickych efektov a zniZzovania nakladov v jednotlivych targetoch, zjednotenia
manazérskej Struktary. Po udeleni suhlasu Uradu s koncentraciou je zamerom
skupiny V3 Media Holdings uskutoCnit zlu€enie targetov s News and Media
Holding a.s. Zaroven Oznamovatel indikoval svoj mozny zaujem vclenit cielové
spolo¢nosti v neskorSom stadiu do svojho portfdlia.

20.V Oznameni sa uvadza, Ze z hfadiska vlastnickych vztahov nadobudli akcie
Nadobudanych spoloénosti spolo¢nosti V3 MP a V3 MO, Media TPR a Media
TPH patriace do Skupiny V3 Media. Zarovenn sa v Oznameni uvadza, Ze
poskytnutie uverového financovania spolo¢nosti PIL na nadobudnutie vyluénej
kontroly nad Nadobudanymi spolo¢nostami a tiez poskytnutie suvisiaceho
strategického a transakéného poradenstva Skupine V3 Media sa povazuje
vzmysle usmerneni Eurdépskej komisie a praxe sutaznych organov za
nadobudnutie faktickej kontroly nad Ciefovymi spolo¢nostami. Ako je uvedené
vySSie uverové zmluvy, na zaklade ktorych je zrejmé, Zze Skupina Penta financuje
transakcie su zo dnha 14.08.2014 a transakéné a strategické poradenstvo, ktoré
vyustilo do ziskania faktickej nepriamej kontroly nad Nadobudanymi
spoloc¢nostami bolo poskytnuté scCasti skor, pricom strategické poradenstvo
kontinualne pokracuje. Z uvedeného je podfa uradu zrejmé, Ze ide o subor
postupnych krokov, na zaklade ktorych predmetna koncentracia vznikla,
pocnuc pociatoCnym transakénym poradenstvom a nadvazujucim strategickym
poradenstvom, ktoré PIL poskytovala a poskytuje, vramci ktorého bolo
rozhodnuté a dohodnuté, ktoré Nadobudané spolo¢nosti sa nadobudnu a za
akych podmienok, financovanie nadobudnutia tychto spoloCnosti a postupné
kroky na zaclenenie tychto spolo¢nosti do jednej ekonomickej skupiny s jednym
riadenim, s jednym obchodnym planovanim, spoloénym poradenstvom na
reStrukturalizaciu tohto portfélia veducim k zefektivneniu riadenia nad
Nadobudanymi spolocnostami, nad ktorymi podnikatel PIL takto ziskal fakticku
vyluénu kontrolu. Podla dradu nie je mozné odclefiovat jednotlivé kroky tejto
transakcie, o Oznamovatel sam v Oznameni konStatuje, ked v suvislosti so
vznikom koncentracie popisuje jednak ukony zakladajuce zmenu vlastnickych
vztahov v Nadobudanych spolo¢nostiach a tiez ukony zakladajuce nadobudnutie
faktickej kontroly nad Nadobudanymi spolo¢nostami zo strany PIL a uvadza, Ze
uvedené ukony nemozno popisovat oddelene, nakolko spolu suvisia.

21.Urad skumal, &i ziskanie nepriamej vyluénej kontroly podnikatefom PIL nad
podnikatelmi SPOLOCNOST 7 PLUS a MEDIA MAGAZIN a ziskanie nepriame;
vyluénej kontroly podnikatelom PIL nad TREND Holding nepredstavuje jednu
koncentraciu. Na zaklade vSetkych predlozenych informacii a podkladov dospel
k zaveru o de facto podmienenosti oboch transakcii, nakolko zistil, Ze podnikatel
PIL mal zaujem nadobudnit aj podnikatelov SPOLOCNOST 7 PLUS a MEDIA
MAGAZIN aj podnikatefa TREND Holding spoloéne a robil vietky kroky pre to,
aby doslo k ziskaniu kontroly aj nad podnikatermi SPOLOCNOST 7 PLUS
a MEDIA MAGAZIN aj nad podnikatelom TREND Holding, priéom podmienenost



danych transakcii je vyjadrena rovnakou transakcnou Strukturou, rovnakym
obsahom rozhodujucich skutoCnosti podkladovej dokumentacie, rovnakym
spésobom financovania v rovnaky den a vzajomnou prepojenostou poskytnutych
uverov, vytvorenim celej Struktury skupiny zastreSenej V3 Media Holdings
v jeden den s rovnakym konatelom vo vSetkych jej dcérskych spolo¢nostiach
Media TPR, Media TPH, V3 MP, V3 MO, poskytnutim poradenstva
Specializovaného projektového teamu Skupiny Penta pre obe transakcie ako aj
vyjadrenim tohto zaujmu v internych analyzach vypracovanych v suvislosti
s tymito transakciami.

22.Urad na zaklade vSetkych predloZzenych informacii a podkladov dospel k zaveru,
Ze sa jedna o vzajomne podmienené transakcie, ktoré posudil spoloCne ako
koncentracia podla § 9 ods. 1 pism. b) zakona Specifikovana vo vyroku tohto
rozhodnutia. Urad zaroven zistil, Ze tato koncentracia podlieha kontrole dradu
podfa § 10 ods. 1 zakona.

23.Ug&astnikom konania v pripade predmetnej koncentracie je teda podnikatel PIL,
ktory ziskava nepriamu vyluént kontrolu nad podnikatelom SPOLOCNOST 7
PLUS, nad podnikatelom MEDIA MAGAZIN anad podnikatelom TREND
Holding. Ugastnikmi predmetnej koncentracie su podnikatelia PIL (ha strane
nadobudatela kontroly) a podnikatelia SPOLOCNOST 7 PLUS, MEDIA
MAGAZIN a TREND Holding (na strane nadobtdanych subjektov).

UCASTNIC| KONCENTRACIE

24.0hladne podnikatelskych aktivit u€astnikov koncentracie a podnikatelov, ktori su
nimi priamo alebo nepriamo kontrolovani sa v Oznameni uvadzaju nasledujuce
skutoCnosti:

IL

25.Ako sa uvadza v Oznameni, podnikatel PIL je sucastou holdingovej Struktury
spolo¢nosti Skupiny Penta, ktora sa v oblasti realitného developmentu sustreduje
na kancelarske, rezidenéné a retailové projekty, pricom investuje predovsSetkym
do oblasti energetiky, maloobchodu, zdravotnictva, leteckej vyroby, strojarstva,
privatneho bankovnictva a zabavného priemyslu. Skupina Penta pésobi vo viac
nez desiatich krajinach a ma svoje zastupenie v Prahe, Bratislave, VarSave,
Mnichove, Limassole, Amsterdame a na Jersey.
Podnikatel PIL je vlastnikom investi¢ného portfélia Skupiny Penta, pricom hlavna
investicna Cinnost Skupiny Penta realizuje prostrednictvom podnikatela PIL.

SPOLOCNOST 7 PLUS

26.SPOLOCNOST 7 PLUS je vydavatel'stvom periodickej tlade, ktoré sa orientuje na
vydavanie periodik bulvarneho, zabavného a lifestylového formatu v slovenskom
jazyku. Konkrétne sa jedna o nasledujuce tlaCené periodika: dennik Plus JEDEN
DEN; tyZdenniky Magazin Plus JEDEN DEN, Plus 7 dni, Sarm a Bajeéna
Zena; mesacniky EMMA, BREJK, Zdravie, Zahradkar, Zahradkar, Pekné




Byvanie, Dobré jedlo, Pofovnictvo a Rybarstvo, VCielka, Zorni¢ka, Bobik, Ohnik,
Mollie tvori a ZazraCny svet.

Predaj titulov periodickej ttate SPOLOCNOST 7 PLUS realizuje prostrednictvom
distributora periodickej tlace Mediaprint-Kapa Pressegrosso, a.s.; minimalnu Cast
realizuje na baze predplatného.

27.Predmetny podnikatel je taktiez majitelom ochrannych znamok zaregistrovanych
v registri ochrannych znamok Uradu priemyselného a dusevného vlastnictva
Slovenskej republiky v registri ochrannych znamok Uradu pre harmonizaciu
vnutorného trhu a web (on-line) portalov, pricom podfa Oznamenia na zZiadnom
z web (on-line) portalov nie je poskytované on-line spravodajstvo®.

MEDIA MAGAZIN

28.MEDIA MAGAZIN vykonava vyluéni kontrolu nad spolo&nostou Centrum
Holdings. Spolo¢nost Centrum Holdings je medialna spolo¢nost, ktora je
majitefom viacerych ochrannych znamok a web (on-line) portalov, z ktorych
niektoré podia ndzoru Oznamovatela poskytuju on-line spravodajstvo®.

29.V Oznameni sa taktiez vo vztahu k web (on-line) portalom, ktoré vlastnia
podnikatelia SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings, uvadza, Ze nie je
mozné jednoznacne urcit' ucel kazdého web (on-line) portalu, najma v kontexte
Specifikacie, &i poskytuju on-line spravodajstvo a ak ano, aky typ on-line
spravodajstva, kedZe jednotlivé web (on-line) portaly poskytuju sucasne Siroké
spektrum informacii, z ktorych niektoré mozno kvalifikovat ako on-line
spravodajstvo, av8ak obsahuju aj informacie bulvarno-spolo¢enského zamerania,
odborné informacie a podobne.

TREND Holding

30.TREND Holding je vydavatefom ekonomického tyZzdennika Trend
a dvojtyzdennika Profit, priCom obe periodika su vydavané v slovenskom jazyku
asu distribuované na uUzemi SR, pricom marginalna cast nakladu je
distribuovana aj v Ceskej republike.

31.Predmetné vydavatelstvo taktiez vydava rogenky Trend TOP, Trend Specil,
eXtra adalSie, taktiez prevadzkuje web (on-line) portaly TREND.sk a
ePROFIT.sk, ako aj $pecializované web (on-line) portaly™.
TREND Holding taktiez organizuje konferencie a diskusné féra, vytvara databazy
fiiem, informacné servisy a analyzy a predava pristup k nim, predava vzorové
zmluvy a publikacie.

32.Spolocnost TREND Holding ma dcérske spolocnosti Trend Representative, s.r.o.
TomaSikova 23, 821 01 Bratislava, ICO: 43824 706 a DUEL — Press s.r.o.,
TomasSikova 23, 821 01 Bratislava, ICO: 35 722 517.

8 Zoznam ochrannych znamok a web (on-line) portalov je sucastou Oznamenia.

® Zoznam ochrannych znamok a web (on-line) portalov je su¢astou Oznamenia; web (on-line) portaly, ktoré podla
Oznamovatela poskytuji on-line spravodajstvo: 24-online.sk, 24online.sk, aktualne.sk, infosky.sk.

19 zoznam ochrannych znamok a web (on-line) portalov je sucastou Oznamenia; Specializované web (on-line)
portaly: Medialne.sk, TRENDreality.sk, eProfit.sk, TRENDreS$tauracie.sk, MyslimEkonomicky.sk, CSR.etrend.sk.


http://www.etrend.sk/
http://www.eprofit.sk/
http://www.zoznamdomen.sk/domena/24-online.sk
http://www.zoznamdomen.sk/domena/24online.sk
http://www.zoznamdomen.sk/domena/aktualne.sk
http://www.zoznamdomen.sk/domena/infosky.sk
http://www.medialne.sk/
http://reality.etrend.sk/
http://profit.etrend.sk/
http://restauracie.etrend.sk/
http://www.myslimekonomicky.sk/
http://csr.etrend.sk/

POSUDENIE UCINKOV KONCENTRACIE

33.Z vysSie uvedenej charakteristiky Nadobudanych spolocnosti vyplyva, Ze sa
jedna o vydavatelov periodickej tlace. Vo vSeobecnosti je mozné konstatovat, Ze
vydavatelstva periodickej tlae okrem vydavania periodik v tlaCenej forme
zvyCajne zaroven poskytuju informacie na web (on-line) portaloch, priCom
z hladiska Citatefa sa jedna o CiastoCne bezplatné informacie uvadzané aj
v jednotlivych tlacenych periodikach, ako aj dalSie zvacSa bezplatné informacie
obsahovo suvisiace aj nesuvisiace s obsahom tlagenych periodik''. Okrem toho
vydavatelstva poskytuju reklamny priestor ako v tlacenych periodikach, tak aj na
web (on-line) portaloch.

34.Podnikatel PIL ako nadobudatel' kontroly nad podnikatelmi SPOLOCNOST 7
PLUS, MEDIA MAGAZIN a TREND Holding nie je vydavatefom periodickej tlage.
Avsak podnikatel TREND Holding na jednej strane
a podnikatelia SPOLOCNOST 7 PLUS a MEDIA MAGAZIN (prostrednictvom
podnikatefa Centrum Holdings) na strane druhej, ktori pred koncentraciou
nepatrili do rovnakej ekonomickej skupiny podnikatelov a v pripade realizacie
predmetnej koncentracie budu vylucne kontrolovani podnikatelom PIL, pdsobia
v oblasti vydavania periodickej tlae, poskytovania informacii na web (on-line)
portaloch a poskytovania reklamného priestoru v periodickej tlaci, ako aj na web
(on-line) portaloch. Urad sa preto zaoberal horizontalnymi a konglomeratnymi
uCinkami  posudzovane] koncentracie v predmetnych oblastiach, priCom
skutocnost, Ze podnikatel PIL ziskava spolo¢nu kontrolu nad podnikatelom Petit
Press, a.s., Bratislava urad posudzuje v samostatnom spravnom konani.

35.Vramci identifikacie relevantnych trhov, na ktorych pb&sobia Nadobudané
spolo¢nosti urad vychadzal zo znenia § 3 ods. 2 az 4 zakona a pri posudeni
ucinkov predmetnej koncentracie na podmienky hospodarskej sutaZze na
relevantnom trhu urad vychadzal zo znenia § 12 ods. 1 zakona v nadvaznosti na
§ 8 ods. 1 zakona.

36.V ramci posudzovania doésledkov predmetnej koncentracie na podmienky
hospodarskej sutaze na relevantnom trhu urad vychadzal ako z informacii
uvadzanych v Oznameni, z informacii vSeobecne a verejne pristupnych najma na
web strankach vydavatelov periodickej tlaCe, taktiez z informacii a vyjadreni
tretich stran (vydavatelov periodickej tlade'?, prevadzkovatelov web (on-line)
portalov'®, medialnych agentur?), ako aj z rozhodovacej praxe Eurdpskej komisie
a niektorych narodnych sutaznych autorit.

Ci ide o obsahovo totozné informacie s vydavanymi periodikami ale aj iné informécie; Citatelom platené,
Ciasto¢ne platené alebo neplatené informacie je u jednotlivych vydavatelov rézne.
12 petit Press, a.s., Bratislava (dalej len ,Petit Press®); Ringier Axel Springer Slovakia, a.s., Bratislava (dalej len
sRingier Axel Springer Slovakia®); MAFRA Slovakia, a.s., Bratislava (dalej len ,MAFRA Slovakia®); Vydavatelstvo
P ERE X, a.s., Bratislava (dalej len ,Vydavatelstvo P E R E X*); BAUER MEDIA SK v.o0.s., Bratislava (dalej len
LBAUER MEDIA®); STAR production, s.r.o., Bratislava (dalej len ,STAR production); W PRESS a.s., Bratislava
(dalej len W PRESS®); JAGA GROUP s.r.0., Bratislava (dalej len ,JAGA GROUP®); Business Consulting
& Media, s. r. 0., Nitra (dalej len ,,Business Consulting & Media“).
13 azet.sk, a.s., Bratislava (dalej len ,Azet“); Zoznam, s.r.o., Bratislava (dalej len ,Zoznam®.
4 UNIMEDIA, s.r.o., Bratislava (dalej len ,UNIMEDIA®); VivaKi Exchange Slovakia, s. r. 0., Bratislava; GroupM
Slovakia s. r. 0., Bratislava (dalej len ,GroppM Slovakia“); Magna Interactive, s. r. 0., Bratislava; Magna Global
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37.V Oznameni sa uvadza, Ze vychadzajuc zrozhodovace] praxe Eurdpskej

komisie® ako aj uradu®® ohladne kontroly koncentracii sa relevantné trhy, na
ktorych pdsobia Nadobudané spolo¢nosti, posudzuju z dvoch hladisk, ato
z hladiska (1) Citatela a (2) inzerentov.
Uvedené vyplyva zo skutoCnosti, Ze vydavatelstva periodickej tlace generuju svoj
obrat jednak z predaja periodickej tlace (v tlacenej forme a/alebo v digitalnej
forme) a pripadne aj z pristupu na web (on-line) portaly a taktiez z predaja
reklamného priestoru, a to reklamného priestoru v periodickej tlaci a reklamného
priestoru na web (on-line) portaloch, ateda =z hladiska dopytu je mozné
identifikovat uvedené dva typy odberatelov predmetnych sluzieb®’.

38.Podla Oznamenia rozhodovacia prax Europskej komisie odliSuje printové média
od ostatnych segmentov medidlneho trhu'®. Zaroveri je mozné uvaZovat
0 nezastupitelnosti printovych médii a on-line spravodajstva, vratane plateného
on-line spravodajstva, kedze cielova skupina zakaznikov v suvislosti s printovymi
médiami je odliSna od ciefovej skupiny pre on-line spravodajstvo.

39.Vzhladom na vySSie uvedené skutoCnosti sa urad v ramci posudzovania dopadov
predmetnej koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze na relevantnom
trhu zaoberal osobithe oblastou vydavania periodickej tlace, oblastou
poskytovania informacii na web (on-line) portadloch a oblastou poskytovania
inzertného priestoru v periodickej tlaéi a na web (on-line) portaloch™.

Oblast’ vydavania periodickej tlace

40.Vychadzajuc zinformacii uvadzanych v Oznameni, zrozhodovacej praxe

Eurépskej komisie, Uradu ako aj inych sutaznych autorit?® je mozné z hfadiska

tovaroveyj identifikacie relevantnych trhov v predmetnej oblasti uvaZzovat o Cleneni

periodickej tlaCe z viacerych hladisk, napriklad podfa:

- periodicitzy ich vydavania (denniky, tyzdenniky, dvojtyzdenniky, mesacniky,
rodenky)**;

— toho, z akého uzemia pochadzaju Citatelia, pre ktorych je dané periodikum
uréené (celostatne, regionalne, lokalne periodika)?;

Slovakia, s.r.o., Bratislava; UNIVERSAL McCANN Bratislava spol. s r.0., Bratislava; Dentsu Aegis Network
Slovakia, s. r. 0., Bratislava (dalej len ,Dentsu”); CORE 4, spol. s r.0., Bratislava (dalej len ,CORE 4%).
' Napriklad rozhodnutie &islo COMP/M.3420 - GIMD/Socpresse zo dria 16.6.2004; rozhodnutie Gislo
COMP/M.5932 - News Corporation/British Sky Broadcasting zo dria 21.12.2010, taktiez publikacia Eurépskej
komisie — Media Market Definitions in EC Competition Law — Recent Developments.
16 Napriklad rozhodnutie ¢islo 2010/FH/3/1/041 vo veci koncentracie spocivajicej vo vytvoreni spoloéného
podniku podnikatelov Ringier AG, Svajéiarsko a Axel Springer AG, Spolkova republika Nemecko.

Poskytovanie predmetnych sluzieb teda patri do oblasti dvojstrannych trhov (tzv. ,two — sided markets®).
18 Napriklad rozhodnutie IV/M.423 — Newspaper Publishing zo dria 14.3.1994, bod 11; rozhodnutie 1V/M.1401 —
Recoletos/Unedisa zo dria 1.2.1999, bod 17.
19 \/zhtadom na to, Ze (ako sa uvadza dalej v tomto rozhodnuti) aktivity podnikatela TREND Holding na jednej
strene a podnikatefov SPOLOCNOST 7 PLUS a MEDIA MAGAZIN na strane druhej a s nimi prepojenych
podnikatelov sa prekryvaji v minimalnej miere, v predmetnom pripade nebol dévad na analyzu vplyvu dovazanej
cudzojazycnej periodickej tlace zo zahranicia na podmienky hospodarskej sutaze v predmetnych oblastiach.
2 Rozhodnutie Uradu na ochranu hospodaiské soutéze Ceskej republiky &islo UOHS-S453/2013/KS-
16139/2013/840/ASm — AGROFERT HOLDING, a.s., Ceska republika/lMAFRA, a.s., Ceské republika, taktie?
rozhodnutie ¢islo S 148/2010 Axel Springer AG a Ringier AG..
A Napriklad rozhodnutie ¢islo IV/M.1401 — Recoletos/Unedisa zo dria 1.2.1999, body 19-20.
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— tematického, resp. redakéného zamerania jednotlivych titulov (napr.
spravodajske, Sportove, ekonomické periodika, motoristicke, Sportove,
kulturne alebo spoloCenské Casopisy, Casopisy o byvani, Casopisy pre zeny
a pod.),

— cielovej skupiny &itatelov?.

41.Clenenie periodickej tlade z hladiska citatela je taktieZ mozné z hladiska kvality,
resp. seridznosti, a to na: (1) bulvarne periodika, (2) periodika stredného prudu,
(3) seridozne, resp. mienkotvorné, pripadne odborné periodika vratane
ekonomickych?*.

42.Periodika poskytujuce spravodajstvo su charakterom informacii odliSné podfa ich
periodicity: kym denniky sa zvacSa zameriavaju na poskytovanie najma
aktualnych spravodajskych informacii z domova aj zo sveta, tyzdenniky
neposkytuju tak aktualne informacie ako je tomu v pripade dennikov, vydavaju sa
zvacsa na papieri inej kvality ako je tomu v pripade dennikov, priCom v pripade
tyzdennikov sa poskytuji najma informacie vSeobecne spravodajského
a analytického charakteru (zvacsa v podobe komentarov a analyz diania doma
a v zahrani¢i ohladne ekonomiky, politiky, kultiry a pod.) a suU zamerané na
Citatefov, ktori uprednostriuju aj ked nie aktualne spravodajstvo ale komentované
informacie na danu tému, hoci s ¢asovym oneskorenim.

43.Dalej je mozné $pecifikovat periodika (zvaésa tyzdenniky a mesaéniky), ktoré su
zamerané na istu cielovu Specificku skupinu Citatelov (ako napriklad Zzeny, muzi,
deti, zaujmové zameranie — zahradkarstvo, ru¢né prace, polovnictvo a rybarstvo,
varenie a pec€enie a pod.).

44.Periodicku tla¢ je zarovei mozné Clenit podfa zamerania na Citatelov z celého
uzemia Slovenskej republiky alebo jeho Casti. Napriklad celoStatne denniky sa
zameriavaju na poskytovanie najma spravodajskych informacii tykajucich sa
celého uzemia Slovenskej republiky a CiastoCne aj regionalnych informacii,
pricom taktiez poskytuju informacie o zahrani¢nych aktualnych udalostiach, kym
regionalne denniky aj ked obsahuju v menSom rozsahu spravodajské informacie
tykajuce sa celého uzemia Slovenskej republiky, podstatna Cast’ informacii sa
zameriava na spravodajstvo z udalosti daného regiénu.

45.VysSie uvedené skutoCnosti by mohli naznaCovat identifikaciu samostatnych
tovarovych relevantnych trhov v oblasti vydavania periodickej tlace, avSak urad
sa presnou identifikaciou tovarovych relevantnych trhov v predmetnej oblasti
nezaoberal, kedZe v pripade posudzovanej koncentracie, ako sa uvadza dalej
v tomto rozhodnuti, nedochadza k vyznamnému prekryvaniu portfélia tlacenych

2 Napriklad rozhodnutia ¢islo: COMP/M.3817 — Wegener/PCM/JV zo dria 7.7.2005, bod 19; IV/M.423 —
Newspaper Publishing zo dria 14.3.1994, IV/M.665 — CEP/Groupe de la Cité zo dria 29.11.1995, COMP/M. 1455 —
Gruner + Jahr/Financial Times/JV zo dria 20.4.1999.

= Napriklad rozhodnutie Eurépskej komisie ¢&islo M. 1455 Gruner +Jahr/Financial times/JV, M. 1401
Recoletos/Udinesa zo dria 20.4.1999; rozhodnutie ¢islo IV/M.1401 — Recoletos/Unedisa zo dria 1.2.1999, body
19-20 (v ktorom sa uvadza aj mozné rozdelenie dennikov podla ich obsahu do troch hlavnych kategoérii: (i)
vSeobecné informacie, (ii) Sport a (iii) finanéné denniky).

24 Rozhodnutie éislo IV/M.5932 — News Corp/BSkyB zo diia 21. 12. 2010, bod 214.
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periodik podnikatefa SPOLOCNOST 7 PLUS na jednej strane a podnikatela
TREND Holding na strane druhej.

46.Vychadzajuc zinformacii uvadzanych v Oznameni, zrozhodovacej praxe
Eurdpskej komisie, uradu ako aj z rozhodovacej praxe inych sutaznych autorit by
bolo mozné priestorovu dimenziu vo vztahu k celoStatnej periodickej tlaci, ktoru
vydavaju aj Nadobudané spoloc¢nosti, identifikovat vzhfadom na jazykové
a kulturne Specifika ako celé uzemie Slovenskej republiky.

47.Urad sa v8ak presnou identifikaciou relevantnych trhov v oblasti vydavania
periodicke] tlaCe nezaoberal, kedZze ako sa uvadza nizSie v tomto rozhodnuti,
v dosledku posudzovanej koncentracie neboli identifikované sutazné obavy
v predmetnej oblasti.

48.V ramci posudenia horizontalneho prekrytia aktivit u€astnikov koncentracie
a s nimi prepojenych podnikatelov podfla § 2 ods. 1 Vyhlasky (dalej len ,u€astnici
koncentracie a s nimi prepojeni podnikatelia“) urad zobral do uvahy charakter
periodickej tlaCe vydavanej ucastnikmi koncentracie a s nimi prepojenych
podnikateflov.

49.V oblasti vydavania periodickej tlace tvori portfélio podnikatefla TREND Holding
tyzdennik Trend a dvojtyzdennik Profit. Aktivity uCastnikov koncentracie, t.|.
v tomto pripade podnikatela SPOLOCNOST 7 PLUS na jednej strane a TREND
Holding na strane druhej sa vteda v oblasti vydavania periodickej tlace
prekryvaju jedine v uzSom segmente celostatnych tyZzdennikov (kam urad zaradil
v tomto pripade aj dvojtyzdenniky), t.j. k prekrytiu dochadza len minimalne a len
ak by urad vzal do uvahy len jedno z vySSie uvedenych kritérii naznacujucich
mozné Cclenenie relevantnych trhov, ato periodicitu vydavanych titulov. Ani
v takomto pripade, ako je dalej uvedené (bez potreby preskumania dalSich
kritérii) nebol v pripade horizontalneho prekrytia aktivit u€astnikov koncentracie
zisteny sutazny problém.

50.Vychadzajuc z informacii uvadzanych Kancelariou pre overovanie nakladov tlace
— ABC SR® urad zistil podiel poétu predanych celostatnych tyzdennikov
a dvojtyzdennikov vydanych jednotlivymi vydavatelstvami na celkovom pocte
predanych celostatnych tyzdennikov a dvojtyzdennikov v roku 2014 tak, ako
uvadza nasledujuca tabulka:

Tabulka 1
Vydavatel'stvo Podiel
(%)
BAUER MEDIA SK 37,99
SPOLOCNOST 7 PLUS 23,45
Ringier Axel Springer Slovakia 22,77
Spolok Svétého Vojtecha 7,18
STAR production 3,86
Trend Holding 1,83
W Press 1,32

s http://www.abcsr.sk/kancelaria/
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Petit press 0,99

Promedia partner 0,61

SPOLU 100,00

Zdroj: verejne pristupné informacie zverejnené Kancelariou na overovanie nakladov tlace — ABC SR

51.Vychadzajuc z informacii uvadzanych v Tabulke 1 urad zistil, Ze z hladiska poctu
vydanych celostatnych tyZzdennikov a dvojtyZzdennikov v roku 2014 predmetnou
koncentraciou dochadza k minimalnemu prirastku podielu druhého najvacsieho
vydavatela predmetnych periodik, a to podnikatefa SPOLOCNOST 7 PLUS.

52.Zaroven urad zistil, ze aj ked podnikatef TREND Holding aj podnikatel
SPOLOCNOST 7 PLUS vydavaju tlagené periodika v slovenskom jazyku so
zameranim na Citatelov z celého uUzemia Slovenskej republiky, obsahové
zameranie a Citatelska baza tlacenych periodik podnikatela TREND Holding
(ekonomicky tyzdennik Trend a dvojtyzdennik Profit) je vSak Specificka a nie je
charakteristicka pre tlaéené periodika, ktort vydava podnikatel SPOLOCNOST 7
PLUS (dennik Plus JEDEN DEN; tyzdenniky Magazin Plus JEDEN DEN, Plus 7
dni, Sarm a Baje¢na Zena; mesaéniky EMMA, BREJK, Zdravie, Zahradkar,
Zahradkar, Pekné Byvanie, Dobré jedlo, Polovnictvo a Rybarstvo, VCielka,
Zornicka, Bobik, Ohnik, Mollie tvori a Zazracny svet).

53.Kym periodika podnikatela TREND Holding, a to tyzdennik Trend spolu
s roéenkami, $pecidlmi a prilohami’®® je mozné $pecifikovat ako magazin
o podnikateloch a podnikani a dvojtyZdennik Profit ako biznis magazin o ludoch
v biznise, o kariére a zivotnom Style aktivnych a inSpirativnych fudi (biznis
pribehy zaujimavych firiem, kariérne pribehy uspesnych, uzitoéné rady v oblasti
osobnych financii, rady a tipy ako si uzivat zdravy Zivotny $tyl)?’, podnikatel
SPOLOCNOST 7 PLUS sa zameriava na vydavanie periodickej tlace (&i uz
tyzdennikov alebo mesacnikov) s nasledujucim obsahom: bulvar, lifestyle,
spoloCenské udalosti, Zeny (stémami ako napriklad: novinky v obliekani,
kozmetike, zivotnom Style, medziludské vztahy, laska, kariéra), muzi (s témami
ako napriklad: rozhovory a profily znamych osobnosti, cestopisy, reportaze,
zivotny $tyl, moda, laska, medziludské vztahy), deti, hobby, zdravie, vedecko —
naucné témy.

54.Predmetnou koncentraciou teda nedochadza k ekonomickému spajaniu
podnikatefov — vydavatelov periodickej tlaCe, ktorych vydavané periodika by
z hladiska Citatela boli blizke substituty. Uvedené nepriamo potvrdzuju aj
odpovede uradom oslovenych vydavatelov periodickej tlaCe, kedze ti
vydavatelia, ktori ako svojich konkurentov v oblasti vydavania periodickej tlace
uvadzali podnikatefa TREND Holding, neuvadzali ako svojho konkurenta
podnikatela SPOLOCNOST 7 PLUS a naopak.

2\ roku 2014 obsahové zameranie roceniek vroku 2014 bol TREND TOPv motorizme, cestovani,
infotechnologiach, stavebnictve a realitach, reklame a médiach, finanénictve, priemysle, zdravotnictve a farmacii,
2014, Slovensko a svet; obsahové zameranie Specialov bol TREND épeciél Finanéné sluzby, TOP 200, Finan¢ny
biznis, Logistika a fransport, Vysoké S$koly, Pravo a advokacia; obsahové zameranie extra: eXtra reality;
obsahové zameranie $pecialnych projektov: ManaZér roka.

z Specifikacia predmetnych periodik podla informécii uvadzanych ich vydavatefom:
http://www.etrend.sk/inzercia.html, http://www.etrend.sk/inzercia-profit.html.
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55.Vo vztahu k vydavaniu periodickej tlae neboli zo strany uradom oslovenych
vydavatelov periodickej tlate a medidlnych agentur vznesené pripomienky
poukazujuce na negativny vplyv posudzovanej koncentracie na podmienky
hospodarskej sutaze v predmetnej oblasti.

56.Z9 uradom oslovenych vydavatefov periodickej tlaCe pripomienky k oblasti
vydavania periodickej tlaCe uviedli 2 vydavatelia ohladne mozného odchodu
zamestnancov do Nadobudanych spolo¢nosti; podnikatel Vydavatelstvo PEREX
tiez poukazal na to, Ze po koncentracii je mozné ocakavat agresivne
marketingové kampane na predaj periodik vydavanych podnikatefmi
SPOLOCNOST 7 PLUS aTREND Holding, ¢o negativne ovplyvni predaj
dennika Pravda a inzercie v fiom.
VyS&Sie uvedené namietky vSak nepoukazuju na eliminaciu sutaznych interakcii
podnikatefa TREND Holding a podnikatela SPOLOCNOST 7 PLUS v oblasti
vydavania periodickej tlace v désledku posudzovanej koncentracie.

57.Vzhladom na vySSie uvedené urad zistil, Ze posudzovana koncentracia
nevyvolava obavy zo znac¢ného narusenia ucinnej hospodarskej sutaze na
relevantnom trhu v oblasti vydavania periodickej tlaCe, najma v désledku
vytvorenia alebo posilnenia dominantného postavenia podnikatela PIL.

Oblast poskytovania informacii na web (on-line) portaloch

58.Vydavatelia periodickej tlaCe poskytuju informacie (spravodajstvo ainé
informacie) na web (on-line) portaloch, ¢o v pripade spravodajstva umoZznuje
poskytovat ¢o najaktualnejSie informacie. Poskytovanie informacii na web (on-
line) portaloch taktiez umozfiuje bezprostrednu spatnu vazbu sich
navstevovatelmi v podobe diskusnych for, hlasovani, ankiet.
Vo vztahu ku v8etkym najrozSirenejSim titulom periodickej tlace existuju web (on-
line) portaly, ktorych oznacCenie je zva¢sa chranené ochrannou znamkou a ktoré
poskytuju v mnohych pripadoch ¢ast' informacii uvadzanych v tlatenej verzii bez
poplatku.

59.Z hladiska Citatela — navstevovatela web (on-line) portalov je mozné Specifikovat
web (on-line) portdly zamerané na poskytovanie Specifickych informacii.
Napriklad podfa informacii uvadzanych v Oznameni, spolo¢nost Interactive
Advertising Bureau Slovakia (asociacia internetovych médii) (dalej len ,IAB
Slovakia“) v ramci AlMmonitor-u?® $pecifikuje web (on-line) portaly a sleduje ich
navstevnost' v nasledujucich kategoériach: (1) auto moto servery, (2) cestovanie,
(3) ekonomika, financie, pravo, (4) free maily, (5) IT servery, mobilna
komunikacia, foto, (5) katalégy, (6) magaziny, lifestyle, hobby, (7) obchod,
predaj, nakupovanie, inzercia, (8) portalové homepage, (9) praca a vzdelavanie,
(10) reality a byvanie, (11) sluzby, mapy, cestovné poriadky, (12) spravodajstvo,

2 AlMmonitor je meranim navstevnosti Glenov IAB Slovakia a reklamnych internetovych médii, ktoré sa do
projektu zapojili. Data z AIMmonitor-u su oficialne akceptovanymi datami zo strany medialnych a interaktivnych
agentur a zadavatelov reklamy na planovanie, nakup a vyhodnocovanie reklamnych kampani internetovych médii
na Slovensku, ¢o bolo potvrdené aj prieskumom uradu v predmetnom spravnom konani.
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(13) TV, radia, (14) volny Cas a zabava, (15) zdravie, (16) zoznamovacie servery,
komunity, chat, (17) Sport, (18) zeny a maminy.

60.Uvedené kategérie web (on-line) portalov by mohli naznaCovat identifikaciu
samostatnych tovarovych relevantnych trhov poskytovania informacii na web (on-
line) portaloch, ktorych priestorovou dimenziou vzhladom na dostupnost pre
navstevovatelov web (on-line) portalov je uzemie Slovenskej republiky, avsak
urad sa presnou identifikaciou relevantnych trhov nezaoberal, kedze, ako sa
uvadza nizSie v tomto rozhodnuti, v désledku posudzovanej koncentracie neboli
identifikované sutazné obavy v predmetnej oblasti.

61.Vychadzajuc z informacii uvadzanych v Oznameni, ako aj z verejne pristupnych
informacii, napriklad v kategorii ,spravodajstvo® okrem vydavatelov periodickej
tlace informacie na web (on-line) portaloch poskytuju aj dalSi podnikatelia, a to
napriklad: Zoznam, s.r.0., Bratislava®’; Tladova agentura Slovenskej republiky,
Bratislava®; SITA Slovenska tladova agentura, a.s., Bratislava®; Global 24 s.r.0.,
Rozfava®®; Nearby smart communication, s.r.o., Praha, Ceska republika®
DARCUS, a.s., Dunajska Streda®. Podobne je tomu aj vo vSetkych dal$ich
kategériach sledovanych IAB Slovakia.

62.Z informacii uvadzanych v Oznameni ohladne jednotlivych kategorii web (on-
line) portalov urad zistil, Ze predmetnou koncentraciou dochadza k minimalnemu
prekrytiu aktivit podnikatefa TREND Holding a podnikatefov SPOLOCNOST 7
PLUS a Centrum Holdings®®, ato v kategoriach: (1) auto moto servery, (2)
katalogy, (3) portalové homepage, (4) reality a byvanie, (5) spravodajstvo, (6)
volny Cas a zabava, (7) zoznamovacie servery.

63.Urad zistoval ,atraktivnost™ web (on-line) portalov Nadobtdanych spolo&nosti pre
Citatefov z réznych hfadisk, pri€om vychadzal z poctu realnych uzivatelov
predmetnych web (on-line) portalov, poCtu navstev az poCtu zobrazeni
sledovanych spolo¢nostou IAB Slovakia prostrednictvom AIMmonitor-u:

Tabulka 2
RU Visits PV
Trend S7+/ SPOLU Trend S7+/ SPOLU Trend S7+/ SPOLU
Holding MM Holding MM Holding MM
Auto moto [0-5] [5-10] [5-10] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Katalogy [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Portalové [0-5] [10-20] | [10-20] [0-5] [5-10] [5-10] [0-5] [5-10] [5-10]

»® Zoznam, s.r.o. prevadzkuje nasledujice web (on-line) portaly: Zoznam.sk (hlavna stranka), Topky.sk,
S‘portky.sk, Kariéra.sk, Feminity.sk, mail.zoznam.sk, oPeniazoch.sk, M6jDom.sk, Mapa.Zoznam.sk, Dromedar.sk,
S‘punt/’k.sk, NetAuto.sk, Pauzi¢ka,sk, Slovnik.Zoznam.sk, Free.sk, Telefénny.Zoznam.sk, Hudba.sk,
UrobSiSém.sk, Sportoviska.sk, Ringo.sk, ProjektyRD, Mobilnd reklama,. PC.sk, iMHD.sk, Downloads.sk,
Rexik.sk, Telkacé.sk, Diznik.sk, Sibyla.sk, PIniElanu.sk, Uschovria.sk, Kariéralnfo.sk, Beh.sk, ViySetrovanie.sk,
Pod Kapotou.sk, Katalégovy vyhladavac slovenskych firiem.

TASR prevadzkuje spravodajsky portal teraz.sk.

! SITA Slovenska tlacova agentura, a.s. prevadzkuje napriklad nasledujuce web (on-line) portaly: webnoviny.sk,
damskajazda sk, webauto.sk, podnikam.sk, vEnergetike.sk, Cestujsi.sk, byvaniejehra.sk, silT.sk.

2 Global 24 s.r.o. preadzkuje 23 spravodajsko-informacnych web (on-line) portalov global24.sk.
3 Nearby smart communication, s.r.o., prevadzkuje spravodajsky portal dobrenoviny.sk.

DARCUS a.s. prevadzkuje slovensko-madarsky spravodajsky portal parameter.sk.

® Urad vychadzal zinforméacii uvadzanych v Oznameni ohladne navstevnosti
spracovanych spolo¢nostou IAB Slovakia za jun 2014.

web (on-line) portalov
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homepage
Reality, [0-5] [5-10] [5-10] [0-5] [0-5] [5-10] [0-5] [0-5] [0-5]
byvanie
Spravodajstvo [0-5] [10-20] | [10-20] [0-5] [10- [10-20] [0-5] [10- [10-20]
20] 20]
Volny cas [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
a zabava
Zoznam. [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
servery,
komunity,
chaty, blogy
Zdroj: spracované uradom na zaklade informacii uvedenych v Oznameni ohladne prieskumu spoloénosti IAB Slovakia
(jun 2014); [...] - obchodné tajomstvo Oznamovatela

RU — pocet reélnych uzivatelov
Visits — pocet navstev (pocitac a mobilné zariadenia)
PV — pocet zobrazeni (pocitac a mobilné zariadenia)

64.Podla poctu realnych uzivatelov web (on-line) portalov danej kategorie, spolocny
podiel za web (on-line) portaly podnikatefov TREND Holding, SPOLOCNOST 7
PLUS a Centrum Holdings v kategoriach (1) katalogy, (2) volny €as a zabava
a (3) zoznamovacie servery, komunity, chaty, blogy bol [0-5]* %:; v kategériach
(4) auto moto servery a (5) reality a byvanie bol [5-10]* %.
Len v kategoriach (6) portalové homepage a (7) spravodajstvo bol spolo¢ny
podiel Ggastnikov koncentracie vratané s nimi prepojenych podnikatelov [10-20]*
%. V kategorii portalové homepage mali pritom najviac realnych uzivatelov web
(on-line) portaly, ktoré patria do ekonomickej skupiny iného podnikatefa ako su
ugastnici koncentracie, s podielom [30-40]*° % a v kategérii spravodajstvo najviac
realnych uzivatefov zaznamenali rovnako web (on-line) portaly iného podnikatela
ako su Udastnici koncentracie, s podielom [20-30]*°%. V ramci tychto dvoch
kategérii koncentraciou nedochadza k vyraznému narastu podielu podnikatefov
SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings, kedZe prirastok za podnikatela
TREND Holding je minimainy.

65.Podla poCtu navstev web (on-line) portalov (Visits) danej kategorie, vysSSi
spoloCny podiel za web (on-line) portaly podnikatelov TREND Holding,
SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings bol v kategérii spravodajstvo, a to
[10-20]*° %, pri¢om najnavétevovanejsimi web (on-line) portalmi v tejto kategorii
boli tie, ktoré patria do ekonomickej skupiny iného podnikatela ako su ucastnici
koncentracie, s podielom [20-30]%° %.

66.Podobne podla pocCtu zobrazeni web (on-line) portalov danej kategorie, vysSi
spolo¢ny podiel za web (on-line) portaly podnikatelov TREND Holding,
SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings bol v kategorii spravodajstvo, a to
[10-20]* %, pricom v tejto kategdrii najnavétevovanejsimi web (on-line) portalmi
boli tie, ktoré patria inym podnikatelom ako su ucastnici koncentracie, s podielom
[40-50]°° %, resp. [20-30]*° %.

67.Taktiez z hladiska v8etkych web (on-line) portalov sledovanych spolo¢nostou
IAB Slovakia bolo uradom identifikované minimalne prekrytie aktivit
Nadobudanych spoloénosti v predmetnej oblasti.

% [...] — obchodné tajomstvo, informécia spracovana z dat oznacenych v Oznameni ako obchodné tajomstvo

Oznamovatela

17



68.V oblasti poskytovania informacii na web (on-line) portaloch teda dochadza
k minimalnemu prekrytiu aktivit podnikatela TREND Holding s podnikatelmi
SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN), ato & uz
z hladiska jednotlivych kategorii web (on-line) portalov alebo z hladiska vSetkych
web (on-line) portalov sledovanych spolo€nostou IAB Slovakia.

69.Vo vztahu k poskytovaniu informacii na web (on-line) portaloch bola zo strany
uradom oslovenych 9 vydavatelov periodickej tlace (ktori su zaroven
prevadzkovatelmi web (on-line) portalov) a 2 prevadzkovatelov web (on-line)
portalov (ktori nie su vydavate/mi periodickej tlae) vznesena pripomienka
jednym vydavatefom periodickej tlate, a to ohladne integracie web (on-line)
portalov, zdiefania informacii Nadobudanych spolocnosti atym znizovania
navstevnosti portalov prevadzkovanych predmetnym podnikatelom. Urad vsak
vzhfadom na vysSie uvadzané zistené minimalne prekrytie €innosti podnikatela
TREND Holding na jednej strane a podnikatelov SPOLOCNOST 7 PLUS
a Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN) na strane druhej v oblasti poskytovania
informacii na web (on-line) portaloch a umiestnenia Nadobtdanych spolocnosti
z v ramci jednotlivych kategérii web (on-line) portalov nezistil obavy zo znaéného
narusenia ucinnej hospodarskej sutaze v désledku posudzovanej koncentracie.
Dalej 1 vydavatel periodickej tlate a 1 prevadzkovatel web (on-line) portalov
uviedli namietku ohfadne mozného odchodu zamestnancov do Nadobudanych
spolo¢nosti. Uvedena namietka vSak nepoukazuje na eliminaciu sutaznych
interakcii podnikatefa TREND Holding na jednej strane a podnikatefov
SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN) na strane druhej
v oblasti poskytovania informacii na web (on-line) portaloch v désledku
posudzovanej koncentracie.

70.Vzhladom na vySSie uvedené urad zistil, Ze posudzovana koncentracia
nevyvolava obavy zo zna¢ného naruSenia ucinnej hospodarskej sutaze na
relevantnom trhu v oblasti poskytovania informacii na web (on-line) portaloch,
najma v dbsledku vytvorenia alebo posilnenia dominantného postavenia
podnikatefla PIL.

Oblast poskytovania inzertného priestoru v periodickej tladi a na web (on-line)
portaloch

71.Ako uz je uvedené vysSSie v tomto rozhodnuti, Nadobudané spolocnosti taktiez
pOsobia v oblasti poskytovania inzertného priestoru a to ako v tlaCenych
periodikach, tak aj na web (on-line) portaloch.

72.Podla Oznamovatela z pohfadu inzercie by bolo mozné do istej miery pripustit,
Ze sa aktivity ucastnikov CiastoCne prekryvaju v oblasti inzercie, avSak trh
inzercie je zavisly od trhu Citatelov a nie naopak. KedZe Specializovana Citatelska
zakladna determinuje aj Specificky charakter inzercie a portfélio inzerentov, podla
Oznamovatela je nutné osobitne posudzovat aj trh inzercie v ekonomickych
tyzdennikoch a dvojtyZzdennikoch.

73.Dalej sa ohladom Struktury relevantnych trhov inzercie v printovych médiach
a on-line inzercie v Oznameni uvadza, Zze Oznamovatel nema Ziadne udaje.
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Podla nazoru Oznamovatela ide o trh kde podmienky urCuju spravidla inzerenti
(tzv. demand driven market), ¢o by malo redukovat obavy z pohfadu mozného
znizenia efektivnej sutaze na trhu inzercie. NavySe podla Oznamovatela je
znamou informaciou, Ze najma on-line média su vystavené silnej konkurencii
zahrani¢nych subjektov poskytujucich tzv. adresnu reklamu (search advertising)
— ide napr. o Google alebo Facebook.

74.Urad zinforméacii uvadzanych v Oznameni, zrozhodovacej praxe Eurdpskej
komisie*”, Uradu ako aj z prieskumu Uradu v oblasti poskytovania inzertného
priestoru zistil, Ze zadavatelia inzercie na podporu predaja svojich vyrobkov
al/alebo sluzieb, na umiestnenie svojej inzercie vyhladavaju inzertny priestor
a umiestiuju inzerciu v roznych médiach (inzercia v periodickej tlaci, v televizii,
rozhlase, na web (on-line) portaloch a pod.), pricom z hladiska tovarovej
identifikacie relevantného trhu je mozné odliSit' inzerciu v periodickej tlaci od
inzercie vtelevizii a rozhlase, ato vzhladom na diametralne odliSné
charakteristiky inzercie v tychto médiach (najma €o sa tyka ceny, schopnosti
zasahu cielovej skupiny).

75.Zaroven je mozné odlisit inzerciu v periodickej tlaCi od inzercie na web (on-line)
portaloch, kedZe on-line média umozZnuju presnejSie zacielenie sa na
potencialneho spotrebitela tovarov predavanych zadavatelom inzercie, ako aj
sledovanie ,uspesSnosti“ inzercie zaznamenavanim poctu vzhliadnuti/kliknuti na
reklargmsu, taktiez aj vzhladom na rdéznu tvorbu ceny reklamy v tychto typoch
meédii°®.
Specifické postavenie printovych médii v inzercii naznaduje aj napriklad material
prieskumnej agentury GfK Slovakia, s.r.o. Co dokaZe print? Finélna sprava
z prieskumu  Efektivity printu areklamy v printe®®, na zaklade ktorej je pre
efektivitu reklamy velmi doleZita sustredenost’ Citatelov na reklamu, pricom tento
atribut ,vlastnia“ iba printy (k printu sa Citatel vracia viackrat (priemerne sa noviny
chytia do ruk jednym Citatelom 2,7-krat a Casopis 3,8-krat) a dany vytlacok je
Citany viacerymi Citatemi (priemerne jedno vydanie novin vzhliadne 3,4 Citatelov
a Casopisu 3,3 Citatelov), jedna inzercia je v novinach videna priemerne 9-krat
a v Casopise 12,3-krat).

76.Na zefektivnenie oslovenia cielovej skupiny spotrebitelov, zadavatelia inzercie
nakupuju inzertny priestor v periodickej tlaCi azarovenn na web (on-line)
portaloch.
Inzercia v periodickej tlaci a inzercia na web (on-line) portaloch teda nie su priame
substituty, jedna sa skoér o tovary, ktoré su obvykle kupované rovnakou skupinou
odberatefov na rovnaky ucel pouzitia, a teda sa jedna o Uuzko suvisiace tovary.

77.Co sa tyka sposobu distriblcie inzertného priestoru, ato & uz v tladenych
periodikach alebo na web (on-line) portaloch, z rozhodovacej praxe Eurdpskej
komisie*® ako aj zinforméacii uvadzanych v Oznameni a z prieskumu Uradu
vyplyva, 2ze vydavatelia periodickej tlaCe predavaju inzertny priestor
prostrednictvom sprostredkovatelov (medialnych agentur, ktori

3" Rozhodnutie &islo IV/M.5932 — News Corp/BSkyB zo dria 21. 12. 2010, body 262 az 270.

3 Napriklad rozhodnutie EK ¢islo COMP/M.4731 — Google/DoubleClick zo dria 11.03.2008, body 45 a 46.
o http://www.vydavatelia.sk/files/studie/GfK-sprava-vyber-konferencia-MM-1.pdf

40 Napriklad rozhodnutie EK &islo COMP/M.4731 — Google/DoubleClick zo dria 11.03.2008, body 18 aZ 25.
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sprostredkovavaju dopyt po reklamnom priestore a ponuku reklamného priestoru
v réznych médiach) alebo disponuju svojimi vlastnymi predajcami. Inzertny
priestor v médiach teda nakupuju vyrobcovia tovarov, poskytovatelia sluzieb
priamo alebo prostrednictvom medialnych agentur.

78.0hlfadne poskytovania reklamného priestoru v tlacenych periodikach sa
v Oznameni uvadza, Ze reklama v dennikoch, ktora umoznuje oslovit’ SirSi okruh
Citatefov s aktualnymi reklamnou informaciou s kratkodobou platnostou, je
odliSitelna od reklamy v periodickej tlaCi s menSou periodicitou (tyZzdenniky,
mesacniky), kedze Citatelmi tychto periodik su zvacSa tematicky zamerani na
urcitu tému.

79.Rozhodovacia prax Eurdépskej komisie naznaCuje mozny samostatny segment
poskytovania inzertného priestoru v dennikoch s celostatnou pésobnostou pre
gasovo senzitivnych zadavatelov reklamy*; taktieZ je mozné rozliSovat medzi
reklamnym priestorom v tlacenych periodikach s pdésobnostou na celom uzemi
danej krajiny (kde prevlada podiel inzerentov pdsobiacich na celom uzemi danej
krajiny) od reklamného priestoru v periodikach regionalnych alebo lokalnych (kde
previada podiel inzerentov pdsobiacich v danom regione)*?, avéak Eurdpska
komisia sa presnou identifikaciou relevantnych trhov v predmetnej oblasti
nezaoberala.

80.VySSie uvedené skutoCnosti by mohli naznaCovat identifikaciu samostatnych
tovarovych relevantnych trhov poskytovania inzertného priestoru v tlacenych
periodikach, ktorych priestorovou dimenziou vzhlfadom na jazykové a kulturne
Specifika, taktiez vzhfadom na zameranie inzercie na cielové skupiny je uzemie
v Slovenskej republiky, avSak urad sa presnou identifikaciou relevantnych trhov
nezaoberal, kedZe v predmetnom pripade nedochadza k prekryvaniu portfélia
tlatenych periodik podnikatela SPOLOCNOST 7 PLUS na jednej strane
a podnikatela TREND Holding na strane druhej v segmentoch — celoslovenské
denniky a regionalne alebo lokalne periodika.

81.,Uspesnost* vydavatelov periodickej tlaée v oblasti poskytovania inzertného
priestoru z hladiska vSetkych typov a periodicit tlaenych periodik je mozné
vyjadrit hodnotou trzieb za predaj reklamného priestoru za portfélio vSetkych nimi
vydavanych periodik, pri€om objemy tychto trzieb a podiel na sucte uradom
zistenych trzieb vroku 2013 (za ktory mal urad k dispozicii informacie za
najvacsich poskytovatefov inzertného priestoru v periodickej tlaCi v Slovenskej
republike) vyjadruje nasledujuca tabulka:

Tabulka 3
Podiel na trzbach za predaj inzertného priestoru v tlaéenych
periodikach
vV %
pred koncentraciou po koncentracii

SPOLOCNOST 7 PLUS [20-30] [20-30]

Trend Holding [5-10]

Ringier Axel Springer Slovakia [20-30] [20-30]

** Rozhodnutie &islo IV/M.5932 — News Corp/BSkyB zo dria 21. 12. 2010, bod 266; otéazka presnej identifikacie
tovarového relevantného trhu vSak nebola uzavreta.
*2 Rozhodnutie &islo IV/M.5932 — News Corp/BSkyB zo dria 21. 12. 2010, bod 265.
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Petit Press [20-30] [20-30]
Vydavatelstro PER E X [5-10] [5-10]
MAFRA Slovakia [5-10] [5-10]
JAGA GROUP [0-5] [0-5]
STAR production [0-5] [0-5]
BAUER MEDIA SK [0-5] [0-5]
Business Consulting & Media [0-5] [0-5]
SPOLU 100,0 100,0

Zdroj: spracované uradom na zéklade dat ziskanych z preSetrovania
[...] — obchodné tajomstvo predmetnych podnikatelov

82.Vychadzajuc z vySSie uvedenych dat urad vramci posudenia unilateralnych
ucinkov predmetnej koncentracie zistil, Ze z hladiska trZieb z predaja inzertného
priestoru v tlacenych periodikach nedéjde v dbsledku predmetnej koncentracie
k podstatnym zmenam v Struktire predmetného relevantného trhu (t.. z hladiska
celkového portfélia vydavanych tlacenych periodik jednotlivymi vydavatelmi), na
ktorom pred koncentraciou podnikatelmi s najvyznamnejSimi podielmi na trhu boli
podnikatelia Ringier Axel Springer Slovakia s predpokladanym podielom [20-30]*3
%, SPOLOCNOST 7 PLUS s[20-30]*® % a Petit Press s [20-30]"® % a po
koncentracii to rovnako budlu podnikatelia SPOLOCNOST 7 PLUS a TREND
Holding s predpokladanym podielom [20-30]* %, podnikatel Ringier Axel
Springer Slovakia s [20-30]* % a podnikatel Petit Press s [20-30]** % (kedZze
urad nemal k dispozicii informacie ohladne trzieb za predaj inzertného priestoru
vSetkych vydavatelov periodickej tlaCe, v pripade =zahrnutia ostatnych
vydavatelov periodickej tlace by sa dalo predpokladat isté znizenie tychto
podielov, avSak urad nepredpoklada podstatny vplyv predmetnej skutoCnosti na
zavery uradu ohladne désledkov koncentracie na podmienky hospodarske;j
sutaze v oblasti poskytovania inzertného priestoru v periodickej tlaci).

83.K désledkom koncentracie v uvedenej oblasti sa vyjadril podnikatel Unimedia
(medialna agentura), ktory uviedol, ze ,...vlastnictvom vydavatelskych domov 7
PLUS a TREND HOLDING sa zadavanie reklamy do printovych médii nejako
zasadne nezmeni. Pri vydavatelstve 7 PLUS je hlavnym konkurentom RINGIER
AXEL SPRINGER, ktorého trhovy podiel na medialnom trhu méZe dosahovat
35%, to znamena, Ze vieme efektivne alokovat’ prostriedky prave kombinaciou
titulov tychto dvoch hlavnych vydavatelstiev s podobnou ciefovou skupinou
v konkurencnych tituloch. TREND Holding je vydavatelstvo zamerané na
tyZdennik s ekonomickym zameranim, t.. pre uplne inu ciefovu skupinu ako
v pripade titulov 7 PLUS. Jeho trhovy podiel je velmi maly, odhadujeme ho do
3% celkovych medialnych vydavkov*.

84.Vzhfadom na vysSSie uvedené skutoCnosti urad z hladiska posudenia
unilateralnych ucinkov predmetnej koncentracie zistil, Ze v oblasti poskytovania
inzertného priestoru v tlaCenych periodikach dochadza k nevyznamnému
prekrytiu aktivit podnikatela TREND Holding a podnikatela SPOLOCNOST 7
PLUS a vzhfadom na Strukturu predmetného relevantného trhu z hladiska trzieb
za predaj inzertného priestoru v tlacenych periodikach pred koncentraciou a po
koncentracii, predmetnou koncentraciou nedochadza k zna¢nému naruseniu

43 [...] obchodné tajomstvo — informacia spracovana uradom na zaklade dat poskytnutych podnikatelmi, ktori su
uvedeni v Tabulke 3
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ucinnej hospodarskej sutaze na relevantnom trhu v oblasti poskytovania
inzertného priestoru v tlacenych periodikach, najma v désledku vytvorenia alebo
posilnenia dominantného postavenia podnikatela PIL.

85.Urad zaroven posudil koordinaéné ucinky predmetnej koncentracie, ato
vzhfadom na skuto€nost, Ze pred koncentraciou bola Struktura relevantného trhu
poskytovania inzertného priestoru v tlaCenych periodikach charakterizovana
nizSim poctom podnikatelov, ktori z hfadiska trzieb za predaj inzertného priestoru
vo vSetkych nimi vydavanych periodikach dosahovali vySSi podiel na celkovych
trzbach za predaj inzertného priestoru vSetkych uradom oslovenych vydavatelov
periodickej tlace, priCom sa jednalo o podnikatefov Ringier Axel Springer
Slovakia, SPOLOCNOST 7 PLUS a Petit Press.

86.AvSak vzhladom na charakter tlaCenych periodik vydavanych podnikatelom
SPOLOCNOST 7 PLUS na jednej strane a podnikatefom TREND na strane
druhej Holding a beruc do uvahy charakter periodik vydavanych podnikatelom
Ringier Axel Springer Slovakia a podnikatefom Petit Press v désledku
predmetnej koncentracie nedochadza ktakej zmene Struktury poskytovania
inzertného priestoru v tlacenych periodikach, ktora by poukazovala na vytvorenie
podmienok pre vznik koordinacie alebo podmienok na zefektivhenie moznej
existujucej koordinacie podnikatefov pdsobiacich v oblasti poskytovania
inzertného priestoru v tlacenych periodikach.

87.Urad teda zistil, ze v désledku predmetnej koncentracie nedochadza k znaénému
naruseniu uc€innej hospodarskej sutaze na relevantnom trhu, najma v désledku
vytvorenia alebo posilnenia kolektivneho dominantného postavenia podnikatelov
pdsobiacich v oblasti poskytovania inzertného priestoru v tlacenych periodikach.

88.Co sa tyka poskytovania inzertného priestoru na web (on-line) portaloch, je
mozné tuto oblast pdsobenia Nadobudanych spolo¢nosti vzhfadom na
rozhodovaciu prax Eurdpskej komisie** vramci tovarovej identifikacie
relevantného trhu Clenit podla toho ako je inzercia selektovana (akym spésobom
sa inzercia, ktora sa zobrazuje na obrazovke uzivatela internetu, vybera) na: (1)
inzerciu, ktora sa objavuje v pripade, ak pouzivatel internetu zada do
internetového vyhladavaca poZiadavku na vyhladanie zadaného textu, a teda je
vyberana podla identifikovanych zaujmov uzivatela internetu, a na (2) inzerciu,
ktora neumoznuje tak cielené zameranie na potencialneho odberatela tovaru
al/alebo sluzby, kedZe identifikacia zaujmov navstevovatela danej web (on-line)
stranky sa urCuje podla jej obsahu a priestorovej lokalizacie; taktiez podla
vizualnej stranky inzercie na: (1) textovu a (2) graficku inzerciu.

89.Zaroven je mozné rozlisit spdsob tvorby ceny v pripade inzercie na web (on-line)
portaloch, ato: (1) tzv. ,cost per clic® (CPC) sa uplathuje najma pre textovu
inzerciu (zadavatel reklamy plati majitelovi web (on-line) portalu iba ak uzivatel
internetu klikne na danu inzerciu) a (2) tzv. ,cost per thousand impressions®
(CPM) sa uplatiiuje najma pre graficki inzerciu (zadavatel inzercie plati

44 Napriklad rozhodnutie EK ¢islo COMP/M.4731 — Google/DoubleClick zo dria 11.03.2008, bod 48.
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90

91.

majitelovi web (on-line) portalu iba ak sa dana inzercia zobrazi urCeny pocCet
krat).

.Vy8Sie uvedené skutoCnosti by mohli naznaCovat identifikaciu samostatnych

tovarovych relevantnych trhov poskytovania inzertného priestoru na web (on-line)
portaloch, ktorych priestorovou dimenziou vsegmente inzercie, ktora
neumoznuje tak cielenu inzerciu, vzhfadom na jazykové a kulturne Specifika,
taktiez vzhfadom na zameranie inzercie na cielové skupiny v Slovenskej
republike je jej celé uzemie, av8ak urad sa presnou identifikaciou relevantnych
trhov nezaoberal, kedZe ako sa uvadza nizSie v tomto rozhodnuti, v désledku
posudzovanej koncentracie neboli identifikované sutazné obavy v predmetnej
oblasti pdsobenia Nadobudanych spolo¢nosti.

LAtraktivnost® web (on-line) portalov vydavatelov periodickej tlate a ostatnych
prevadzkovatelov web (on-line) portalov v oblasti poskytovania inzertného
priestoru na web (on-line) portaloch je mozné vyjadrit hodnotou trzieb za predaj
reklamného priestoru, priCom objemy tychto trZzieb a podiel na suéte uradom
zistenych trzieb vroku 2013 (za ktory mal urad k dispozicii informacie za
najvacsich poskytovatelov inzertného priestoru na web (on-line) portaloch
v Slovenskej republike) vyjadruje nasledujuca tabulka:

92

Tabulka 4
Podiel na trzbach za predaj inzertného priestoru na
web (on-line) portaloch
v %
pred koncentraciou po koncentracii

Azet (Ringier Axel Springer Slovakia) [50-60] [50-60]
Petit Press [10-20] [10-20]
SPOLOCNOST 7 PLUS + MEDIA MAGAZIN [10-20] [10-20]
Trend Holding [0-5]

Vydavatelstvo PER E X [5-10] [5-10]
STAR production [0-5] [0-5]
Zoznam [0-5] [0-5]
MAFRA Slovakia [0-5] [0-5]
JAGA GROUP [0-5] [0-5]
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: spracované uradom na zaklade dat ziskanych z preSetrovania
[...] — obchodné tajomstvo predmetnych podnikatelov

.Namietky voCi posudzovanej koncentracii v oblasti poskytovania inzertného

priestoru na web (on-line) portaloch uviedli niektori z uradom oslovenych
podnikatefov, ato podnikatel Azet, ktory poukazoval na novu konkurencnu
situaciu najma vo vztahu k medialnym agenturam spocCivajucu v silnejSom
postaveni podnikatelom PIL kontrolovanych podnikatefov v porovnani
s konkurenciou a podnikatel Zoznam, ktory uviedol: ,V pripade koncentracie
ovplyvnenie trhu spociva najmé v zniZzovani cien konkrétnych produktov a sluzieb
v ramci marketingovych aktivit smerujucich k ponuke Specialnych balickov
kombinujucich produkty celého portfélia za nizSiu cenu.” Podnikatel Zoznam
taktiez uviedol, Ze predmetnou koncentraciou dochadza k narastu celkového
zasahu Citatefov/navstevnikov web (on-line) portalov Nadobudanych spolocnosti
Co sa prejavi aj v oblasti negociacie cien a podmienok zverejnenia reklamy (Cim

23



vacsi zasah ma dané médium, tym je komplikovanejSie naplanovat kampan bez
neho), pricom celkovy zasah Nadobudanych spoloc¢nosti odhadol na zaklade
udajov zverejnenych spolo¢nostou IAB Slovakia na 60,87 %.

93.Avsak vychadzajuc z dat uvedenych v Tabulke 4 urad zistil, Ze z hfadiska trzieb
z predaja inzertného priestoru na web (on-line) portaloch v désledku predmetne;j
koncentracie neddjde k podstatnym zmenam v Strukture predmetného
relevantného trhu, na ktorom pred koncentraciou a aj po koncentracii
podnikatefom s najvyznamnejSim podielom na trhu bude podnikatel Azet (Ringier
Axel Springer Slovakia) s predpokladanym podielom [50-60]* %, dalej
s odstupom podnikatel Petit Press so [10-20]* % a dalej pred koncentraciou
nasledovali podnikatelia SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings (MEDIA
MAGAZIN) s [10-20]* % a po koncentracii to budu podnikatelia SPOLOCNOST
7 PLUS, Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN) a TREND Holding s podielom
[10-20]* %, a teda po koncentracii sa poradie najvyznamnej$ich
prevadzkovatelov web (on-line) portalov nezmeni (kedze urad nemal k dispozicii
informacie ohladne trzieb za predaj inzertného priestoru vSetkych
prevadzkovatelov web (on-line) portalov, v pripade zahrnutia ostatnych
vydavatelov periodickej tlate by sa dalo predpokladat isté zniZenie tychto
podielov, avSak urad nepredpoklada podstatny vplyv predmetnej skuto¢nosti na
zavery uradu ohladne vplyvu posudzovanej koncentracie na podmienky
hospodarskej sutaze v oblasti poskytovania inzertného priestoru na web (on-line)
portaloch).

94.K namietke podnikatela Zoznam ohfadne knarastu celkového zasahu
Citatefov/navstevnikov web (on-line) portalov Nadobudanych spolo¢nosti na
60,87 % urad uvadza, Ze vychadzajuc zinformacii uvadzanych v Tabulke 2
a v bodoch 64. az 70. tohto rozhodnutia nezistil negativne efekty posudzovanej
koncentracie v predmetnej oblasti.

95. Uvedené zavery uradu potvrdzuju vyjadrenia niektorych z uradom oslovenych
podnikatefov, napriklad medialna agentura GroupM Slovakia uviedla: ,Podiely
Jednotlivych prevadzkovatelfov reklamného priestoru v ramci online priestoru
(web) nie su natolko vyznamné aby ich pripadna koncentracia (PLUS7, C
Holdings, eTrend) znamenala fundamentalne zmeny nastaveni online reklamy
(cena) a ich podielov.” Podobne sa vyjadril aj podnikatel CORE 4 (poskytovatel
sluzieb planovania a nakupu médii pre on-line prostredie).

96.Vzhladom na vySSie uvedené urad zistil, Ze posudzovana koncentracia
nevyvolava obavy z narusenia ucinnej hospodarskej sutaze na relevantnom trhu
v oblasti poskytovania inzertného priestoru na web (on-line) portaloch, najma
v désledku vytvorenia alebo posilnenia dominantného postavenia podnikatefa
PIL.

5 [...] obchodné tajomstvo — informacia spracovana uradom na zaklade dat poskytnutych podnikatelmi, ktori st
uvedeni v Tabulke 4
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Konglomeratne efekty koncentracie (tzv. portfolio efekty)

97.Ako uz bolo uvedené vysSie vtomto rozhodnuti, poskytovanie inzertného
priestoru v tlaCenych periodikach a poskytovanie inzertného priestoru na web
(on-line) portaloch su uUzko suvisiace tovary nakupované rovnakym typom
odberatefov - zadavatefmi inzercie, ato & uzZ priamymi klientmi alebo
sprostredkovatelmi (medialnymi agenturami). Preto sa urad taktiez zaoberal
konglomeratnymi uc€inkami predmetnej koncentracie, t.j. ¢i kombinaciou portfolia
vydavanych periodik a prevadzkovanych web (on-line) portalov podnikatela
TREND Holding na jednej strane a podnikatelov SPOLOCNOST 7 PLUS
a Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN) na strane druhej bude mat podnikatefl
PIL taku silu v oblasti predaja inzertného priestoru v tlacenych periodikach a na
web (on-line) portaloch, Zze by sa vo vztahu k ostatnym poskytovatelom
inzertného priestoru mohol spravat nezavisle, resp. Ze by sa predmetnou
koncentraciou inak znaCne naruSili podmienky hospodarskej sutaze na
relevantnom trhu v predmetnej oblasti.

98.0Ohladne poskytovania inzertného priestoru v tlaCenych periodikach a na web
(on-line) portaloch sa viaceri z uradom oslovenych podnikatelfov vyjadrili v tom
smere, ze portfolio tlacenych periodik a web (on-line) portalov, ktoré po
predmetnej koncentracii bude kontrolovat podnikatel PIL mu umozni vyhodu pri
vyjednavaniach s medialnymi agenturami; konkrétne napriklad podnikatelia
Ringier Axel Springer Slovakia a Azet patriaci do jednej ekonomickej skupiny
(Ringier Axel Springer Slovakia vydava dennik Novy Cas; tyzdenniky Novy Cas
vikend, Novy Cas nedela, Novy Cas pre Zeny, Zivot; mesaéniky Novy &as
krizovky, Novy Cas byvanie, Eva, Madam Eva, Geo, Auto Bild; Stvrtro¢nik Novy
Cas pre zeny Extra) ohladne désledkov predmetnej koncentracie uviedli, Ze
Lvytvara novu konkurenénu situaciu najméa vo vztahu k medialnym agentiaram.
Velkost' skupiny v posudzovanej koncentracii pod vylu¢nou kontrolou PIL vytvara
silnejie postavenie voCi konkurencii a vyhodu pri vyjednavaniach s medialnymi
agenturami”.

99.Podobné namietky uviedli aj dal$i z uradom oslovenych podnikatefov, napriklad
podnikatelia MAFRA Slovakia (vydavatel dennika Hospodarske noviny,
mesacnika Stratégie, dvojmesacnikov Diabetik, RUN, Obchod, Horeca a dalSich
titulov ako Zdravotnicke noviny, Investor, Sestra, Student life, Golf SKGA),
Vydavatelstvo PEREX (vydavatel dennika Pravda ako aj dalSich titulov),
Business Consulting & Media (vydavatel mesacnika Forbes), W Press (vydavatel
tyzdennika Tyzden), dalej aj medialna agentura Dentsu.

100. Medialne agentury Universal McCann, Magna Global Slovakia a Magna
Interactive, ktoré patria do skupiny spolo¢nosti medialneho holdingu IPG
Mediabrands uviedli: ,Novovzniknuty subjekt bude mat komplexnejSie portfélio
printovych titulov a online webov, ¢im zvySi svoju konkurencieschopnost voci
konkurenénym subjektom. Domnievame sa, Ze voci svojim klientom (klienti
napriam a medialne agentury) vytvori v ramci svojej obchodnej politiky zaujimavé
podmienky vo forme objemovych a kombinacénych zliav, s cielom vytvorit
synergicky efekt naprie¢ celym novovzniknutym subjektom.”
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101. V pripadoch

102. V ramci

konglomeratnych  koncentracii moéze v dosledku danej
koncentracie dojst k dvom formam obmedzenia hospodarskej sutaze, a to
k unilateralnym u€inkom formou vyluCovania konkurentov z relevantného trhu
alebo ku koordinacnym ucinkom.

posudzovania unilateralnych ucCinkov v ramci konglomeratnych
efektov predmetnej koncentracie urad vychadzal zo skuto€nosti, Ze k vylu¢ovaniu
konkurentov dochadza v situaciach, kedy kombinaciou suvisiacich tovarov
u jedného podnikatela v désledku koncentracie bude mat tento podnikatefl
schopnost a motivaciu prenasat trhovu silu zjedného trhu na iny trh
prostrednictvom viazania alebo baliCkovania tovarov, pripadne prostrednictvom
inych vylu€ovacich praktik. V pripade preukazania schopnosti a motivacie na
takéto konanie, ktoré zarovenni bude mat vyznamny negativhy ucinok na
hospodarsku sutaz, koncentracia vyvolava obavy zo znaéného narusenia ucinnej
hospodarskej sutaze.

103. Jednym z predpokladov schopnosti vyluCenia konkurentov je existencia

104. Vzhladom

vyznamnej trhovej sily (nie nevyhnutne dominantného postavenia) na jednom
z prislusnych relevantnych trhov.

Vychadzajuc z informacii uvadzanych v Tabufke 3 a Tabulke 4 a taktiez v bodoch
82. az 87. a 92. az 96. tohto rozhodnutia sa vSak predpoklady existencie
schopnosti vylu€enia konkurentov v désledku kombinacie portfélia produktov
poskytovanych na jednej strane podnikatefom TREND Holding a na strane druhej
podnikatelmi SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN)
nepreukazali. Urad preto dalej nezistoval existenciu motivacie vyltu&enia
konkurentov a jeho vyznamny negativny uc€inok na podmienky hospodarske;j
sutaze.

na uvedené urad vramci posudenia unilateralnych
konglomeratnych efektov predmetnej koncentracie nezistil obavy zo znacného
narusenia ucinnej hospodarskej sutaze v désledku posudzovanej koncentracie.

105. Vramci posudenia koordinacnych ucinkov v ramci konglomeratnych efektov

predmetnej koncentracie urad vychadzal z trzieb za predaj inzertného priestoru
v tlaCenych periodikach ako aj na web (on-line) portaloch v roku 2013, v ramci
¢oho urad zobral do uvahy iba tych z oslovenych podnikatefov, ktori ponukaju
(priamo alebo nepriamo prostrednictvom podnikatefov patriacich do ich
ekonomickych skupin) inzertny priestor v tlaCenych periodikach a zaroven aj na
web (on-line) portaloch, urad zistil informacie uvedené v nizSie uvedenej tabulke:

Tabulka 5

Podiel na trzbach za predaj inzertného priestoru
celkom
v %

pred koncentraciou po koncentracii

Ringier Axel Springer Slovakia + Azet [30-40] [30-40]
SPOLOCNOST 7 PLUS + MEDIA MAGAZIN [20-30] [20-30]
Trend Holding [0-5]

Petit Press [10-20] [10-20]
Vydavatelstvto PER E X [5-10] [5-10]
MAFRA Slovakia [5-10] [5-10]
JAGA GROUP [0-5] [0-5]
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STAR production [0-5] [0-5]
Business Consulting & Media [0-5] [0-5]
W Press [0-5] [0-5]
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: spracované uradom na zéklade dat ziskanych z preSetrovania
[...] - obchodné tajomstvo predmetnych podnikatelov

106. Vychadzajuc z vySSie uvedenych dat urad zistil, Ze z hladiska trzieb za predaj
inzertného priestoru v tlaCenych periodikach a na web (on-line) portaloch
v désledku predmetnej koncentracie neddjde k podstatnym zmenam v Strukture
predmetného relevantného trhu, na ktorom pred koncentraciou podnikatelom
s najvyznamnejSim podielom na trhu bol podnikatel Ringier Axel Springer
Slovakia a Azet s predpokladanym podielom [30-40]*° %, dalej podnikatelia
SPOLOCNOST 7 PLUS a Centrum Holdings (MEDIA MAGAZIN) s [20-30]*® %
a podnikatel Petit Press so [10-20]*® %, pricom po koncentracii sa poradie
najvyznamnejSich vydavatelov periodickej tlaCe a zaroven prevadzkovatelov web
(on-line) portalov nezmeni (kedze urad nemal k dispozicii informacie ohladne
trzieb za predaj inzertného priestoru vSetkych vydavatelov periodickej tlace
a prevadzkovatelov web (on-line) portalov, v pripade zahrnutia ostatnych
vydavatelov periodickej tlaCe, ktori zaroven poskytuju inzertny priestor aj na web
(on-line) portaloch, by sa dalo predpokladat isté zniZzenie tychto podielov, avSak
urad nepredpoklada podstatny vplyv predmetnej skutoCnosti na zavery uradu
ohladne vplyvu posudzovanej koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze
z hfadiska posudenia jej koordinacnych ucinkov v ramci konglomeratnych efektov
predmetnej koncentracie).

107. Uvedené zavery uradu potvrdzuju vyjadrenia niektorych z uradom oslovenych
podnikatefov, napriklad medialna agentura GroupM Slovakia uviedla, ze
predmetnou koncentraciou nedochadza .k zasadnému rastu podielu na
celkovych reklamnych prijmoch v danych typoch médii ... konzumacia periodickej
tlace ma dlhodobo klesajucu tendenciu a jej relevancia z pohladu reklamného
vyuZitia klesa, a to najméa vdaka rozvoju online prostredia, ktoré ako substitu¢ny
typ média poskytuje lepSiu alternativu pre zadavatelov reklamy z pohladu efektu
reklamného pésobenia.*

108. Vzhladom na vySSie uvedené urad zistil, Ze posudzovana koncentracia
nevyvolava obavy zo znacného naruSenia ucinnej hospodarskej sutaze na
relevantnom trhu v oblasti poskytovania inzertného priestoru v tlacenych
periodikach a na web (on-line) portaloch 2z hladiska posudenia jej
konglomeratnych efektov.

Zaver

109. Po vyhodnoteni vSetkych ziskanych podkladov a informéacii urad dospel
k zaveru, Ze posudzovana koncentracia znacne nenaruSi uc€innu sutaz na
relevantnom trhu, najma v ddsledku vytvorenia alebo posilnenia dominantného
postavenia.

46 [...] obchodné tajomstvo — informéacia spracovana uradom na zaklade dat poskytnutych podnikatelmi, ktori su
uvedeni v Tabulke 5
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110. Na zaklade vyssie uvedenych skutoCnosti urad rozhodol tak, ako je uvedené
vo vyroku tohto rozhodnutia.

Poucenie:

Podlfa §34 ods.1 zakona ¢.136/2001 Z.z. o ochrane hospodarskej sutaze
a 0 zmene a doplneni zakona Slovenskej narodnej rady €. 347/1990 Zb. o organizacii
ministerstiev a ostatnych ustrednych organov Statnej spravy Slovenskej republiky
v zneni neskorsich predpisov v zneni neskorSich predpisov proti tomuto rozhodnutiu
moéze byt podany rozklad Rade Protimonopolného uradu Slovenskej republiky
prostrednictvom Protimonopolného uradu, odboru koncentracii, Driehova 24,
826 03 Bratislava, v lehote 15 dni odo dna jeho doru€enia. Podla § 61 ods. 1 zakona
C. 71/1967 Zb. o spravnom konani (spravny poriadok) v zneni neskorSich predpisov
vCas podany rozklad ma odkladny ucinok. Toto rozhodnutie je preskumatelné sudom
podfa § 247 Obcianskeho sudneho poriadku po vyCerpani riadnych opravnych
prostriedkov.

JUDr. Radoslav Téth
podpredseda
Protimonopolného uradu Slovenskej republiky
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Rozhodnutie sa dorucuje:

JUDr. Andrej Schwarz LL.M.

Skubla & Partneri s.r.o.
Digital Park I
Einsteinova 25

851 01 Bratislava
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