Verzia verejna

PROTIMONOPOLNY URAD SLOVENSKEJ REPUBLIKY

ROZHODNUTIE

Cislo: 2023/KOH/SKO/3/36 Bratislava, 15. novembra 2023

Protimonopolny urad Slovenskej republiky, odbor koncentracii v spravnom konani
SK/0020/0K/2023 zacCatom dna 11.09.2023 na zaklade oznamenia koncentracie
podla § 9 ods. 1 zakona €. 187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze a o0 zmene
a doplneni niektorych zakonov podnikatelom iStyle Cyprus Limited, Chrysanthou
Mylona 3, Limassol 3030, Cyprus, identifikacné Cislo: HE 353052 prostrednictvom
splnomocneného pravneho zastupcu Deloitte Legal s.r.o., Pribinova 34, 811 09
Bratislava — mestska ¢ast Staré Mesto, ICO: 36 868 019

rozhodol

na zaklade § 11 ods. 1 zakona €. 187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze
a o zmene a doplneni niektorych zakonov tak, Zze suhlasi s koncentraciou podla § 7
ods. 1 pism. b) zakona €. 187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze a o0 zmene
a doplneni niektorych zakonov, ktora spocCiva v ziskani nepriamej vylucnej kontroly
podnikatefla iStyle Cyprus Limited, Chrysanthou Mylona 3, Limassol 3030, Cyprus,
identifikacné Cislo: HE 353052 nad podnikatefom m:zone s.r.o0., Mostna 13, 949 01
Nitra, ICO: 34 146 229, a to na zaklade Zmluvy o prevode obchodného podielu medzi
iStyle Cyprus Limited ako prevodcom a 4dimension s.r.o. ako nadobudatelom
tykajucej sa predaja a kupy Casti obchodného podielu v spolo¢nosti iStyle s.r.0. zo dha
03.08.2023.

Odovodnenie:

Protimonopolnému uradu Slovenskej republiky, odboru koncentracii (dalej len ,urad®)
bolo dna 11.09.2023 podanim zaevidovanym pod c¢islom PMU/830/2023/OK-
4803/2023 od podnikatela iStyle Cyprus Limited, Chrysanthou Mylona 3, Limassol
3030, Cyprus, identifikacné CcCislo: HE 353052 (dalej len ,iStyle CY“ alebo
,0znamovatel™) prostrednictvom pravneho zastupcu Deloitte Legal s.r.o0., Digital Park
ll, Einsteinova 23, 851 01 Bratislava, ICO: 36 868 019 doruené oznamenie
koncentracie podla § 9 ods. 1 zakona €. 187/2021 Z.z. o ochrane hospodarskej sutaze
aozmene adoplneni niektorych zakonov (dalej len ,zakon®), ktoré bolo



Oznamovatelom doplnené podanim zaevidovanym pod Cislom PMU/830/2023/OK-
5081/2023 dna 26.09.2023 (dalej len ,O0znamenie®).

Podanim Oznamovatela zaevidovanym pod c¢islom PMU/830/2023/0OK-4803/2023
bolo dna 11.09.2023 zacaté spravne konanie vo veci predmetnej koncentracie vedené
pod Cislom SK/0020/0K/2023. Lehota na vydanie rozhodnutia zac¢ala plynat dnom
27.09.2023. O tejto skutoCnosti urad informoval pravneho zastupcu Oznamovatela
listom Cislo PMU/830/2023/0K-5164/2023 zo dfia 28.09.2023.

Dna 25.10.2023 bola uradu doru€ena ziadost Oznamovatela o spristupnenie
namietok tretich stran v spravnom konani, priCom Oznamovatel taktiez poziadal urad
u predizenie lehoty na rozhodnutie v predmetnom spravnom konani. Urad posudil
predmetny Ziadost ako odévodnenu a predizZil lehotu na vydanie rozhodnutia o 15
pracovnych dni, t. j. do 23.11.2023.

K namietkam tretich stran, ktoré poukazovali na sutazné obavy z hfadiska vertikalnych
ucinkov, sa Oznamovatel vyjadril v liste zaevidovanom pod Cislom PMU/830/2023/OK-
5832/2023 dna 30.10.2023 (dalej len ,Vyjadrenie Oznamovatela k sutaznym obavam
tretich stran®).

Listom zaevidovanym pod Cislom PMU/830/2023/0OK-5982/2023 dna 10.11.2023 urad
podla § 26 zakona podal Oznamovatefovi informaciu o zaveroch presetrovania, ku
ktorym na zaklade jemu dostupnych informacii a podkladov v predmetnom spravnom
konani dospel.

Oznamovatel v liste, ktory bol zaevidovany pod Cislom PMU/830/2023/0OK-5994/2023
dna 10.11.2023, uviedol, Ze nema Zziadne pripomienky k podkladom rozhodnutia ani
spbsobu ich zistenia a nenavrhuje doplnenie existujucich podkladov.

I. KONCENTRACIA

Z informacii uvadzanych v Oznameni urad zistil, Ze v predmetnom pripade ide
o koncentraciu podfa § 7 ods. 1 pism. b) zakona spocivajucu v ziskani nepriamej
vylu€nej kontroly podnikatela iStyle CY nad podnikatelom m:zone s.r.o., Mostna 13,
949 01 Nitra, ICO: 34 146 229 (dalej len ,m:zone*), a to na zaklade zmluvy uvedenej
vo vyroku tohto rozhodnutia, ktora podlieha kontrole uradu podla § 8 ods. 1 pism. a)
zakona.

Ugastnikom predmetného spravneho konania je Oznamovatel, ktory je zaroveri
ucastnikom posudzovanej koncentracie spolu s nadobudanym podnikatelom m:zone.

II. AKTIVITY UCASTNIKOV KONCENTRACIE

SKUPINA MIDIS

V Oznameni sa uvadza, Ze podnikatel iStyle CY patri do ekonomickej skupiny
podnikatelov, ktora prostrednictvom dcérskych spoloCnosti pdsobi v deviatich
eurdpskych $tatoch (v Bulharsku, Ceskej republike (dalej len ,CR®), Chorvatsku,
Madarsku, Maceddnsku, Rumunsku, Srbsku, Slovinsku a v Slovenskej republike
(dalej len ,SR"), ato v oblasti maloobchodného predaja predovSetkym pocitaCovej
techniky a telekomunikacnych zariadeni, ich prislusenstva a poskytovania suvisiacich
sluzieb, ako su poradenstvo a zaruény a pozarucny servis. Je su€astou SirSej Skupiny
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MIDIS, ktord pOsobi vo viac ako 70 krajinach v Eurépe, na blizkom vychode
a v Afrike, je tvorena viac ako 170 spolo¢nostami a pdsobi v oblasti informacnych
technoldgii - poskytuje sluzby v oblasti riadenia a poradenstva v sektore informaénych
technologii, integracie systémov, infrastruktury cloudovych a datovych centier,
softvérovych a hardvérovych rieSeni, distribucie a predaja elektroniky.

V SR pdsobi najma prostrednictvom nasledujucich podnikatelov:

— iStyle s.r.o., Lama¢ 6780, 841 03 Bratislava - mestska ¢ast Lamag, ICO: 36 732
753 (dalej len ,iStyle SK"), ktory je maloobchodnym predajcom najma tovarov
vypoctovej a telekomunikacnej techniky a spotrebnej elektroniky najma znacky Apple
a poskytovatelom s tym spojenych sluZieb,

— Apcom Slovakia s.r.o., Mlynské Nivy 5, 821 09 Bratislava - mestska Cast RuZzinov,
ICO: 36 610577 (dalej len ,Apcom Slovakia”), ktory je velkoobchodnym
distributorom najma tovarov vypoctovej a telekomunikaénej techniky a spotrebne;j
elektroniky najma znacky Apple a poskytovatelom s tym spojenych sluzieb.

Zo Skupiny MIDIS na uzemi SR pésobia aj (len prilezitostne) nasledujuci podnikatelia:
(i) DSFT Cyprus Limited (predajca rieSeni kybernetickej bezpecnosti predovSetkym
kone¢nym podnikatelom), (ii) Kyriba CEE Limited (predajca integrovanych riskovych
rieSeni predovSetkym konecnym podnikatefom), (iii) MDS Advanced Program Tech
s.r.o. (predajca systémov integraénych sluzieb predovSetkym konecnym
podnikatefom), (iv) Miver Europe Ltd. (predajca programu na integrovanu spravu dat
predovSetkym kone€nym podnikatelom). Oznamovatel taktiez uviedol, Ze relevantné
trhy, na ktorych tychto podnikatelia pésobia, nie su uzko suvisiacimi s relevantnymi
trhmi, na ktorych v SR pésobia ucastnici koncentracie.

Vzhlfadom na tieto skuto¢nosti nebol dévod na to, aby sa urad v predmetnom pripade
detailnejSie zaoberal podnikatel'skymi Cinnosti uvedenych Styroch podnikatelov zo
Skupiny MIDIS.

m:zone

Podnikatel m:zone je maloobchodnym predajcom najma tovarov vypoctovej a
telekomunikaCnej techniky a spotrebnej elektroniky zvacSsa znacky Apple
a poskytovatelom s tym spojenych sluZieb.

lIl. POSUDENIE UCINKOV KONCENTRACIE NA PODMIENKY HOSPODARSKEJ
SUTAZE

V pripade predmetnej koncentracie bolo odévodnené posudzovat jej uc€inky na

podmienky hospodarskej sutaze v nasledujucom ohlade:

a) horizontalne ucinky, kedze iStyle SK ako ajm:zone su maloobchodnymi
predajcami tovarov znacky Apple (najma mobilnych telefénov, pocitaCov, tabletov,
inteligentnych hodiniek a sluchadiel) a poskytovatelmi s tym suvisiacich sluZieb.
Obaja podnikatelia maloobchodne predavaju tovary ako kone€nym spotrebitelom
prostrednictvom tzv. kamennych predajni (dalej len ,off-line predaj“)' a tiez

' Podnikatel iStyle SK prevadzkuje dve kamenné predajne v Bratislave (nakupné centra Central a Bory)
a jednu v Trencine a podnikatel m:zone prevadzkuje dve kamenné predajne v Bratislave (nakupné
centra Aupark a Eurovea) a jednu v Ziline.
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prostrednictvom internetu (dalej len ,on-line predaj*)?, tak aj inym subjektom, ako
su napriklad podnikatelia (vyuZivajuci tieto tovary pre vlastnu spotrebu alebo na
nasledny predaj), Statna a verejna sprava (dalej spolu uvedené kategodrie pre ucely
tohto rozhodnutia len ,B2B odberatelia“)®,

b) vertikalne ucinky, kedze v désledku koncentracie bude do Skupiny MIDIS patrit
podnikatel m:zone, pricom z predmetnej ekonomickej skupiny podnikatel Apcom
Slovakia je velkoobchodnym distributorom tovarov maloobchodne predavanych
podnikatefmi iStyle SK a m:zone.

V ramci identifikacie relevantnych trhov urad vychadzal zo znenia § 3 ods. 7 az 9
zakona, vplyv koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze urad posudzoval
podla § 11 ods. 1 zakona. Vychadzal pritom zinformacii uvadzanych
v Oznameni, z informécii  ziskanych v prieskume,* taktieZ podporne z materialov
Eurdpskej komisie (dalej len ,EK“),> ako aj zrozhodovacej praxe Uradu a EK
v predmetnej oblasti tak, ako sa uvadza v jednotlivych €astiach tohto textu.

IDENTIFIKACIA RELEVANTNYCH TRHOV

V predmetnom pripade bolo odévodnené zaoberat’ sa identifikaciou relevantnych trhov
vo vztahu k maloobchodnému predaju mobilov, pocCitaov, tabletov, inteligentnych
hodiniek a sluchadiel a vo vztahu k vefkoobchodnym dodavkam tychto tovarov.®

2V pripade podnikatela iStyle SK podiel trzieb za on-line predaj na celkovych trzbach za predaj tovarov
kone¢nym spotrebitefom (v EUR) predstavoval [....... ] % v roku 2020, [....... ] % v roku 2021 a [....... 1%
v roku 2022 a v pripade podnikatela m:zone to bolo [........ I* % v roku 2020, [........ 1* % v roku 2021 a
[ceeeene I* % v roku 2022. [OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela; &iselny udaj]; [OBCHODNE
TAJOMSTVO m:zone pristupné Oznamovatelovi a nepristupné inym podnikatelom; €iselny udaj]*.

3 V pripade podnikatela iStyle SK podiel trzieb za predaj B2B odberatefom na jeho celkovych trzbach
(v EUR) predstavoval [....... 1 % v roku 2020, [....... ] % v roku 2021 a [....... 1 % v roku 2022 a v pripade
podnikatela m:zone to bolo [....... 1* % v roku 2020, [......... I* % v roku 2021 a [....... 1* % v roku 2022.
[OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela; &iselny udaj]; [OBCHODNE TAJOMSTVO m:zone
pristupné Oznamovatelovi a nepristupné inym podnikatelom; &iselny udaj]*.

4V predmetnom spravnom konani Urad vramci prieskumu vyzval na poskytnutie informacii: (A)
maloobchodnych predajcov elektroniky: Alza.cz a.s., Jankovcova 1522/53, 170 00 Praha 7 -
HoleSovice, CR, ICO: 270 82 440 (dalej len ,Alza.cz*); ELEKTROSPED, a.s. (DATART), Dialniéna
cesta 6015/12A, 903 01 Senec, ICO: 35 765 038 (dalej len ,ELEKTROSPED*); NAY a.s., Tuhovska 15,
830 06 Bratislava, ICO: 35 739 487 (dalej len ,NAY*) a WESTech, spol. s r.o., Stara Vajnorska 17, 831
04 Bratislava, ICO: 35 796 111 (dalej len ,WESTech®); (B) velkoobchodného distributora elektroniky AT
Computer, s.r.o., Framborska 253, 010 01 Zilina, ICO: 31 611 559, ktory je sugastou ekonomickej
skupiny pdsobiacej okrem SR aj v CR a Polsku (dalej len ,AT Computer); (C) zastupenie vyrobcu
elektroniky znacky APPLE: Apple Distribution International Ltd., Hollyhill Industrial Estate, Hollyhill,
Cork, T23 YK84, irsko (dalej len ,Apple DI*).

5 OZNAMENIE KOMISIE o definicii relevantného trhu na ugely prava hospodarskej siitaze spologenstva
(97/C 372/03); Usmernenia na posudzovanie horizontalnych fuzii podla nariadenia Rady o kontrole
koncentracii medzi podnikmi (2004/C 31/03) (dalej len ,Usmernenia EK na posudzovanie
horizontalnych koncentracii“); Usmernenia o posudzovani nehorizontalnych fuzii podfa nariadenia
Rady o kontrole koncentracii medzi spolo¢nostami (2008/C 265/07) (dalej len ,Usmernenia EK na
posudzovanie nehorizontalnych koncentracii®).

6 K horizontalnemu prekrytiu dochadza aj vo vztahu k maloobchodnému predaju doplnkovych tovarov
(ide predovsetkym o prislusenstvo, ktorym su nabijacky, obaly, externé disky a podobne) a vo vztahu
k poskytovaniu doplinkovych sluzieb (ide predovSetkym o servisné sluzby, zalohovanie dat, inStalaciu
softwaru, poistenie alebo prediZzena zaruka a podobne), avéak vzhladom na ich doplnkovy charakter
k poskytovaniu hlavnych tovarov, sa urad tymito tovarmi a sluzbami detailne nezaoberal.
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Co sa tyka otazky, &i v predmetnom pripade je odévodnené identifikovat tovarové
relevantné trhy Specificky vo vztahu k znacke Apple Oznamovatel uviedol, Ze napriek
zameraniu spolo¢nosti iStyle SK a m:zone na produkty znacky Apple, je mozné tieto
vyrobky v ramci produktového vymedzenia povazovat za zamenitelné a zastupitelné
s dalSimi znackami réznych vyrobcov, ako su Samsung, Sony, Acer, Asus, HP, Dell,
Lenovo alebo dalSie. Podla Oznamovatela su u vSetkych vyrobcov a znaciek
sledované rovnaké parametre vyrobkov a z hladiska charakteristiky, ceny ako aj
mozného pouzitia su vyrobky jednotlivych znaliek porovnatelné a vzajomne
zastupitelné. Samostatnost by vtomto pripade nemal spésobovat ani operacny
systém tychto zariadeni. Programy a softvéroveé rieSenia su spravidla dostupné ako
pre operacné systémy spoloCnosti Apple, tak aj pre systémy spoloCnosti Microsoft
a v zasade neexistuju obmedzenia, ktoré by pouZivanie produktov jednotlivych
znaciek akokolvek limitovali.

Aj v pripade tychto dalSich znacCiek by mal trh maloobchodného predaja pocitaCovej
techniky a telekomunikaénych zariadeni fungovat obdobnym spésobom a tovar je
distribuovany zakaznikom bud priamo od vyrobcov alebo dovozcov, alebo
prostrednictvom velkoobchodnikov a nasledne maloobchodnych sieti.

Zamenitelnost’ vyrobkov je pozorovatelna aj na spdsobe predaja vyrobkov znacky
Apple u viac znaCkovych predajcov, kedy su tieto vyrobky zaradené medzi vyrobky
ostatnych vyrobcov. Podla Oznamovatela tak vyrobky znacky Apple netvoria
samostatny relevantny trh, su sucCastou celkového trhu vyrobkov elektroniky, na
ktorom dochadza k medzi znackovej sutazi, pricom taktiez uviedol, Ze mu nie je zname
rozhodnutie uradu €i EK, v ktorom by pre trh elektroniky bol ako relevantny uzsie
vymedzeny trh urcitého konkrétneho vyrobcu zariadeni.

V Oznameni sa uvadzaju nasledujuce podiely predaja tovarov znacky Apple v SR
v roku 2022.

Tabulka 1  Podiel maloobchodného predaja tovarov znacCky Apple na celkovom
objeme predaja tovarov daného typu v SR v roku 2022

Podiel za rok 2022
z hladiska objemu predaja
v kusoch v EUR
mobily [20-30] % [50-60] %
pocitace [10-20] % [10-20] %
tablety [20-30] % [40-50] %
inteligentné hodinky [20-30] % [50-60] %

Zdroj: Oznamenie (data poskytnuté Oznamovatelovi podnikatefom Apple DI); N/A - neznamy (daj
[OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela nepristupné inym podnikatelom; &iselny udaj]

Z informacii uvadzany v Tabufke 1 urad zistil pre takmer vSetky produkty vyznamné
rozdiely v podieloch predaja uvadzanych jednotlivych tovarov znacky Apple z hladiska
pocCtu predanych kusov a z hladiska trzieb (v EUR), a to aj v rokoch 2021 a 2020 .
Uvedené (bez dalSieho detailného zistovania) naznacuje Specifické postavenie
predmetnych tovarov znacky Apple v celkovom predaji podfa jednotlivych kategorii
tychto tovarov. Na uvedené poukazuje napriklad aj vyjadrenie podnikatela Alza.cz.
Predmetny podnikatel uviedol, Ze zakaznici znacky Apple su znami tym, Ze su
k znaCke lojalni, vyrobky tejto znaCky su pre mnohych zakaznikov statusovym
symbolom (symbolom uspechu).
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Urad sa teda dalej zaoberal ako najuzSou alternativou vramci identifikacie
relevantnych trhov v ohfade medziznaCkova hospodarska sutaz versus
vnutroznackova hospodarska sutaz tovarovymi relevantnymi trhmi Specificky vo
vztahu k tovarom znacky Apple. Ako sa dalej uvadza v tomto texte, otazku identifikacie
tovarovych relevantnych trhov v predmetnej oblasti vSak neuzavrel.

Ohladne distribuéného systému tovarov znacky Apple v SR sa v Oznameni dalej
uvadza, Ze tento je zaloZeny na sieti autorizovanych distributorov a predajcov, ktori
maju uzatvorenu zmluvu priamo so spolocnostou Apple DI. Tretie osoby, a to aj dalSi
predajcovia bez zmluvy so spolo¢nostou Apple, maju pristup k vyrobkom tejto znacky
len prostrednictvom maloobchodnych autorizovanych subjektov. Samostatnou
kategodriou su mobilni operatori, ktori nakupuju mobilné telefony priamo od spolo¢nosti
Apple bez zapojenia autorizovanych distributorov.

Tabulka 2  Systém distribucie tovarov znacky Apple v SR

Vyrobca Apple

Velkoobchodny predaj Distribdtori
(Apcom Slovakia, AT Computer)

Mobilni operatori
Maloobchodni predajcovia len jednej znacky

Maloobchodny predaj
yp ! Maloobchodni predajcovia viacerych znaciek

Zdroj: Oznamenie

Dalej sa v Oznameni uvadza, Ze autorizovani velkoobchodni predajcovia (v SR ide
o podnikatelov Apcom Slovakia (Skupina MIDIS) a AT Computer) predavaju vyrobky
znacCky Apple len autorizovanym maloobchodnym predajcom, ktori maju zmluvu so
spolo¢nostou zo skupiny Apple. Tito podla splnenia réznych kritérii stanovenych
vyrobcom tovarov znacky Apple, resp. Apple DI, su &leneni na: (i) autorizovanych
prémiovych predajcov, ktorym su vramci SR podnikatelia iStyle SK, m:zone
a WESTech (najma predajne iStore), (ii) autorizovanych predajcov a (iii)
autorizovanych obchodnikov.” Pre tychto maloobchodnych predajcov neexistuje
obmedzenie, Ze musia tovar odoberat od slovenskych distributorov a tovar mozu
nakupovat aj v zahraniéi (deje sa tak predovdetkym v CR s ohladom na kurzové
rozdiely).

Ostatni predajcovia, ktori nemaju so spolo¢nostou zo skupiny Apple uzatvorenu
zmluvu, moézu vyrobky znaCky Apple nakupit len u tychto autorizovanych
maloobchodnych predajcov. Znamena to, ze autorizovani maloobchodni predajcovia
CiastoCne  vystupuju v pozicii velkoobchodnych predajcov. NavySe, v pripade
elektroniky sa maloobchodny predaj neliSi podla typu zakaznika a v zasade je pristup
k spotrebiteflom, podnikatelom nakupujucim pre vlastnu spotrebu a podnikatelom
nakupujucim za u€elom dalSieho predaja rovnaky. TaktieZ predajné podmienky su v
zasade porovnatelné.

7V Oznameni sa uvadza, Ze medzi autorizovanych predajcov patria TRACO Computers s.r.o. a
SOFTWARE PARTNER, spol. s r. 0. a medzi autorizovanych obchodnikov patria napriklad podnikatelia
NAY a.s., skupina HP Tronic prostrednictvom spolo¢nosti ELEKTROSPED, a.s. (DATART a hej.sk),
Alza.sk s.r.0., EURONICS SK a.s. Smarty SK s.r.o.
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Specifika distribuéného systému tovarov znacky Apple drad zohladnil v rdmci
vyhodnocovania vplyvu koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze na
relevantnom trhu.

Velkoobchodny predaj poc€itacov, tabletov, mobilnych telefénov, inteligentnych
hodiniek a slichadiel®

Z uCastnikov koncentracie sa velkoobchodnou distribuciou najma pocitacov, tabletov,
mobilnych telefénov, inteligentnych hodiniek, sluchadiel a prislusenstvom k nim (a to
len znacky Apple) zaobera len Skupina MIDIS prostrednictvom podnikatefa Apcom
Slovakia.

Tovarovy relevantny trh

Oznamovatel uviedol, Zze v predmetnom pripade sa jedna o velkoobchodnu distribuciu
tovarov informacnych technoldgii (dalej len IT tovary) a telekomunikaénych
prostriedkov (dalej len ,TC tovary“), avSak bez ich dalSej Specifikacie podla znacky
velkoobchodne dodavanych tovarov.

Urad sa vo svojej predchadzajucej rozhodovacej praxi detailne nezaoberal
identifikaciou tovarového relevantného trhu vo vztahu k velkoobchodnym dodavkam
IT aTC tovarov. Zrozhodovacej praxe EK je zrejmé alternativne vymedzenie
tovarového relevantného trhu v predmetnej oblasti.®

Urad sa preto v predmetnom pripade zaoberal postdenim vplyvu koncentracie na
podmienky hospodarskej sutaze z hladiska alternativhe vymedzeného tovarového
relevantného trhu vo vztahu k velkoobchodnej distribucii IT a TC tovarov, a to:

(1) velkoobchodna distribucia vSetkych tovarov znacky Apple,

(2) velkoobchodna distribucia tovarov znacky Apple v ¢leneni podla jednotlivych typov
vyrobkov (taktiez zohladnil existenciu priamej a nepriamej distribucie) ako aj

(3) velkoobchodna distribucia IT/TC tovarov vSetkych znaciek.

Zaroven vzhladom na zistenia uUradu z prieskumu vykonanom v predmetnom
spravnom konani by bolo mozné zvazovat o nezastupitelnosti priamej a nepriame;j
distribucie tovarov znacky Apple. Napriklad podnikatel ELEKTROSPED uviedol, ze

8 Okrem velkoobchodného trhu vo vztahu k uvedenym tovarom, by bolo mozné identifikovat taktiez trh,
resp. trhy nakupu tychto tovarov od vyrobcu, avSak v predmetnom pripade nebol dévod sa tymito trhmi
detailne zaoberat, kedze tento trh, resp. tieto trhy odrazaju situaciu na velkoobchodnych arovni.

9 Napriklad v rozhodnuti M.10364 - ECI / BONAK / FAST GROUP zo diia 09.10.2021 (dalej len
,M.10364“) EK alternativne definovala o.i. samostatné tovarové relevantné trhy velkoobchodne;j
distribucie (i) IT tovarov a (ii) TC tovarov a dalSie dielCie samostatné tovarové relevantné trhy v ramci
nich z hladiska jednotlivych velkoobchodne dodavanych tovarov. TaktieZ sa zaoberala ako
samostatnymi tovarovymi relevantnymi trhmi z hfadiska dalSieho &lenenia na (a) priamy predaj (t. . tok
tovarov priamo od vyrobcu k maloobchodnym predajcom) a (b) nepriamy predaj (t. j. tok tovarov od
vyrobcu k velkoobchodnym distributorom a nasledne k maloobchodnym predajcom). Podobne,
k presnej identifikacii tovarovej dimenzie velkoobchodného predaja danych tovarov EK nepristupila
napriklad v pripadoch: M.8248 - TECH DATA / AVNET'S TECHNOLOGY SOLUTIONS (dalej len
,M.8248%); M.7259 — CARPHONE WAREHOUSE/DIXONS zo dha 25.06.2014 (dalej len ,M.7259%);
M.6713 — TECH DATA / SPECIALIST DISTRIBUTION GROUP / ETC METROLOGIE / BEST'WARE
FRANCE / SDG BV zo difia 24.10.2012 (dalej len ,M.6713); M.6685 — INGRAM MICRO /
BRIGHTPOINT zo dna 11.10.2012 (dalej len ,M.6685%); M.5864 - Avnet/Bell Micro zo dha 02.07.2010
(dalej len ,M.5864“) a vplyv danych koncentracii na podmienky hospodarskej sutaze posudila
z hladiska alternativne identifikovanych tovarovych relevantnych trhov.
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priame dodavky od vyrobcu pre neho nie su alternativou existujucich dodavok tovarov
predmetnej znacky, kedZe nedosahuje pozadované obratové minimum; podnikatel
WESTech uviedol, Ze nie je opravneny nakupovat tovary znacky Apple priamo od
vyrobcu; podnikatel Alza.cz uviedol, Zze tovary znacky Apple nakupuje od
autorizovanych dodavatelov a priamy nakup od vyrobcu znacCky Apple pre neho nie je
alternativa, nad ktorou by v poslednom Case z viacerych dovodov uvazoval (kratSia
doba splatnosti faktur a zaru¢na lehota nakupenych tovarov); podnikatel NAY uviedol,
Ze priame dodavky pre neho nie su realnou alternativou, nakolko Apple dodava
rovnakému typu odberatelov ako je predmetny podnikatel iba prostrednictvom
distributorov.

Urad otazku presnej identifikacie tovarového relevantného trhu vo vztahu
k velkoobchodnej distribucii IT/TC tovarov v predmetnom spravnom konani neuzavrel
a posudil jej vplyv na podmienky hospodarskej sutaze z hfadiska alternativnych
vymedzeni tovarového relevantného trhu v uvedenom ohlade.

Priestorovy relevantny trh

Priestorovy relevantny trh méze podla Oznamovatela prekraCovat narodné hranice a
je mozné uvazovat aspon o regionalnom vymedzeni tohto trhu.'® V pripade distriblcie
vyrobkov znacky Apple je mozné uvazovat o SirSsom ako narodnom vymedzeni
relevantného trhu, kedZe predajcovia nie su obmedzeni na narodnych distributorov a
tovar mézu nakupovat aj od zahrani¢nych autorizovanych distributorov, kedze
obchodné podmienky autorizovanych distributorov umoznuju cezhrani¢nu distribuciu.
S ohladom na jednotné pravidla méze byt tento postup relevantny s ohfadom na
kurzové rozdiely napriklad pri distribucii cez CR, pripadne v situacii aktualneho
nedostatku tovaru. Tato moznost doklada akceptovatelnost' SirSieho ako narodného
vymedzenia relevantného trhu.

Avsak aj v pripade narodného trhu by transakcia nemala vzbudzovat sutazné obavy,
ateda podla Oznamovatela otazku konecného vymedzenia priestorového
relevantného trhu je mozné ponechat otvorenu.

Urad vo svojej predchadzajlcej rozhodovacej praxi vo vztahu k velkoobchodnym
dodavkam IT/TC tovarov neuzavrel otazku identifikacie priestorového relevantného
trhu. EK vo svojej rozhodovacej praxi uviedla, Ze z dévodov jazykovych rozdielov
a lokalnej pritomnosti réznych hracov, taktieZz nevyhnutnosti poskytovat popredajné
sluzby, najuzsi priestorovy relevantny trh velkoobchodnej distribucie IT/TC tovarov je
narodny; v niektorych pripadoch zvaZovala o EEA priestorovej dimenzii, pripadne
o Uzemi viacerych jazykovo pribuznych EEA $tatov.'" Otazku presnej identifikacie
priestorového relevantného trhu vo vztahu k velkoobchodnej distribucii IT/TC tovarov
neuzavrela a vplyv prislusnej koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze
posudila na alternativne identifikovanych priestorovych relevantnych trhoch.

Urad z informdcii ziskanych v prieskume zistil, Ze maloobchodni predajcovia tovarov
znacky Apple v SR nimi predavané tovary nakupuju najma od velkoobchodnych

10 Oznamovatel poukazal na rozhodnutie EK vo veci M.10364, v ktorom uviedla, Ze konecné
vymedzenie trhu mbze ostat otvorené a narodny trh posudzovala pri konzervativhom pristupe (bod 54).
" Napriklad rozhodnutia EK: M.10364, body 51, 53 a 54; M.6713, bod 20; M.6685, bod 17; M.5162 -
Avnet/Horizon zo dna 26.06.2008, bod 17; M.5099 — Arrow Electronix/Logix zo dna 19.05.2008, bod 25;
M.5091 — Tech Data/Scribona zo dha 28.04.2008, bod 28.
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distributorov so sidlom v SR a CR, pripadne ich nakupuju na nadnarodnej Urovni.
Uvedené moéze poukazovat na SirSi priestorovy relevantny trh ako je uzemie SR.
Otazku presnej identifikacie priestorového relevantného trhu velkoobchodnej
distribucie predmetnych tovarov vSak v predmetnom pripade nebolo potrebné
uzatvarat, kedze ani v pripade jeho identifikacie uUzemim SR koncentracia
nespdsobuje sutazné obavy.

Maloobchodny predaj pocitacov, tabletov, mobilnych telefénov, inteligentnych
hodiniek a sluchadiel'?

Tovarovy relevantny trh

Podfa Oznamovatela tovarovy relevantny trh by bolo mozné segmentovat podla
maloobchodne predavanych produktovych kategérii a taktieZ podla predajného kanalu
(on-line/off-line predaj).'® Zaroven vSak uviedol, Ze ¢lenenie tovarového relevantného
trhu podla predajnych kanalov (t. j. on-line/off-line predaj) nie je opodstatnené, nakolko
ceny v oboch predajnych kanaloch su porovnatelné, v pripade spolo¢nosti iStyle SK
a m:zone su prevadzkované oba spdsoby predaja a tieto kanaly su pre spotrebitelov
vzajomne zamenitelné.

Urad v predchadzajucej rozhodovacej praxi identifikaciu tovarového relevantného trhu
vo vztahu k maloobchodnému predaju IT/TC tovarov neuzavrel. Z rozhodovacej praxe
EK' vyplyva, Ze maloobchodny predaj elektroniky je mozné ¢lenit z hladiska
viacerych kritérii,’s a to podla:

2/ predmetnom pripade nebolo potrebné osobitne sa zaoberat relevantnym trhom vo vztahu k nakupu
predmetnych tovarov maloobchodnymi predajcami, a to na réznych urovniach ich pésobenia z hladiska
systému distribicie tovarov znacky Apple v SR, kedZe tento do istej miery odraza situaciu
v maloobchodnom predaji tychto tovarov a zaroven v pripade posudzovanej koncentracie sa urad
detailne zaoberal jej vertikalnymi GCinkami tak, ako sa dalej uvadza v tomto texte.

13 Oznamovatel poukazal na rozhodovaciu prax Uradu (napriklad na rozhodnutia ¢. 2014/FH/3/1/019 zo
dna 17.07.2014 a &. 869/2017/OK-2017/FH/3/1/026 zo dna 13.09.2017), EK (napriklad rozhodnutia
M.6847 - TRITON/ SUOMEN zo dfia 22.02.2013; M.9894 - Mobilux/Conforama France, body 13-15;
M.7259, body 20 a 24) a M.8248 a &eského Ufadu pro ochranu hospodéafské soutéZe (napriklad
rozhodnutie DATART INTERNATIONAL, a.s. / HP Tronic-prodejny elektro a.s. / GFP Limited / HP Invest
&. S0327/2017/KS-27814/2017/840/DVA zo dfia 2. 10. 2017).

4 Napriklad rozhodnutia EK: M.10364, v ktorom vo vztahu k Gzemiu SR na zaklade zisteni z prieskumu
nevylt€ila aj mozné samostatné tovarové relevantné trhy vo vztahu ku kamennym predajniam
a internetovému obchodu (bod 35 predmetného rozhodnutia); M.7259; M.6847 - TRITON/SUOMEN
LAHIKAUPPA zo dia 22.02.2013 (bod 17); M.4226 - DSGI/FOTOVISTA zo dna 29.06.2006 (bod 9);
M.4392, bod 9; M.4226 - DSGI/FOTOVISTA zo dna 29.06.2006 (bod 10); IV/M.1188 -
KINGFISHER/WEGERT/PROMARKT zo dria 18.06.1998 (bod 10).

15 Z prieskumu vykonaného v predmetnom spravnom konani, najma v$ak z informacii o dodavatefoch
najvyznamnejSich maloobchodnych predajcov IT/TC tovarov, urad nezistil zrejma odévodnenost
Clenenia tovarového relevantného trhu podla charakteristiky maloobchodného predajcu IT/TC tovarov
znacky Apple uréenej vyrobcom, resp. Apple DI (t. j. Elenenie na: autorizovani prémiovi predajcovia,
autorizovani predajcovia a autorizovani obchodnici). Napriklad podnikatel Alza.cz v odpovedi na vyzvu
uradu zaevidovanej pod €islom PMU/830/2023/OK-5707/2023 diia 24.10.2023 (bod 2 odpovede)
roz€lenil svojich najvyznamnejSich konkurentov v maloobchodnom predaji tovarov znacky Apple do
troch skupin ((1) retailovi: NAY, ELEKTROSPED a FAST PLUS, a.s., (2) Apple Premium Reseller: iStyle
SK, WESTech am:zone a (3) mobilni operatori: Orange Slovensko, a.s., Slovak Telecom, a.s.
a Telefonica O2 Slovakia, a.s. (tito vSak predovSetkym v mobiloch a prisluSenstvu k nim, t. j. nie su
vyraznymi konkurentmi v predaji pocitacov a notebookov). Podla predmetného podnikatefa sa neda
jednoznacne uviest, na zaklade akych faktorov si zakaznici vyberaju u koho si zakupia vyrobky znacky
Apple a &i pri vybere hra ulohu cena alebo rozsah poskytovanych sluzieb. Konkurenti zo skupiny tzv.
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(1) typu daného maloobchodne predavaného tovaru (spbésobu jeho pouZitia), €o
v predmetnom pripade predstavuje maloobchodny predaj (i) mobilov, (ii) poCitacov, (iii)
inteligentnych hodiniek (iv) tabletov a (v) sluchadiel,

(2) typu distribuéného kandla na (i) on-line a (i) off-line'® a

(3) typu odberatela na (i) koneénych spotrebitelov a (ii) B2B odberatelov'”.

V predmetnom pripade urad zohladnil vySSie uvedenu segmentaciu tovarového
relevantného trhu v oblasti maloobchodného predaja IT/TC tovarov v miere, v akej to
bolo mozné, pricom za najuzSiu alternativu povazoval tovary znacky Apple. Zaroven
urad uvadza, Ze zistenia z prieskumu jednoznacne nepoukazovali na odévodnenost
&lenenia na on-line a off-line distribuény kanal. Urad v8ak otazku presnej identifikacie
tovarového relevantného trhu z hladiska vySSie uvadzanych segmentacii neuzavrel,
kedZe koncentracia nespdsobuje sutazné obavy ani v pripade uzSej identifikacie
tovarovych relevantnych trhov.

Priestorovy relevantny trh

V Oznameni sa uvadza, Ze urad v predchadzajucich rozhodnutiach v pripadoch
maloobchodného predaja IT/TC tovarov v zasade vychadzal z narodného vymedzenia
relevantného trhu'® a pre pripady kamennych predajni uvazoval o spadovej oblasti
jednotlivej predajne 30 — 50 km. EK podla Oznamovatela vo svojej rozhodovacej praxi
spravidla povazovala narodny trh ako relevantny pre maloobchodny predaj IT/TC
tovarov, hoci moznost' uzSieho vymedzenia bola zohladnena v pripade kamennych
predajni (20 — 30 minut jazdy v spadovych oblastiach okolo kazdej kamennej
predajne).’®

Apple Premium Reseller su vyrazne lepSi v poskytovani doplnkovych sluzieb, pretoze na rozdiel od
inych konkurentov a podnikatela Alza, sa zaoberaju predajom len jednej znacky. Zaroven sa vSak jedna
o Specifické predajne a je mozné, ze zakaznik, ktory si planuje okrem mobilného teleféonu kapit zaroven
elektroniku, radsej zvoli niektorého retailového predajcu.

Taktiez podnikatel NAY vo svojom vyjadreni v liste zaevidovanom pod Cislom PMU/830/2023/OK-
5687/2023 dna 23.10.2023 (bod 2 odpovede) roz&lenil svojich najvyznamnejSich konkurentov na vyssie
uvedené tri skupiny, pric¢om vo vztahu k mobilnym operatorom (Orange, Telekom, O2 a 4Ka) uviedol,
Ze tito su relevantni vo vztahu k mobilom a inteligentnym hodinkam.

6 Napriklad podnikatel ELEKTROSPED povazoval poZiadavku Uradu na poskytnutie dat o jeho
maloobchodnom predaji v €leneni na on-line a off-line distribuény kanal z hladiska existujuceho
fungovania trhu za neodbvodnend; podnikatel NAY k uvedenej poziadavke uradu uviedol, Ze
poskytnutie informacii v pozadovanom ¢leneni uradom na on-line a off-line predaj je len priblizné najma
z dévodu vyznamného prelinania sa (zastupitelnosti) oboch predajnych kanalov, kedy samostatné
(oddelené) vymedzenie jednotlivych kanalov uz nie je realne mozné (cely maloobchodny predaj
predmetny podnikatel vnima ako jeden trh bez ohladu na spdsob predaja/predajny kanal).

17 Urad z prieskumu vykonaného v predmetnom spravnom konani zistil, Ze evidencia odberatelov
niektorych maloobchodnych predajcov IT/TC tovarov im neumoznuje jednoznacne identifikovat, i sa
jedna o kone¢ného spotrebitefla alebo o B2B odberatefa v Sirokom ponimani definicie takéhoto
odberatela pre ulely tohto konania. Zaroven v pripade B2B odberatelov urad zistil, Ze maloobchodni
predajcovia IT/TC tovarov nevedia presne identifikovat, i sa jedna o objednavatela, ktory dany tovar
vyuziva na vlastnu spotrebu alebo o objednavatela, ktory dany tovar nasledne dalej predava, pripade
sa moOZe jednat o obe formy spotreby nakupenych tovarov jednym odberatefom. Zaroven urad uvadza,
ze data ohladne maloobchodného predaja tovarov znacky Apple pre B2B odberatelov podnikatelov
iStyle, m:zone a WESTech nenaznacovali sutazné obavy v uvedenom ohlade.

18 Taktiez poukézal na rozhodnutie UOHS &. S0327/2017/KS-27814/2017/840/DVA zo diia 02.10.2017
(body 59 a 60).

9 Oznamovatel poukazal na rozhodnutie EK M.7259, body 30 az 33, v ktorom EK uviedla, Ze
predajcovia pri stanovovani cenovej stratégie pre maloobchod s mobilnymi telefonmi a tabletmi beru do
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Podfa Oznamovatela s ohfadom na dostupnost internetu, moznosti a cenu dorucenia
tovaru a presnu Specifikaciu tovaru na internete, je mozné ponechat otazku
pripadného Clenenia narodného trhu za otvorenu. Zakaznici maju moznost ziskat
potrebné informacie o produktoch na dialku a spravidla sa pri rozhodovani o nakupe
rozhoduju aj podfa ceny ponukanej v internetovych obchodoch a s dopravou tovaru
nie su spojené vyznamné naklady.

Urad vo svojej predchadzajucej rozhodovacej praxi neuzavrel identifikaciu priestorove;
dimenzie predmetného tovarového relevantného trhu v jeho alternativnom vymedzeni,
rovnako tak EK.2° V tomto pripade rovnako nebolo potrebné vzhfadom na nizSie
uvedeneé zistenia a horizontalne prekrytie kamennych predajni len na uzemi Bratislavy
definiciu priestorového trhu uzavriet.

POSUDENIE VPLYVU KONCENTRACIE NA PODMIENKY HOSPODARSKEJ
SUTAZE NA RELEVANTNOM TRHU

Informéacie uvadzané v Oznameni

Podla nazoru Oznamovatela nebude mat realizacia navrhovanej koncentracie
vyznamné dopady na konecénych spotrebitefov, dodavatelov, odberatefov a ani na
cenovu uroven na prislusnych relevantnych trhoch. Na trhu maloobchodného predaja
IT/TC tovarov pbsobia vyznamni sutazitelia podnikajuci pod znackami NAY, Alza
alebo Datart. Okrem nich na trhu pésobi vyznamné mnozZstvo malych dodavatelov
a spravidla mala velkost produktov umoziuje aj pripadny cezhranicny predaj tovaru
vramci jednotného eurdpskeho trhu. Trhové podiely ucastnikov koncentracie aj
v pripade realizacie transakcie zostanu na uzemi SR hlboko pod hodnotou 15 %
a koncentracia tak nie je spdsobila narusit’ u€innu hospodarsku sutaz na relevantnom
trhu.

................................................................................................................................. . V
pripade volby distributora zo strany obchodnika je tak skoér rozhodujucou aktualna
dostupnost tovaru a aj v suasnej dobe su zo strany spolo¢nosti iStyle Sk vyuzivani

Uvahy celostatny trh a velka vacsina z nich stanovuje cenu svojich zariadeni na narodnej urovni. Na
strane dopytu boli pri prieskume trhu vysledky v suvislosti s kamennymi predajfiami zmie$ané, av3ak
ani respondenti, ktori uviedli miestny rozsah trhu, vo vSeobecnosti nedokazali odhadnut presny okruh,
pretoZe by to zaviselo od mnoZstva faktorov (hustota obyvatelstva, charakteristiky Stvrte, dostupnosti
dopravy atd’.). V kone€nom désledku tak EK ponechala tuto otazku otvorendu.

20 Napriklad v pripade M.10364 EK vo vztahu k maloobchodnému predaju elektroniky (ktory
z tovarového hladiska Specifikovala v uzSich segmentoch) uviedla, Zze v predchadzajucej rozhodovacej
praxi zvazovala ako najuz$i narodny priestorovy relevantny trh, avSak v pripade predaja
prostrednictvom kamennych predajni z prieskumu vo vztahu k tzemiu SR nebolo mozné vylugit, ze sa
jedna o lokalne priestorové relevantné trhy dané 20 az 30 minutami jazdy od danej kamennej predajne.
Podobne napriklad rozhodnutiach: M.7259, body 30 az 33; M.5721 — Otto/Primondo assets zo dia
16.02.2010 (bod 33); M.4392, bod 16.
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obaja velkoobchodni distributori a Cast tovaru je nakupovana od zahrani€nych
velkoobchodnym predajcov.?!

Vyjadrenia tretich stran k vplyvu koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze

Podnikatel AT Computer, ktory je jednym z dvoch autorizovanych velkoobchodnych
distributorov tovarov znacky Apple v SR, ohlfadne vplyvu koncentracie na jeho
podnikatelsku Cinnost’ uviedol, Ze aj ked oCakava znizenie dodavok pre m:zone,
vzhfadom na to, Ze je velkoobchodnym distributorom viacerych znaciek tovarov
Sirokému okruhu odberatelov, nebude to mat’ vplyv na jeho podnikatel'sku €innost.
Vo vztahu k vplyvu koncentracie na maloobchodny predaj tychto tovarov uviedol, ze
koncentraciou neddjde k naruSeniu hospodarskej sutaze, a to €i uz z hfadiska znacky
Apple alebo z hladiska vSetkych znacCiek, pretoze nadalej zostavaju dvaja plne
kvalifikovani distributori tejto znacky v SR a taktiez zostavaju silni maloobchodni
autorizovani predajcovia, ktori su nezavisli od oboch distributorov.

Podnikatel NAY uviedol, Zze v dbsledku predmetnej koncentracie nepredpoklada
zasadné ovplyvnenie svojej podnikatelskej €innosti a ani podmienok hospodarske;j
sutaze vo velkoobchodnej distribucii a ani v maloobchodnom predaji, ato ¢i uz
z hladiska tovarov vsetkych znaciek alebo znacky Apple.

Podnikatel ELEKTROSPED uviedol, ze trh nebude koncentraciou ovplyvneny ani
z hladiska Apple znaciek a ani z hladiska ostatnych znaciek.

Apple DI nevzniesol ku koncentracii ziadne obavy.

Podnikatel WESTech, ktory je maloobchodnym predajcom IT/TC tovarov réznych
znaciek (a teda aj znacky Apple, a to prostrednictvom on-line a off-line predaja v ramci
iStores a PGS), k vplyvu predmetnej koncentracie na jeho podnikatelsku Cinnost
uviedol,?? Ze koncentracia moZe mat za nasledok nerovnomernu distribuciu tovarov zo
strany Apcom Slovakia (Skupina MIDIS) v prospech iStyle SK a vyraznym spésobom
zasiahnut' Cast jeho podnikania. Taktiez uviedol, Ze nema moznost akymkolvek
spbsobom ovplyviiovat rozhodovanie Apcom Slovakia ohfadne prerozdelenia tovarov
znacky Apple medzi partnerov.

Ohladne vplyvu koncentracie na velkoobchodny aj maloobchodny predaj IT/TC
tovarov vSetkych znaciek uviedol, Ze sutaznu obavu nemada, avSak vo vztahu
k velkoobchodnému ako aj maloobchodnému predaju tychto tovarov znacky Apple
uviedol, Ze podnikatel Apcom Slovakia (Skupina MIDIS) méze byt =z pozicie
distributora neobjektivny, o sa mdze prejavit' v pripade uvadzania novych produktov
Apple na trh, kedy je dostupnost’ tovaru jednym z rozhodujucich aspektov na zaklade
ktorého si odberatel vybera dodavatefla.

Podnikatel Alza.cz uviedol, ze sa nedomnieva, Ze by koncentracia z hladiska vSetkych
znaciek mala vplyv na velkoobchodny alebo maloobchodny predaj. Taktiez uviedol, ze
z hladiska vplyvu koncentracie na podnikatel'sku €innost Alza.sk (ktora v SR pdsobi
od septembra 2023) koncentracia bude mat isty vplyv, avSak nie zasadny. Poukazal

21 IDOVERNA INFORMACIA Oznamovatela nepristupna inym podnikatelom; trhové informacie].
22 \/yjadrenia podnikatela WESTech v liste zaevidovanom pod ¢islom PMU/820/2023/0K-5288/2023
dria 05.10.2023.
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na existujuce predajné miesta iStyle SK a m:zone v SR auviedol, ze ani po
koncentracii iStyle SK nebude dostupny v regionoch.

Z hladiska predaja tovarov len znacky Apple poukazal na to, Ze iStyle SK patri do
Skupiny MIDIS, v ramci ktorej p6sobi Apcom Slovakia (a taktiez Apcom Czech s.r.0.)
a uviedol, ze voblasti velkoobchodného predaja méze Apcom v buducnosti
uprednostnit’ predajne Skupiny MIDIS (napriklad prednostne predat’ novinky znacky
Apple do predajni iStyle SK; takyto postup by podla predmetného podnikatefa mal
vplyv na dostupnost a cenu tohto tovaru pre koneénych zakaznikov). Z hfadiska
horizontalnych ucinkov koncentracia podla podnikatefa Alza.cz posilni poziciu iStyle
SK na trhu a umozni mu diktovat cenu. Naviac, podla predmetného podnikatela iStyle
SK bude jednym z dvoch tzv. Apple Premium Reseller na slovenskom trhu a je teda
mozné ocCakavat, Ze sa rozSiri ponuka jeho doplnkovych sluZieb, ¢o retailova
konkurencia (ktora nie je zamerana na predaj jednej znacky) nedokaze ponuknut.

Vyjadrenia uradu k vySSie uvedenym namietkam tretich stran a zistenia uradu
k u€inkom koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze urad uvadza v Cleneni na
(1) horizontalne ucinky a na (2) vertikalne ucinky koncentracie.

Horizontalne uinky koncentracie

Z hladiska posudenia horizontalnych ucinkov koncentracie bolo potrebné zaoberat sa
vplyvom koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze v oblasti maloobchodného
predaja IT/TC tovarov, ktorym sa z ucastnikov koncentracie zaobera iStyle SK
(Skupina MIDIS) a nadobudany m:zone, ato vo vys$Sie uvedenom alternativnom
Cleneni tovarového a priestorového relevantného trhu.

Posudenie z hladiska narodného priestorového relevantného trhu

Beruc do uvahy alternativne vymedzenie tovarového relevantného trhu, v pripade
zohladnenia iba maloobchodného predaja tovarov znacky Apple celkom a podla
jednotlivych prekryvajucich sa typov tovarov, urad na zaklade informacii ziskanych
v prieskume?® zistil za jednotlivé roky obdobia 2020 az 2022 podiel jednotlivych
najvyznamnejSich maloobchodnych predajcov na takto stanovenom trhu (v EUR) tak,
ako uvadza nasledujuca tabulka.

Tabulka 3 Podiely maloobchodnych predajcov tovarov znacky Apple v rokoch 2020
az 2022
Tovary Maloobchodni
znacky predajcovia 2020 2021 2022
Apple
iStyle [10-20] % [10-20] % [5-10] %
m:zone [0-5] % [5-10] % [10-20] %
- iStyle+m:zone | [10-20] % [10-20] % [20-30] %
= WESTech [70-80] % [50-60] % [40-50] %
g Alza [5-10] % [10-20] % [10-20] %
NAY [0-5] % [5-10] % [5-10] %
ELEKTROSPED [0-5] % [0-5] % [5-10] %
SPOLU 100,00 % 100,00 % 100,00 %

2 Urad zistoval od podnikatefov oslovenych v prieskume data v prislusnom ¢&leneni podla

alternativneho vymedzenia tovarového a priestorového relevantného trhu za jednotlivé roky obdobia

2020 az 2022.
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iStyle [5-10] % [5-10] % [5-10] %
m:zone [20-30] % [20-30] % [10-20] %
3 iStyle+m:zone | [30-40] % [20-30] % [20-30] %
g WESTech [30-40] % [30-40] % [30-40] %
S Alza [20-30] % [20-30] % [20-30] %
= NAY [5-10] % [5-10] % [5-10] %
ELEKTROSPED [0-5] % [0-5] % [0-5] %
SPOLU 100,00 % 100,00 % 100,00 %
iStyle [0-5] % [5-10] % [5-10] %
m:zone [5-10] % [5-10] % [5-10] %
- iStyle+m:zone | [10-20] % [10-20] % [10-20] %
% WESTech [70-80] % [60-70] % [50-60] %
X Alza [5-10] % [10-20] % [10-20] %
* NAY [0-5] % [0-5] % [10-20] %
ELEKTROSPED [0-5] % [0-5] % [0-5] %
SPOLU 100,00 % 100,00 % 100,00 %
iStyle [0-5] % [0-5] % [0-5] %
@ m:zone [5-10] % [0-5] % [5-10] %
£ > iStyle+m:zone | [5-10] % [5-10] % [5-10] %
c X
= NAY [50-60] % [40-50] % [50-60] %
% 3 WESTech [20-30] % [20-30] % [20-30] %
= < Alza [10-20] % [10-20] % [5-10] %
(=
= ELEKTROSPED [0-5] % [5-10] % [0-5] %
SPOLU 100,00 % 100,00 % 100,00 %
o iStyle [10-20] % [10-20] % [5-10] %
NG 2 m:zone [5-10] % [10-20] % [10-20] %
§ < § _ iStyle+m:zone | [10-20] % [20-30] % [20-30] %
5.9 N2 | WESTech? [60-70] % [50-60] % [40-50] %
'® % § g- Alza [5-10] % [10-20] % [10-20] %
2 T8 NAY [5-10] % [5-10] % [5-10] %
358 ELEKTROSPED [0-5] % [0-5] % [5-10] %
SPOLU 100,00 % 100,00 % 100,00 %

[OBCHODNE TAJOMSTVO/DOVERNA INFORMACIA predmetného podnikatela — zistenia Uradu na zaklade informécii
poskytnutych predmetnymi podnikatelmi, ktoré boli oznaené ako ich obchodné tajomstvo/déverna informacia; ¢iselny udaj].

' Data ziskané uradom v prieskume neumoziiovali jednoznacne $Specifikovat podiely predmetnych podnikatelov
v maloobchodnom predaiji sluchadiel znacky Apple.

2 Z dat poskytnutych podnikatelom WESTech bolo mozné zohladnit len trzby za vy3Sie uvedené tovary (t. j. len za mobily,
pocitace, tablety a inteligentné hodinky), kedZe data neposkytovali komplexnu informaciu o trzbach za predaj vSetkych tovarov
znacky Apple, a teda jeho podiel je vy8Si ako v tabulke uvadzany.

KedZe urad do vypoctu zahrnul iba maloobchodnych predajcov tovarov znacky Apple
a inych tovarov, ktorych Oznamovatel oznacil ako svojich najvaésich konkurentov, pri
zohladneni ostatnych podnikatelov pésobiacich v predmetnej oblasti by boli vysSie
uvedené podiely nizSie, avSak odstup jednotlivych podnikatelov by sa vyznamnym
spdsobom nezmenil. Na zaklade uvedeného urad povazoval za odévodnené posudit
vplyv koncentracie na podmienky hospodarskej sutaZze v uvedenom ohlade na
zaklade takto zisteného skutkového stavu veci.

Z vysSie uvedenych podielov urad zistil, Ze v pripade maloobchodného predaja
mobilov, pocCitaCov a tabletov znaCky Apple, taktiez =z hladiska celkového
maloobchodného predaja tovarov znacky Apple v SR po koncentracii bude nadalej
najvyznamnejSim maloobchodnym predajcom podnikatef WESTech (so sietou 13
predajni iStore a 22 predajni PGS rozmiestnenou po celom uzemi SR), za nim
s podstatnym odstupom bude nasledovat iStyle SK s m:zone, dalej s istym odstupom
Alza, NAY a ELEKTROSPED av pripade inteligentnych hodiniek znacky Apple
najvyznamnejSim maloobchodnym predajcom ostane NAY, dalej s odstupom bude
nasledovat WESTech, s dalSim odstupom Alza, dalej iStyle SK spolu s m:zone a
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ELEKTROSPED.?* Dalej budu nasledovat’ dal$i maloobchodni predajcovia, ktorych
urad v prieskume neoslovil.

Na zaklade tychto zisteni urad zistil, ze z hladiska horizontalneho posudenia (i uz
unilateralnych alebo koordinacnych uc€inkov) predmetna koncentracia nespésobuje
sutazné obavy na takto Uzko identifikovanych relevantnych trhoch. Co sa tyka este
uzSej segmentacie z hladiska (1) off-line a on-line predaja a (2) typu zakaznika:
konecény spotrebitel a B2B odberatelia, informacie ziskané v prieskume neumoznovali
jednoznacnu Specifikaciu podielov jednotlivych podnikatelov. Tieto informacie vSak
nenaznacovali, Ze v pripade takejto eSte uzSej Specifikacie tovarovych relevantnych
trhov by koncentracia spésobovala sutazné obavy.?®

K namietke podnikatela Alza ohfadne predpokladaného rozSirenia doplnkovych
sluzieb iStyle SK a m:zone po koncentracii (ktoré maloobchodni predajcovia viacerych
znacCiek nevedia ponuknut) uUrad uvadza, Zze data ziskané uradom v prieskume
0 objemoch predaja napriklad m:zone a Alza nepoukazuju na to, Ze by tieto sluzby boli
vyznamnym faktorom pri presadzovani sa podnikatela v maloobchodnej distribucii
tovarov znacky Apple v SR.

Posudenie z hladiska lokalneho priestorového relevantného trhu

Z dbévodu alternativheho vymedzenia priestorového relevantného trhu tovarov znacky
Apple (celkom ako aj v €leneni na jednotlivé typy tovarov maloobchodne predavanych
koncentrujucimi sa podnikatelmi) bolo potrebné sa zaoberat posudenim vplyvu
koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze aj z lokalneho hfadiska. Uvedené
bolo odbévodnené vo vztahu ku tzv. ,kamennym® predajniam. K prekrytiu
koncentrujucich sa stran v uvedenom ohfade dochadza na uzemi mesta Bratislava.
V tomto meste ma iStyle SK predajne v nakupnych centrach BORY MALL a CENTRAL
a m:zone v nakupnych centrach AUPARK a EUROVEA.

Podfa Oznamovatefa koncentracia ani v pripade takejto identifikacie priestorového
relevantného trhu nespdsobuje sutazneé obavy, kedze v meste Bratislava sa nachadza
mnoZstvo nezavislych konkurenénych kamennych predajni. Zakaznici tak maiju
moznost vybrat si medzi jednotlivymi predajnymi miestami, priCom je mozné

24 VVzhfadom na Oznamovatelom poskytnuté informacie o vyznamne distribu¢ného kanala mobilov
znacky Apple prostrednictvom mobilnych operatorov a o podiele predaja mobilov znacky Apple na
celkovom predaji tovarov predmetnej znacky (Tabulka 4) je mozné odbévodnene predpokladat, ze
v pripade maloobchodného predaja mobilov znacky Apple a taktiez v pripade maloobchodného predaja
vSetkych tovarov znaCky Apple su vyznamnymi hraémi na takto alternativne identifikovanych
relevantnych trhoch aj mobilni operatori.

25 Data ziskané uradom v prieskume naznaduji, Ze z hladiska (1) off-line predaja iStyle SK spolu
s m.zone po koncentracii bude mat’ v maloobchodnom predaji mobilov zna&ky Apple tretiu poziciu
(pripadne niZSiu s ohfadom na skuto&nosti uvedené v poznamke &islo 24), v maloobchodnom predaji
pocitaov, taktieZ tabletov a inteligentnych hodiniek znacky Apple druhu poziciu a v maloobchodnom
predaji vSetkych tovarov predmetnej znacky druhu poziciu (pripadne nizSiu s ohfadom na skutoénosti
uvedené v poznamke €islo 24), (2) on-line predaja iStyle SK spolu s m.zone po koncentracii bude mat’
v maloobchodnom predaji mobilov znacky Apple a v maloobchodnom predaji vSetkych tovarov
predmetnej znacky piatu poziciu (pripadne nizSiu s ohfadom na skuto¢nosti uvedené v poznamke ¢islo
24), v maloobchodnom predaji pocitaCov a taktiez tabletov znacky Apple piatu poziciu
a v maloobchodnom predaji inteligentnych hodiniek znacky Apple Stvrtd poziciu.
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prihliadnut aj na hustu siet vydajnych miest a mozZnost zakupenia tovaru
prostrednictvom internetu.

Urad z informacii ziskanych v prieskume, ako aj z verejne pristupnych informacii zistil,
Ze na uzemi mesta Bratislava by bolo okrem 4 ,kamennych® predajni iStyle SK spolu
s m:zone, 8 predajni WESTech (z toho 3 predajne iStores v nakupnych centrach
AVION, NIVY a VIVO! a5 predajni PGS v nakupnych centrach AUPARK, BORY
MALL, NIVY, PALACE (Zlaté piesky) a VIVO!?6), 6 predajni NAY (v nakupnych
centrach Aupark, Avion, BORY MALL, CENTRAL, DANUBIA a PALACE (Zlaté
piesky)), 4 predajne ELECTROSPED (predajne Datart v nakupnych centrach
EUROVEA, OC Galéria, VIVO! a AVION).

Naviac, v pripade predaja mobilov znacky Apple, ktoré podla informacii uvedenych
v Oznameni maju podiel [...] % na celkovom predaji tovarov znacky Apple, bolo
potrebné zohladnit predaje mobilnymi operatormi (v SR tento distribuény kanal
predstavuije [...] % na celkovom predaji mobilov znacky Apple).?” Tito maloobchodni
predajcovia maju svoje ,kamenné“ predajne taktiez umiestnené v nakupnych
centrach.®

Urad taktiez zistoval objemy predaja maloobchodnych predajcov tovarov znacky Apple
v kamennych predajniach v Bratislave za jednotlivé roky obdobia 2020 az 2022.
Zohladnujuc tieto informacie (najma pocet maloobchodnych predajcov, pocet predajni
a ich objemy predaja tovarov znacky Apple) a taktiez vySSie uvedené zistenia ohfadne
predaja tovarov znaCky Apple mobilnymi operatormi urad zistil, Ze v désledku
koncentracie iStyle spolu s m:zone nebudu mat’ taku poziciu v maloobchodnom predaji
tovarov znacky Apple (taktiez v Cleneni podla typu tovaru) z hladiska predaja
v kamennych predajniach v Bratislave, ktora by im umozriovala spravat’ sa nezavisle
voCi odberatelom, konkurentom Ci dodavatelom. Zistenia uradu taktiez poukazuju na
to, Ze koncentracia nespésobuje negativne koordinaéné ucinky.

Zaver k horizontalnym ucinkom koncentracie

Na zaklade vySSie uvedenych zisteni urad uzavrel, Ze z hladiska horizontalnych
ucinkov koncentracie (€i uz unilateralnych alebo koordinacnych) na alternativne
identifikovanych tovarovych a priestorovych relevantnych trhoch koncentracia je
v sulade s § 11 ods. 1 zakona, a teda Ze obavy podnikatefa Alza ohfadne schopnosti
diktovat' ceny tovarov znacky Apple zo strany iStyle v doésledku ziskania m:zone alebo
poskytovat doplnkové sluzby su neopodstatnené.

V pripade SirSich tovarovych relevantnych trhov tvorenych vSetkymi znackami tovarov
daného typu, ato z hfadiska celoslovenského ako aj lokalneho posudenia, by
koncentracia v désledku ich rozSirenia rovnako nespdsoboval sutazné obavy.

% Jedna sa o predajne PGS dcérskej spolo&nosti podnikatefa WESTech, a to ARASID spol. s. r.o.,
Lazovna 69, 974 01 Banské Bystrica, ICO: 36 054 241.

27 [OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela; &iselny udaj].

28 Z verejne pristupnych informacii tUrad napriklad zistil, Ze v Bratislave ma mobilny operator Orange 7
kamennych predajni v nakupnych centrach AUPARK, AVION, BORY MALL, CENTRAL, EUROVEA,
Galéria Petrzalka a NIVY; O2 6 predajni v nakupnych centrach AUPARK, AVION, BORY MALL,
CENTRAL, EUROVEA a NIVY a Slovak Telekom 4 predajne v nakupnych centrach AUPARK, AVION,
BORY MALL a CENTRAL.

16/ 21



Vertikalne udinky koncentracie

V ramci posudenia vertikalnych uéinkov predmetnej koncentracie,?® a to pri zohfadneni
najuzsie identifikovanych vertikalne prepojenych relevantnych trhov vo vztahu
k tovarom znacky Apple (celkom ako aj z hfadiska jednotlivych typov tovarov), urad
vychadzal zo skuto€nosti, Zze uz pred koncentraciou existovalo vertikalne prepojenie
jedného zdvoch velkoobchodnych predajcov tovarov tejto znacky v SR na
maloobchodného predajcu. Ako uZ bolo uvedené vtomto texte, iSlo
o velkoobchodného distributora Apcom Slovakia a maloobchodného predajcu iStyle
SK, ktori patria do ekonomickej Skupiny MIDIS.

V pripade predmetnej koncentracie bolo potrebné posudit, ¢i koncentracia spocivajuca
v ziskani maloobchodného predajcu tovarov znacky Apple m:zone spdsobi zmenu
spravania sa Apcom Slovakia k maloobchodnym odberatefom alebo zmenu spravania
sa nadobudaného podnikatela m:zone voci dodavatelom (konkurentom Apcom
Slovakia). V pripade identifikacie zmeny spravania sa uvedenych podnikatefov bolo
zaroven potrebné posudit, ¢i tato zmena je spésobila vyvolat vyznamné negativne
ucinky na podmienky hospodarskej sutaze na relevantnom trhu v oblasti
velkoobchodnej distribucie a/alebo maloobchodného predaja tovarov znacky Apple
(celkom a vo vysSie uvedenom cCleneni).

V prvom kroku sa urad zaoberal posudenim postavenia podnikatela Apcom Slovakia
vo velkoobchodnej distribucii z hladiska uzSej identifikacie, a to tovarov znacky Apple.

Oznamovatel uviedol podiel Apcom Slovakia vo velkoobchodnej distribucii tovarov
znacky Apple, avSak zohladnil taktiez priame dodavky vyrobcu mobilnym operatorom.

Tabulka 4  Podiely jednotlivych distribu€nych kanalov z hfadiska jednotlivych typov
tovarov znacky Apple a z hladiska celkového predaja tychto tovarov v SR a podiel
jednotlivych typov tovarov znacky Apple na celkovom predaiji tychto tovarov (dalej len
Vaha")

Podiel jednotlivych Priame dodavky

distribuénych kanalov Apcom AT Apple Vaha

z hladiska poétu predanych Slovakia Computer mobilnym

tovarov v kusoch operatorom

mobily [..]% [..]% [..]1% [..]%

29 Urad v ramci posudzovania vertikalnych uginkov koncentracii vychadza zo skutognosti (napriklad
Usmernenia EK na posudzovanie nehorizontalnych koncentracii), ze tieto sa posudzuju vo vztahu
k relevantnym trhom, ktoré su vo vertikdlnom vztahu (bez ohladu na to, ¢i medzi uc€astnikmi
koncentracie existuje dodavatel'sko — odberatel'sky vztah). Do Uvahy sa beru (ak sa nepreukaze nie¢o
iné) len kombinacie tych relevantnych trhov, na ktorych jeden alebo viaceri UCastnici koncentracie
dosiahli najmenej 30 % trhového podielu pri niektorej alternative trhu, t. j. ak ide o ovplyvnené relevantné
trhy.

Negativne ucinky vertikalnych koncentracii na podmienky hospodarskej sitaze je mozné identifikovat
najmad v dvoch smeroch: (i) ako obmedzenie/uzavretie pristupu k vstupu (tovaru/sluzby) zo stany
podnikatela pésobiaceho na dodavatelskom trhu, nevyhnutného na pdsobenie na odberatelskom
relevantnom trhu alebo ako (ii) obmedzenie/uzavretie pristupu dodavatelov tovarov (sluzieb)
k zakaznikom. Vyznamné prekazky efektivnej hospodarskej sutaze je mozné identifikovat za
kumulativneho splnenia nasledujicich podmienok: (1) koncentrujici sa podnikatelia su schopni
obmedzit' pristup konkurentov k vstupu a/alebo k dostatoénej zakladni odberatelov, (2) koncentrujuci sa
podnikatelia budd mat motiv sa tak spravat a (3) takato ich stratégia bude mat zavazné negativne
ucinky na podmienky hospodarskej sutaze, priCom faktory posudzované v jednotlivych bodoch sa
vzajomne prelinaju.
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pocitaCe [..]1% [..]1% [..]1% [..]1%

tablety [...]% [..]% [..]% [..]%
inteligentné hodinky [..]1% [...]% [...]1% [...]1%
Celkovy predaj za obdobie [...]1% [--.] % [...]1% [...]1%

Zdroj: Oznamenie
[OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela; obdobie, ¢iselny udaj]

Z dat, ktoré mal urad k dispozicii od Apcom Slovakia a informacii uvadzanych
v predchadzajucej tabulke, urad zistil podiely autorizovanych velkoobchodnych
distributorov tovarov znacky Apple bez priamych dodavok od vyrobcu (t. j. ide
0 najuzsiu alternativu identifikacie tovarového relevantného trhu vo vztahu
k velkoobchodnej distribucii tovarov znacky Apple v predmetnom pripade).

Tabulka 5 Podiely jednotlivych autorizovanych velkoobchodnych distributorov
znacky Apple v SR
Podiel jednotlivych autorizovanych
velkoobchodnych distributorov z hfadiska Apcom Slovakia AT Computer
poctu predanych tovarov v kusoch
mobily [..]% [..]1%
pocitale [...]% [...]%
tablety [..]% [..]1%
inteligentné hodinky [...]% [...]%
Celkovy predaj [..]1% [...]1%

Zdroj: Oznamenie a vypocet tradu
[OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela; ¢iselny udaj] — s ohfadom na skuto¢nost, Ze sa jedna len o dvoch podnikatelov, urad
Vo verejnej verzii tohto dokumentu neuvadza rozmedzia trhovych podielov

Struktdru najuzsie identifikovaného relevantného trhu vo velkoobchodnej distribucii
tovarov znacky Apple, pokial ide o dodavky maloobchodnym predajcom (inym ako
mobilni operatori) teda tvoria dvaja podnikatelia: Apcom Slovakia ma druhu poziciu
Y] IR ] odstupom od prvého AT Computer.’® Prieskum vykonany
v predmetnom spravnom konani jednoznaéne nezodpovedal otazku uradu vznesenu
oslovenym podnikatelom, ¢i Apcom Slovakia je pre nich nevyhnutnym dodavatelom
tovarov znacky Apple. Napriklad podnikatef ELEKTROSPED uviedol, Zze z dévodu
diverzifikacie dodavatelskych rizik (nedostupnost tovaru, rychlost jeho dodania,
rieSenie reklamacii) je pre neho Apcom Slovakia nevyhnutnym dodavatefom;
podnikatel' Alza.cz uviedol, Ze z dévodu existencie len dvoch dodavatelov povazuje
Apcom Slovakia (spolo¢ne s Apcom Czech) za zasadného dodavatela®'; podnikatel
NAY uviedol, ze Apcom Slovakia pre neho nie je nevyhnutnym dodavatelom (ma
alternativneho dodavatefa) a podnikatel WESTech uviedol, ze Apcom je jednym
z dvoch distributorov pre trh SR, Cize v urcitej miere je pre neho nevyhnutné od neho
odoberat tovary znacky Apple aj od neho.

Dvaja z oslovenych maloobchodnych predajcov tovarov znacky Apple vyslovili (vysSie
uvedené) obavy najma ohladne spdsobu distribucie tovarov znacky Apple zo strany
Apcom, najma €o sa tyka preferovania iStyle SK a m:zone v pripade rozdelovania
noviniek (pripadne nedostatkového tovaru), na zaklade ¢oho budu konkurenéni
maloobchodni predajcovia tovarov znacky Apple znevyhodneni v hospodarskej sutazi.

30 [OBCHODNE TAJOMSTVO Oznamovatela; slovné vyjadrenie dat uvedenych v Tabulke 5.
31 Vlyjadrenie podnikatela Alza.cz v liste zaevidovanom pod ¢islom PMU/830/2023/0K-5707/2023 dria
24.10.2023, bod 3.
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Vo Vyjadreni Oznamovatela k sutaznym obavam tretich stran sa uvadza, Ze vznesené
pochybnosti nepovazuje za opodstatnené a nie su mu zrejmé dovody tychto
pochybnosti. Zarovenn uviedol nasledujuce doplfiujuce informacie k spbsobu
distribucie tovarov znacky Apple spolu so zameranim sa na problematiku distribucie
noviniek tejto znacky.

Oznamovatel poukazal na skutoCnost, Ze vertikdlne prepojenie medzi
velkoobchodnym dodavatefom tovarov znacky Apple (Apcom Slovakia)
a maloobchodnym predajom tychto tovarov (iStyle SK) v ramci Skupiny MIDIS uz
existovalo pred koncentraciou, pricom obe spolo¢nosti maju oddelené riadenie.
Zaroven poukazal na to, Zze Oznamovatel, rovhako ako m:zone, nakupuju tovary od
Apcom, ale aj od AT Computer.

Dalej Oznamovatel detailne popisal distribuény systém tovarov znacky Apple. Uviedol,
Ze distribucny retazec tychto tovarov je vyznamnym spdsobom riadeny vyrobcom,
ktory kontroluje spdsob distribucie tovarov jednotlivym predajcom. Maloobchodni
predajcovia maju zmluvy so spoloc¢nostou zo skupiny Apple, tovary si objednavaju od
vyrobcu prostrednictvom distribatorov; distributori zhromazduju objednavky
a zabezpecuju dostupnost produktov. Len vo vynimoc¢nych pripadoch, ako su vypadky
vo vyrobe alebo uvadzanie noviniek, dochadza k obmedzeniu mnozstva dodavanych
produktov pre predajcov. V tychto pripadoch proporéné rozdelenie vyrobkov kontroluje
vyrobca, ktory poZaduje rozdelenie produktov medzi jednotlivych predajov podfa ich
trhovych podielov v poslednom obdobi, a to bez ohladu na to, Ci ide o prémioveho
alebo iného predajcu.

Oznamovatel taktiez uviedol, Zze ak by Apcom postupoval vocCi predajcom
diskriminacne, predajcovia by mali moznost’ obratit sa na AT Computer, pripadne
(iného) velkoobchodného dodavatefa zo zahraniCia (vyrobca umozfiuje predajcom
zvolit si akéhokolvek velkoobchodného dodavatela). Apcom by v takejto situacii stratil
svoju poziciu na trhu, kedZe dodavky iStyle SK a m:zone, ktori spolu nedosiahnu
trhovy podiel vacsinového maloobchodného predajcu WESTech, by nedokazali
ekonomicky odovodnit pésobenie Apcom v SR.

K namietke podnikatefa Alza ohfadne schopnosti iStyle SK diktovat ceny
a ovplyviovat dostupnost maloobchodne predavanych tovarov v doésledku
koncentracie Oznamovatel uviedol, Ze s ohfadom na svoje postavenie po koncentracii
v porovnani s najvyznamnejSimi konkurentmi (napriklad WESTtech o.i. z hfadiska
poctu a umiestnenia kamennych predajni iStore a PGS v SR a tieZ vyznamnému on-
line predaju; Alza z hladiska vyznamného on-line predaja s celoslovenskym pokrytim)
a sohladom vyrobcom kontrolovaného spésobu prerozdelenia  noviniek
a nedostatkového tovaru medzi maloobchodnych predajcov, mu nie je zrejmy
mechanizmus predmetnych tvrdeni.

Oznamovatel oznaCil WESTech za dominantného prevadzkovatefa kamennych
predajni a Alza za dominantného internetového predajcu, pricom tito podla neho
postupne vytlacaju menSich predajov ztrhu aich spojenie a dosiahnutie uspor
z rozsahu je jedinym spdsobom, ako sa na trhu udrzat a predstavovat aspon akusi
relevantnu konkurenciu dominantnym sutazitefom.
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Urad dalej v tejto suvislosti uvadza vyjadrenie podnikatefa AT Computer na vyzvu
uradu k problematike rozdelovania noviniek tovarov znacky Apple. Predmetny
podnikatel' uviedol, ze rozdelovanie noviniek prebieha na zaklade rozdelovnika
doporuceného Apple, ktory vychadza z podielu na trhu z predchadzajuceho obdobia
a statusu jednotlivych predajcov, priCom k casovému posunu dodavok podla statusu
partnera nedochadza.

Vychadzajuc najma (i) zo zistenych podielov Apcom a AT Computer v Tabulke 4 vo
velkoobchodnej distribucii tovarov znacky Apple v SR v ramci nepriamej distribucie,
(i) z vySSie uvedeného vyjadrenia Oznamovatefa a podnikatefa AT Computer o
spbsobe distribucie (noviniek) tovarov znacky Apple, t. j. s ohfadom na distribu¢ny
systém tovarov znacCky Apple nastaveny Apple ako vyrobcom tychto tovarov, (iii)
z informacii ohfadne jednotlivych podielov nakupov najvacsSieho maloobchodného
predajcu WESTech od jednotlivych dodavatefov na jeho celkovych nakupoch,®? trad
zistil, ze obava vyjadrena v prieskume nie je odévodnena.

Urad na zaklade vy$8ie uvadzanych skuto&nosti v uvedenom smere vertikalnych
ucinkov koncentracie uzavrel, ze z hladiska najuzSej identifikacie tovarového
a priestorového relevantného trhu vo vztahu Kk velkoobchodnej distribucii
a maloobchodnému predaju tovarov znacky Apple koncentracia nespdsobuje sutazné
obavy. Rovnako tak v pripade akejkolvek SirSej alternative identifikacie tovarového
alalebo priestorového relevantného trhu, koncentracia by nebola spdsobila
vyznamnym spdésobom negativne ovplyvnit podmienky hospodarskej sutaze na
relevantnom trhu.

Zaver k u¢inkom koncentracie na podmienky hospodarskej sutaze

Po vyhodnoteni podkladov a informacii predlozenych Oznamovatelom ako aj
podnikatefmi oslovenymi v prieskume urad dospel k zaveru, Ze posudzovana
koncentracia je v sulade s § 11 ods. 1 zakona a rozhodol
tak, ako je uvedené vo vyroku tohto rozhodnutia.

Poucéenie:

Podla § 27 ods. 1 zakona ¢.187/2021 Z. z. o ochrane hospodarskej sutaze a o zmene
a doplneni niektorych zakonov (dalej len ,zakon®) v spojeni s § 61 ods. 1 zakona
€. 71/1967 Zb. o spravnom konani (spravny poriadok) v zneni neskorsich predpisov
(dalej len ,spravny poriadok®) proti tomuto rozhodnutiu méze byt podany rozklad
Protimonopolnému udradu Slovenskej republiky, odboru koncentracii, Driefiova 24,
826 03 Bratislava v lehote 15 dni odo dha jeho dorucenia. O rozklade podla § 14 ods.
1 zakona rozhoduje Rada Protimonopolného uradu Slovenskej republiky. Podla § 61
ods. 1 spravneho poriadku v€as podany rozklad ma odkladny ucinok. Toto rozhodnutie

82 7 informacii ziskanych od podnikatela WESTech Grad Zistil, Z€ [.........ccceereeiiiiiiieiie e
....................................................................................... ] na celkovych nakupoch podnikatefa WESTech
(v EUR) v roku 2020 predstavoval [....] %, v roku 2021 to bolo [....] % a v roku 2022 [...] %, priCom jeho
najvyznamnejSim dodavatelom DO [.......c..ooii it e e e
..................................................................... ] v roku 2020 predstavoval [...] %, v roku 2021 to bolo [...]
% a v roku 2022 [...] %. [DOVERNE INFORMACIE podnikatela WESTech nepristupné Oznamovatelovi
a inym podnikatelom; informacie o dodavateloch].
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je preskumatelné sudom podla § 177 a nasl. zakona €. 162/2015 Z. z. Spravneho
sudneho poriadku po vyCerpani riadnych opravnych prostriedkov.

(elektronicky podpis)
Mgr. Peter Demcak
podpredseda
Protimonopolného uradu Slovenskej republiky

Rozhodnutie sa dorucuje:

Deloitte Legal s.r.o.

Pribinova 34

811 09 Bratislava — mestska ¢ast’ Staré Mesto
ICO: 36 868 019
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