Uzemné obmedzenia doddvok (TSC)

1. Uvod

Uzemné obmedzenia doddavok (TSC - z angl. territorial supply constraints) predstavujd
obchodné praktiky vyrobcov/doddavatelov tovarov, ktoré ovplyvnuju, z ktorych krajin
mozu velkoobchodnici alebo maloobchodni predajcovia nakupovat ich tovar alebo
do ktorych krajin mézu tento tovar ndsledne preddvat. TSC tak mézu mat vplyv na
fungovanie jednotného trhu, Uroven hospoddrskej sutaze a prispievat k rozdielom
v cendch tovarov medzi Clenskymi statmi.

V poslednom obdobi sa problematike TSC venuje zvysend pozornost zo strany
Eurdpskej komisie aj jednotlivych clenskych Statov. V suvislosti s TSC  bolo
vypracovanych viacero sprdv a hodnotiacich studii, niektoré sUfazné autority v tejto
oblasti vykonali sektorové presetrovania. Zdroven na eurdpskej Urovni prebiehaju
diskusie o posilneni existujucich alebo zavedeni novych ndstrojov (vrdtane novej

legislativy), ktoré by problematiku TSC riesili.

Cielom tohto dokumentu je priblizit podstatu a mozné negativne dopady TSC, zhrnUf
existujce a navrhované spdsoby rieSenia TSC, a nakoniec predstavit aktivity
Profimonopolného Uradu SR tykajuce sa TSC, vrdatane zdverov zvykonaného
sektorového presetrovania v tejto oblasti.

2. Co sU TSC a ¢o moézu spdsobovat

Uzemné obmedzenia doddvok (TSC) predstavuji' obmedzenia, ktoré ukladajo
preddavajuci (dodavatelia) kupujicim (odberatelom) pri dodavkach tovaru. Stranou,
ktord obmedzenie ukladd, je zvy&ajne vyrobca tovarov. Obmedzenia sU ukladané
odberatelom tovarov, najmd velkoobchodnikom a maloobchodnym predajcom
tovarov. Obmedzenia pri dodavkach tovaru sa tykajo, resp. sU viazané na urcité
Uzemie avo svojej podstate brania alebo obmedzujt moinost velkoobchodnika
alebo maloobchodného predajcu ziskavat tovar v inych krajindch EU, ako je krajing,
v ktorej maju sidlo, a/alebo im brania v dalsom predaji tovaru (reselling) do inych
krajin.

TSC obmedzenia sa mézu delit na priame a nepriame. Priame TSC predstavuju priame
obmedzenie doddvok tovaru a medzi ich najcastejsie formy patria:
> Odmietnutie dodavat: doddvatel odmietne predat tovar v urcitej krajine
domdcemu alebo zahranicnému odberatelovi, pretoze predpokladd, ze by sa
tovar predal v ingj krajine.

! Spracované podla Study on territorial supply constraints in the EU retail sector - Publications Office of the EU.
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> Kvantitativnhe obmedzenia: doddvatel stanovi limity na mnozstvo tovaru, ktoré
moze byt predané konkrétnemu odberatelovi v urcitej krajine, pretoze
predpokladd, ze by sa tovar predal v inej krajine.

> Obmedzenia marketingovych (akciovych) ponoOk: doddvatel obmedz
vyhodné marketingové (akciové) ponuky tovarov pre odberatela v urCitej
krajine pretoze predpokladd, ze tovar sa predal v inej krajine.

> Povinnost cielového Uzemia: doddvatel dodd tovar len v pripade, ak bude
predany iba na konkrétnom Uzemi.

> Ldkaz dalsieho predaja (resellingu): tovar je predany odberatelovi len pod
podmienkou, Ze ho nebude dalej preddvat inym velkoobchodnikom alebo
maloobchodnym predajcom.

Nepriame TSC samé o sebe nepredstavuju obmedzenie doddavok tovaru, ale mdzu
pombct dosiahnuf rovnaky ciel ako maju priame TSC napr. tym, ze stazuju predaj
tovarov medzi jednotlivymi krajinami. Medzi nepriame TSC patria napr.:
> Rozdiely vtovaroch z hladiska obsahu/zlozenia: doddvatelia mdézu menit
zloZzenie zdanlivo identickych produktov na réznych ndrodnych trhoch.
> Rozdiely v tovaroch z hladiska balenia: doddvatelia mézu napr. tovar oznadcit
len v ndrodnom jazyku alebo odmietnut umiestnif nan viacjazycne oznacenie,
pripadne diferencovat velkosti balenia podla krajin.

Rozdiely v baleniach a obsahu/zloZzeniach tovarov mézu viak vyplyvat qf z
legitimnych dévodov, napr. z marketingovych (reakcia na lokdine preferencie) alebo
z legislativnych pozZiadaviek (pozZiadavky na oznacovanie vyrobkov urlitym
spdsobom).

TSC vo svojej podstate brania velkoobchodnikom alebo maloobchodnym predajcom
vo volnom cezhraniénom ndkupe a predaji tovarov za najlepsie (najnizsie) ceny.
Nardsajo tak volny pohyb tovaru vrdmci jednotného trhu EU a vedi k rozdeleniu
jednotného trhu na ndrodné trhy alebo regiondlne oblasti, ¢o méze viest k zniZzenej
konkurencii arozdielnym cendm tovarov v ¢élenskych Sstatoch alebo uréitych
regiénoch.

Problematike TSC sa podrobnejS§ie venovala Eurépska komisia, ktord v roku 2020
publikovala Stidiv o Uzemnych obmedzeniach doddvok v sekiore maloobchodu
v E02. Tato Studia mapovala TSC v 12 &lenskych krajindch vratane  Slovenska®
v pripade Siestich kategdrii potravinovych aj nepotravinovych tovarov.4 V rdmci
Studie boli oslovovani vyrobcovia, velkoobchodnici a maloobchodni predajcovia

v jednotlivych &lenskych krajindch.®

2 Dostupné na Study on territorial supply constraints in the EU retail sector - Publications Office of the EU

3 RakUsko, Belgicko, Chorvatsko, Cesko, Ddénsko, Esténsko, FrancUzsko, Luxembursko, Holandsko, Portugalsko,
Rumunsko a Slovensko.

4 Ranajkové ceredlie, cukrovinky (tabulkovd Cokoldda a cokolddové tycinky), mliecne produkty (mlieko a jogurty),
nealkoholické ndpoje (kolové ndpoje, nekolové sytené ndpoje), vyrobky pre domdcnost (pracie prostriedky
a prostriedky na umyvanie riadu) a vyrobky na osobnej starostlivosti (Sampdny, sprchové gély a mydld).

5 Jeden z oslovenych slovenskych subjektov uviedol, Ze bol subjektom TSC obmedzeni.
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Zavery St0die boli nasledujice:

» Polovica oslovenych odberatelov (49%) mala skUsenosti, resp. bola vystavend
TSC (t. . boli v situdcii, kedy sa pokusali ziskat tovar z inej krajiny ako tej, v ktorej
mali sidlo, aboli odmietnuti z Uzemnych dbévodov - na zdklade ich
geografického sidla/pbsobnosti) .6

> NajcastejSou formou TSC bolo odmietnutie doddavaf (s touto formou sa stretlo
46% respondentov), dalej nasledovali rozdiely v tovaroch z hladiska balenia (s
touto formou sa streto 30% respondentov) a povinnost cielového Uzemia (s
touto formou sa stretlo 29% respondentov).

» Vacsina TSC sa tykala medzindrodnych znaciek, ktoré sU dobre zndme
mnohych krajindch a tovarov a ktoré su lahko obchodovatelné. TSC sa tykali
najmé& ,,must have" tovarov, kde suU spotrebitelia viac lojdinejsi znacke tovaru
ako maloobchodnému predajcovi. Takéto tovary su pre maloobchodnych
predajcov nevyhnutné asUu tak ochotnejsi akceptovaf TSC, aby ziskali
pozadovany tovar.

» TSC sa viac vyskytuju pritovaroch s dlhou dobou spotreby a lahsimi moznostami
prepravy.

Podla Stddie, dopady TSC s0:

> Vyssie ceny - ceny tovarov, ktoré boli predmetom TSC, sU vyssie ako by to bolo
v pripade bez TSC (tUto skutocnost uviedlo 72 % oslovenych respondentov).

> NizSia dostupnost - fovary, ktoré boli predmetom TSC, neboli dostupné
predajcom (tUto skutocnost uviedlo 67 % oslovenych respondentov).

> Cezhranicné ndkupy - spotrebitelia v pohranicnych oblastiach chodia
nakupovaf tovary, ktoré sU predmetom TSC v ich krajine, do okolitych krajin
(uviedlo to 56% oslovenych respondentov).

» Rozdielne zloZenie tovarov - zlozenie tovarov, ktoré sU predmetom TSC, je
odlisné (uviedlo 44 % respondentov vyskumu).

» Rozdielne balenie — balenia tovarov, ktoré boli predmetom TSC, sU rozdielne
(uviedlo to 44 % respondentov vyskumu).

Pokial ide o vplyv TSC na vydavky spotrebitelov, Stidia dospela k zdveru, ze
odstranenie TSC by mohlo viest k priemernému znizeniv ndkupnych cien pre
maloobchodnikov o 8,8 %’ a k priemernému zniZeniu spotrebitelskych cien o0 7,6 %.
Odstranenie TSC by tak mohlo predstavovat vycislitelng Usporu pre spotrebitelov vo
vyske 14,1 miliardy eur. Odhad Uspor vo vyske 14,1 mid. eur je potrebné vnimat len
ako orientaény, kedze skutoény efekt sa podla vypoétov mdze pohybovat v rozmedzi
od 0,5 do 28 mld. eur. Takyto Siroky interval spolahlivosti poukazuje na neistotu

¢ Studia poznamendva, ze mozno predpokladat, ze podiel predajcov skutocne ovplyvnenych TSC (49 %), méze byt
nizsi v désledku vyberového skreslenia vzorky: spolo&nosti postinnuté TSC maju vadcsiu pravdepodobnost zGcastnit sa
prieskumu ne? tie, ktoré postihnuté nie su, kedze tie pravdepodobne maju o tito tému mensi zaujem.

7 Inizenie ndkupnych cien o 8,8% je priemer za viaceré kraijiny, v individudinych krajindch sa tento Udaj pohyboval od
0% do -30%.
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vysledku a citlivost na pouzité predpoklady. Vysledok preto nemozno interpretovat
ako presnu kvantifikaciu, ale skor ako pribliznt ilustraciu mozného rozsahu dopadov.8

.r

Problematike TSC sa venovalo qgj viacero Clenskych krajin, ktoré spracovali $tudie
a analyzy hodnotiace TSC v ich krajine. I5lo napr. o

» Holandsko - v roku 2023 bola publikovand §tudia,? ktoru si objednalo holandské
Ministerstvo hospoddrstva. Vysledky studie ukdzali, ze TSC najviac prevazuju
v sektore pofravin anajviac ich uplatiujy velki vyrobcovia znackovych
tovarov. NajcastejSou formou TSC bolo odmietnutie dodat tovar, ak sa ho
odberatelia pokuisali ziskat mimo Uzemia Holandska s odkdzanim na holandsky
distribu¢nu pobocku doddavatela.

> Belgicko — vroku 2023 bola publikovand $tudia,'© ktord objednalo belgické
Ministerstvo hospoddrstva. V studii boli skimané cenové rozdiely medzi
Belgickom a okolitymi krajinami a dévody, ktoré toto mézu spdsobovaf. Zo
zAverov $tudie vyplyva, Ze znackové tovary sU v Belgicku 0 8% - 10% drahsie
v porovnani s okolitymi krajiny, priCom nespracované pofraviny a privatne
znacky sU lacnejsie v Belgicku. V $tudii sU uvedené viaceré dévody cenovych
rozdielov, pricom autori uviedli, ze vplyv TSC na ceny zostdva nejasny.

> Raklsko - RakuUska sUtaznd autorita vroku 2023 zverejnila vysledky svojho
sektorového presetrovania cien potravin.!' RakuUska sutaznd autorita v tejto
$tudii okrem iného zistila, Ze vyrobcovia potravin s medzindrodnou pdsobnostou
majU vacsiu tendenciu Uctovat za rovnaky vyrobok odlisné ceny v sulade so
svojimi strategickymi pristupmi v jednotlivych krajindch. Tieto stratégie mozu byt
vyznamnym faktorom pri ur€ovani rozdielnych cien v réznych krajindch a pri
stanovovani vyssich cien v Rakusku (Cisté ndkupné ceny maloobchodnikov
v RakuUsku sU o 10 — 15% vyssSie v porovnani s okolitymi krajinami). Tato ,,rakUska
prirdzka" je podla raklskej suUfaznej autority problém, ktory presahuje
vnutrostatnu Uroven, kedze ide v podstate o otdzku sUvisiacu s vnUtornym trhom
EU a svoje zistenia postUpila Eurdpskej komisii.

> Luxembursko - $tUdia zroku 2020'2 skUmala, akym TSC cCelia luxemburski
maloobchodni predajcovia, ked nakupuju tovar od doddvatela ziného
Clenského statu.

3. Ako pristupovaft k TSC

V s0casnosti neexistuje specificka legislativa, ktora by TSC a pripadné problémy
z nich vyplyvajioce priamo riesila. Niektoré TSC je moziné postihnUt prostrednictvom

8 Je viak délefité podotknUt, Ze zavery, ku ktorym Studia dospela, vychddzajl z komplexnych ekonometrickych analyz
a viacerych hypotetickych predpokladov, pricom vstupné Udaje sa tykaju len niektorych krajin a niektorych tovarov.
Udaj o spotrebitelskych cendch je obmedzeny na 90 % interval spolahlivosti, rovnako ako vy&islend hodnota Uspory
pre spotrebitelov. Pokial ide o hodnotu Uspor spotrebitelov, 90 % - ny interval spolahlivosti sa pohybuje od 0,5 miliardy
eur do 28 miliard eur.

? Dostupné na Territoriale leveringsbeperkingen | Rapport | Rijksoverheid.nl

10 Dostupné na Vergelijking van het consumptieprijsniveau in Belgié€, Duitsland, Frankrik en Nederland | FOD Economie
11 Dostupné na AFCA presents final report on sector inquiry into food industry: BWB Bundeswettbewerbsbehdrde

12 Dostupné na Les restrictions territoriales de ' offre
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sutaznej legislativy ako dohody obmedzujuce sutaz alebo zneuzivanie dominantného
postavenia (tieto situdcie sU popisané v kapitole 3.1 tohto dokumentu). SUtazné pravo
vsak nedokdze postihnut vietky typy TSC, preto sa v poslednom obdobi diskutuje
o moznostiach, ako riesit problematiku TSC inymi spdsobmi, vrdtane ndvrhu novej
legislativy (tieto aktivity sU popisané v kapitole 3.2 fohto dokumentu).

3.1 TSC ako protisutfaznd praktika

Spravanie, ktoré vo svojej podstate predstavuje TSC, mdze v urCitych pripadoch
naplfiat znaky dohody obmedzujice] sUfaZz alebo zneuZzivania dominantného
postavenia a mdze tak byt sUfaZznou autoritou sankcionované a zakdzané.

Dohody obmedzujiuce sUfaz predstavuju situdciu, kedy dvaja nezdvisli podnikatelia (t.
j. nepatriaci do jednej ekonomickej skupiny)'® vedome nahradia rizikd sutaze
vzdjomnou spoluprdcou, pricom takdto ich dohoda md za ciel alebo za ndsledok
obmedzenie sUtaze. V zmysle sUfaznej judikatiry, dohody smerujice k rozdeleniu
trhov podl'a vnitrostatnych hranic alebo k staZeniu prepojenosti vnitrostatnych trhov
sa musia v zdsade povaiovat za dohody, kitorych cielom je obmedzenie
hospodarskej sufaze.'

Z uvedeného vyplyva, ze dohody medzi podnikatelmi zabranujice obchodu medzi
krajinami predstavuju (az na urCité vynimky) dohody obmedzujuce sufaz. V praxi
zv&csaide o vertikdlne dohody, teda dohody uzatvorené medzi doddvatelom tovaru
a jeho odberatelom, obsahujuce ocbmedzenia kedy
» doddvatel obmedzi Uzemia, kam mdbze odberatel tovar dalej doddavat alebo
obmedszi skupiny odberatelov, ktorym mébze dalej dodavaf, alebo
» doddvatel obmedzi aktivhe a pasivne predaje odberatela.!s

Obmedzit Uzemia alebo skupiny doddvatelov, rovnako ako aj obmedzit aktivhe
a pasivne predaje je viak niekedy mozné qgj z legitimnych dévodov, napr.:
> Ak sa vyrobca rozhodne distribuovat vyrobky prostrednictvom exkluzivneho
distribuc¢ného systému,'¢ mdze vytvorit systém, kedy jednotlivym distrioUtorom
prideli Uzemie kam budyU doddvat alebo skupinu zdkaznikov, ktorej budu
doddvat. Vtakomto systéme je moiné obmedzf qj aktivne predaje
distribUtorov do inych Uzemi alebo inym skupindm zdkaznikom (nie viak pasivne
predaje).

13 Dohoda napr. medzi materskou a dcérskou spolo¢nostou nepredstavuje v zmysle sutazného prédva dohodu
obmedzujucu sufaz. Materskd a dcérska spolo¢nost sa na Ucely sUtazného prdva povazuju za jednu ekonomicky
entitu, a teda za jedného podnikatela.

14 Napr. rozsudok Football Association Premier League, C-403/08 a C-429/08, bod 139.

15 Na sUtazné Ucely sa rozlisuje medzi tzv. aktivnymi a pasivnymi predajmi. Aktivne predaje predstavuju situdciu, kedy
predajca tovaru aktivne oslovuje zdkaznikov scielom im dodat tovar. Pasivhe predaje predstavuji predaje
zd&kaznikom, ktori sami oslovili doddvatela a poziadali o doddvku tovaru.

16 Exkluzivny distribucny systém vyrobcovia vyuZivaju v pripadoch, ak je potrebné motivovat distribdtorov, aby
uskutoc&nili investicie potrebné pre rozvoj znacky vyrobcu na Uzemi, kde znacka nie je dobre zndma, alebo na preda;j
nového tovaru na uritom Uzemi alebo urcitej kategdrii z&kaznikov alebo na motivovanie distribUtorov, aby zamerali
svoje predajné a propagacné aktivity na dany tovar. DistribUtorom ochrana poskytovand exkluzivitou umozni
zabezpedit urCity objem predaja a marzu zodpovedajicu ich investicnému Usiliu.
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» Ak sa vyrobca rozhodne distribuovaf svoje vyrobky prostrednictvom
selektivneho distribu¢ného systému, zaviaze sa preddvat svoje vyrobky iba
distribUtorom vybranym na zdklade vopred urCenych kritérii.'7 Tychto
distribUtorov mozno obmedzif v tom, aby tovar nepreddvali neautorizovanym
distribUtorom.

Co sa tyka praktiky zneuzivania dominantného postavenia, spravanie brdniace
obchodu medzi Clenskymi §tatmi, ak je vykondvané podnikatelom v dominantnom
postaveni,'® mozno povazovat za protisUfazné sprdvanie. Podla pripadového
prava, , Postupy podnikatelov s dominantnym postavenim, ktorych cielom je zabranif
akémukolvek paralelnému exportu z jedného clenského statu do inych Clenskych
Statov, t. . postupy, ktoré by uzatvarali vnutrostatne trhy, neutralizovali vyhody UCinnej
hospoddrskej sufaze v oblasti dodavok a cien, ktoré tieto exporty prindsaju konecnym
spotrebitelom, nemd&zZu byt vo svetle uvedeného ciela Zmluvy a ciela spocivajuceho
v zabezpeceni nenarusenej hospoddrskej sutaze na vnutornom trhu vynaté zo zakazu
stanoveneho v Cldnku 82 ES,"1° 1. j. zo z&kazu zneuzivania dominantného postavenia.

V praxi sa TSC v rdmci zneuZzivania dominantného postavenia riesil najmaé ako praktika
odmietnutia doddvat, kedy vyrobca tovaru, ktory mal dominantné postavenie,
odmietol dodat tovar tomu odberatelovi, ktory by tovar ndsledne vyvazal do inych
Clensky statov.

Box 1: SUtazné riesenie TSC praktik — pripady Europskej komisie
Rozhodnutie Eurépskej komisie v pripade AB InBev 20

V mdiji 2019 Eurdpska komisia vydala rozhodnutie, v ktorom posudzovala sprévanie
svetového vyrobcu piva - spoloc¢nosti AB InBev. Spolocnost AB InBev je najvacsim
vyrobcom piva v Belgicku, kde vyrdba znacky ako Jupiler, Leffe, Stella Artois,
Hoegaarden, ktoré su potom exportované do inych clenskych statov, vratane
Holandska. Pivd spolocnosti AB InBev sU tzv. ,,must have" produkty na belgickom
trhu.

Spolo¢nost AB InBev mala v Belgicku dominantné postavenie na trhu doddavok piva
pre tzv. off trade segment?’ kde odberatelmi sU maloobchodné retazce a

17 Selektivny distribu¢ny systém je moiné pouzit v pripade tovarov vysokej kvality, zaloZzenych na najnovsich
technoldgidch alebo v pripade luxusnych tovarov. Vtedy poziadavka preddvatf tovar prostrednictvom
autorizovanych distribUtorov médze byt legitimna z dévodu zachovania kvality tovaru, zabezpecenia jeho sprdvneho
pouzivania alebo udrzaniu pocitu luxusu.

18 Podnikatel m& dominantné postavenie, ak nie je vystaveny podstatnej sUtazi a vzhladom na svoju ekonomicky silu
sa moéze spravat v podstatnej miere nezdvisle. Existencia dominantného postavenia vyplyva z kombindcie viacerych
faktorov, ktoré samostatne nemusia byt rozhodujuce. Jednym z tychto faktorov je trhovy podiel, pri¢om podnikatel
v dominantnom postaveni md trhovy podiel zvycajne 50% a viac.

19 Rozsudok Soft. Lélos kai Sia, C-468/06 — C-478/06, bod 66.

20 Dostupné na AT.40134 - AB InBev Beer Trade Restrictions

21 Pri doddvkach piva sa rozlisuju dva zékladné predajné kandly, resp. dve hlavné skupiny zdkaznikov - tzv. on trade
segment, alebo on trade odberatelia, ¢o sU restaurdcie, bary a pod., kde sa pivo konzumuije priamo na mieste a off
tfrade segment alebo off trade odberatelia, ¢o sU obchodné refazce ainé predajne, kde si zdkaznik pivo len kipi
a ndsledne ho konzumuje doma. Doddvka piva pre on trade segment a doddvka piva pre off trade segment
predstavuju samostatné relevantné trhy.
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velkoobchodnici, ktori pivo ndsledne doddavaju mensim obchodom. V Holandsku
spolocnost AB InBev dominantné postavenie nemala, pricom velkoobchodné ceny
piva v Holandsku boli nizsie ako v Belgicku.

Cielom protisutazného spréavania spolocnosti AB InBev bolo obmedzitf dovoz piva
z Holandska do Belgicka s cielom udrzat vyssie ceny piva v Belgicku. ProtisUfazné
spravanie  bolo readlizované prostrednictvom  zneuzZivania dominantného
postavenia, kedy spoloc¢nost AB InBev:
> limitovala objemy piva doddvaného velkoobchodnikovi v Holandsku, aby
obmedzila vyvoz tohto piva do Belgicka,
> vykonala zmeny v baleni piva doddvaného do Holandska (rozdielna velkost
a vzhlad plechoviek, odstrdnenie jazykovych mutdcii z etikiet), aby stazila
dovoz tohto piva do Belgicka,
> doddvky tych druhov piva, ktoré sa preddvali len v Belgicku (a nie
v Holandsku) podmiefiovala tym, Zze maloobchodny refazec bude v Belgicku
nakupovaft gj to pivo, ktoré sa dalo doviest z Holandska,
> podmienila doddvky piva maloobchodnému retfazcu v Holandsku v rdmci
marketingovych (akciovych) ponuk tym, Ze toto pivo nebude preddavaf
v Belgicku.

Za protisUfazné spravanie Eurépska komisia udelila spolocnosti AB InBev pokutu vo
vyske 200 mil. eur.

Rozhodnutie Eurépskej komisie v pripade Mondeléz22

V mdaiji 2024 Eurdpska komisia vydala rozhodnutie, v ktorom posudzovala sprévanie
spolocnosti Mondeléz — vyrobcu cokoldd, susienok a inych cukroviniek, do portfdlia
ktorej patria znacky ako napr. Milkka, Céte d"Or, Toblerone, Cadbury, Marabou,
Daim, Oreo, Ritz, Mikado.

Cielom protisUfazného sprdvania spolocnosti Mondeléz bolo zamedzenie
paraleiného obchodu sjej vyrobkami, pricom protisUtazné sprdvanie bolo
realizované vo forme dohdd obmedzujucich sutaz a aj zneuzivania dominantného
postavenia.

Co sa tyka dohdd obmedzujicich sutaz, protisUtazné spravanie spolo&nosti
Mondeléz spocivalo v nasledovnom:

» Spoloc¢nost Mondeléz uzatvorila zmluvy s distribdtormi, ktori pdsobili ako
exkluzivni distribUtori niektorych jej vyrobkov v urCitych clenskych krajindch a
tymto exkluzivnym distribUtorom zakdzala realizovat pasivne predaje mimo
ich urceného Uzemia. Napr. jednym z exkluzivnych distribUtorov bola aj Ceska
spolo¢nost, ktord exkluzivne preddvala niektoré vyrobky spolocnosti
Mondeléz na Uzemi Ceska a Slovenska. Tato spolocnost sa so spoloénostou
Mondeléz dohodla, Ze nebude vykondavat pasivne predaje mimo Slovenska

22 Dostupné na: AT.40632 - Mondelez trade restrictions
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a Ceska a takisto svojim odberatelom viozi do zmlUv klauzulu zakazujuci
vyvoz vyrobkov spolo&nosti Mondeléz mimo Ceska a Slovenska.

> Spolo¢nost Mondeléz uzatvorila zmluvy s distribUtormi, ktorym obmedzila
Uzemie, v ktorom mozu jej vyrobky preddvat alebo skupiny zdkaznikov,
ktorym moézu preddavat (napr. tovar bol distribUtorom predany pod
podmienkou, Zze ho nevyvezU do Nemecka alebo krajin Beneluxu alebo ze
ho nebudU preddvat klasickym obchodnym refazcom, ale len mensim
obchodom).

Co sa tyka praktiky zneuZivania dominantného postavenia, tdato spocivala
v nasledovnom. Spolocnost Mondeléz mala dominantné postavenie na trhu
predaja tabulkovej Cokolddy v Rakusku, Belgicku, Rumunsku a Bulharsku.
> Spolo¢nost Mondeléz odmietla doddvat tabulkovy cokolddu jednému
velkoobchodnikovi v Nemecku, pretoze bolo riziko, ze tento velkoobchodnik
bude tabulkovU Cokolddu exportovat do Rakuska, Belgicka, Rumunska a
Bulharska - teda kragjin, kde mala spoloc¢nost Mondeléz dominantné
postavenie. Spolocnost Mondeléz sa obdvala, ze uvedené predaje by viedli
k znizeniu cien tabulkovej Cokolddy na trhoch, kde mala dominantné
postavenie.
> Spolo¢nost Mondeléz zastavila predaj jednej znacky tabulkovej cokolddy
v Holandsku, pretoze holandski maloobchodni predajcovia preddvali
cokoldady nakUpené v Holandsku a urCené pre holandsky trh aj do Belgicka,
kde boli ceny tejto znacky cokolddy celkovo vyssie. Spolocnost Mondeléz sa
obdvala, Ze znizenie cien v Belgicku by negativne ovplyvnilo ziskovost jej
predajov v Belgicku.

Za protisUfazné sprdvanie, ktord malo za ciel obmedzit paralelny obchod, ktory by
viedol k niz§im cendm tovarov a nizSim ziskom spolocnosti Mondeléz, Eurdpska
komisia udelila pokutu 338 mil. eur.

V novembri 2024 Eurdpska komisia vydala rozhodnutie v pripade Pierre Cardin23, —
kde rovnako boli posudzované praktiky TSC, pripad sa ale netykal potravindrskeho
sortimentu ale oblecenia. ProtisUfazné spravanie, ktoré bolo posudené ako dohoda
obmedzujuca sutaz, spocivalo v obmedzeni pasivnych predajov oblecenia znacky
Pierre Cardin a obmedzenie skupin odberatelov, ktorym mohlo byt oblecenie
znacky Pierre Cardin doddvaneé. SUhrnnd vyska ulozenej pokuty bola 5,7 mil. eur.

SUfazné pravo viak nedokdze postihndt TSC, ktoré nepredstavuji dohodu
obmedzujucu sufaz alebo zneuzitie dominantného postavenia. Napriklad, ak
podnikatel, ktory nemd dominantné postavenie odmietne dodat tovar odoberatelovi
zdbvodu, zZe by ho tento odberatel vyviezol mimo svojej domovskej krajiny, nie je

23 Dostupné na AT.40642 - Pierre Cardin



https://competition-cases.ec.europa.eu/cases/AT.40642

mozné toto spravanie postihnUt prostrednictvom sufaznej legislativy ako zneuzitie
dominantného postavenia. Rovnako nemozno podla sutazného prava postihndf ani
pomerne Casty prax, ked vyrobca instruuje svoje dcérske spolocnosti, komu mbézu a
komu nesmU doddavat tovar. Dévodom je, Ze vyrobca a jeho dcérske spolocnosti
tvoria jednu ekonomicky entitu, a dohody medzi nimi tak nemdzu predstavovaf
dohodu obmedzujucu sutaz.

Tiez je potrebné uviest, Ze sUfazné prdvo riesi problémy ex post, sutazné autority moézu
posudzovat a hodnotif len spravanie realizované v minulosti, aviak nemaju ndstroje
na to, aby nastavili/urcili podmienky spravania sa spolocnosti do budlUcnosti.

3.2 Navrhované pristupy k TSC

Ako vyplyva z predchddzajucej kapitoly, sutaznd legislativa vie postihntdf TSC len
v urCitych pripadoch. V poslednom obdobi preto zaznievaju hlasy pozadujuce
zavedenie nastrojov alebo mechanizmov, ktoré by problematiku TSC riesili.

Problematike TSC sa venovala tzv. Lettova sprdva?4 z aprila 2024, vyznamnd analyza
budUcnosti jednotného trhu EU. Sprava upozorfivje na negativa TSC25 a uvadza, ze EU
by mala posiinit kapacitu vnutrostatnych orgdnov riesit podozrivé TSC zavedenim
spolocného formdlneho postupu pre vietky Clenské staty v pripadoch s cezhraniCnym
rozmerom a EU si tiez musi poloZit otdzku, & by mala zasiahnut aj viedy, ked trh zZlyhdva
z inych dévodov, nez aké pokryva prdvo hospoddrskej sutaze.

V marci 2025 sa v Rade pre konkurencieschopnost uskutocnila politickd diskusia
o pripravovanej Stratégii jednotného trhu. Po nej nasledovala verejnd diskusia na
Ziadost 16 Clenskych krajin, vratane Slovenska. V podkladovom materidli2é tieto krajiny
v rdmci navrhovanych opatreni na zlepsenie volného pohybu tovaru na jednotnom
trhu pozadovali ,,vyhodnotenie moznosti elimindcie TSC*.

Uvedené aktivity sa premietli do novej Stratégie jednotného trhu zverejnenej v mdji
20257, Podla Stratégie jednotného trhu, TSC fragmentuju jednotny trh, obmedzuju
vyber pre spotrebitelov a prispievajy k vyraznym cenovym rozdielom v rédmci EU,
najmd pri beznych spotrebnych tovaroch. V Stratégii jednotného trhu sa navrhuje
vypracovat ndastroje na boj proti neopodstatnenym TSC tak, aby pokryvali qj situacie,
ktoré nespadaju pod pdsobnost prava hospoddrskej sitaze.

24 Dostupné na: Enrico Letta - Much more than a market (April 2024)

25 Podla sprdvy, maloobchodni predajcovia, ktori chclU nakUpit znackové balené spotrebné tovary, sU povinne
odkazovani na ndrodnu pobocku svojho vyrobcu. Celia tiez Umyselnym prekdzkam paralelného obchodu (moznosti
dovdzat produkty z Elenskych statov s nizkymi cenami do clenskych statov s vysokymi cenami prostrednictvom kandlov
inych, nez su tie, ktoré urcil viastnik znacky). Zdéraziuju, ze takéto TSC im brdnia ziskat pre spotrebitelov najlepsiu
ponuku.

26 Dostupné na: pdf

27 Dostupné na: The Single Market: our European home market in an uncertain world - European Commission
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4. Sektorové presetrovanie uradu v oblasti TSC

Protimonopolny Urad Slovenskej republiky vykonal sektorové presetrovanie podla
ustanovenia § 16 ods. 1 pism. a) zdkona ¢. 187/2021 Z. z. o ochrane hospoddrskej
sutaZze a o zmene a doplneni niektorych zdkonov (dalej len ,zdkon") za Ucelom
ziskania informdcii o stave sUfaze v sUvislosti s existenciou réznej cenovej Urovne
potravin v rédmci vnitorného trhu EU. Urad konkrétne zisfoval & slovenski malo
a velkoobchodnici necelia umelym bariéram cezhranicného obchodu so
znackovanymi pofravinovymi produktami. Prezentované odpovede sU formulované
takym spdsobom, aby bolo ochrdnené obchodné tajomstvo vietkych respondentov
(podnikatelov).

S cielom zistit, Ci sa na Uzemi SR na maloobchodnej a velkoobchodnej Urovni vyskytuju
praktiky TSC, Urad oslovil rézne subjekty na réznych Urovniach distribu¢ného retfazca a
pozadoval od obchodnych refazcov a dalsich obchodnikov poskytnutie Udajov o
doddvateloch, distribucnych spolocnostiach a ndkupnych zvyklostiach a praktikdch
v tomto sektore?s,

Urad sa v prvom kroku zameral na identifikGciu relevantnych subjektov, ktori v sektore
pbdsobia. Vzhladom na vseobecnu znalost toho, ktoré maloobchodné retazce v tomto
sektore posobia, sa tato identifikGcia tykala predovietkym tych stupriov distribucného
refazca, ktoré predchddzajy maloobchodnému predaju produktov. Urad sa dalej
zaujimal o ndkupnu politiku vo vztahu k paralelnému dovozu produktov z vnUtorného
trhu EU, predovietkym v pripadoch, ked sU ndkupné ceny identickych tovarov v
zahrani&i nizsie nez ceny od oficidlnych dodavatelov. Urad vrdmci sektorového
prieskumu takisto Ziadal informd&cie, Ci sa refazce a obchodnici v poslednych piatich
resp. desiatich rokoch snafzili ziskat identické produkty od doddvatelov z inych
Elenskych statov EU, vratane 3pecifikGcie produktov, krajin a pripadnych netspechov
pri uzatvdrani zmluvnych vztahov s tymito doddvatelmi, ako aj dévody, preco k
uzavretiu zmlUv nedoslo.

Urad v priebehu sektorového prieskumu, v zdujme ziskania o najlepsich informacit
o fungovani sektora, uskutocnil neformdine stretnutia s réznymi subjektmi, konkrétne
s obchodnymi retazcami a zdruzeniami doddvatelov a maloobchodnych predajcov.

5. Zistenia

Vo vseobecnosti je moiné konstatovat, Ze sektorovym prieskumom nebol
jednoznacne zisteny vyskyt TSC praktik, avsak zaroven ten ani nemozno jednoznacne
vylUcit. Bolo vsak zistené, Ze nakup tovarov mimo Uzemia SR resp. od doddavatelov
urcenych pre iné Uzemia/trhy ako SR prebieha v mensej miere, ato zréznych
doévodov, pricom niektoré z tychto dévodov zistenych pocas sektorového prieskumu

28 ISlo o produkty znaciek: Nestllé, Coca Cola, Ferrero, Mondelez, Danone, Unilever, Bel Brands, Savencia, Mars, Heinz
Kraft, PepsiCo, Jacobs, Dr. Oetker, Storck, Lavazza, Barilla, Red Bull
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sa javia ako objektivne, niektoré ako nejednoznacné. Délezitym poznatkom
sektorového prieskumu je tiez skutoénost, ze zistenia Uradu sa liSili podla skupin
maloobchodnikov a rozdielne skiUsenosti s dodavkami tovarov mali aj niektori
velkoobchodnici. Dominantnou formou obstarania znackovych produktov
obchodnikmi?? na Slovensko stdle ostava ich ndkup od oficidlnych vyrobcov alebo
distribUtorov.

Vzhladom na odlisné zaujmy a skusenosti réznych typov obchodnikov, a teda aj na
odlisné zistenia Uradu vo vztahu k tymto typom obchodnikov Urad dalej uvedie zistenia
sektorového prieskumu v Cleneni podla typov tychto subjektov.

PrvU skupinu tvoria velké nadndrodné obchodné retazce, ktoré tvoria najvacsiv cast
maloobchodného trhu. V tejto skupine podnikatelov bolo hlavnym zistenim Uradu, zZe
sice paralelny obchod s moznostou zaobstarat lacnejsi identicky znackovy tovar je
mozné vykondvaf, no systematicky sa tato stratégia medzi obchodnikmi neuplatiiuje.
Hlavnymi prekd&zkami s najma objektivne ekonomické dévody, a to napr. dopravné
ndklady, podmienky obstarat nevyhovujice mnozstvd tovaru, regulacné
a legislativne obmedzenia a nestabilita paralelnych dovozov z inych &lenskych statov
EU.

Specifickou bariérou pre paralelny obchod pre slovenské obchodné refazce si
transakéné ndklady spojené s prebalovanim tovarom (etikety), resp. s inymi formami
balenia. Na jednej strane diferencidcia (identickych) produktov méze byt spdsobend
ndrodnymi reguldciami v oblasti potravin a ochrany zdravia (napr. uvedenie zlozenia
Ci energetickych vyzivovych hodndt v ndrodnom jazyku), na druhej strane, za urcitych
okolnosti, moze ist o nepriame TSC praktiky s cielom zvysit ndklady alebo zabrdnit
cezhranic¢nému obchodu.

Na zdklade ziskanych informdcii Urad zistil, Ze respondenti sU si vedomi cenovych
rozdielov pri ndkupe identickych produktov naprie¢ ¢lenskymi statmi. Toto sa javi ako
jeden z moinych dévodov, kedy by dovoz tovarov zo zahrani¢ia mal ekonomicky
zmysel. Niektoré obchodné retfazce maju k dispozicii alternativne formy dovozu
tovarov zo zahranié¢ia vrdmci vnitorného trhu EU. Tato moznost zahfiia tzv.
preskladnenie tovarov, kde refazec v rdmci svojej podnikatelskej skupiny organizuje
paralelny dovoz z krajin, v ktorych pdsobi, a nakupuje tovar od lokdinych doddvatelov
prostrednictvom prepojenych spolocnosti v skupine. Tento proces umoznuje
optimalizdciu dodavatelského refazca a efektivnejsiu logistiku na zdklade internych
zdrojov a skladowv.

Druhou alternativou dovozu identickych produktov je tzv. externy paralelny dovoz, pri
ktorom retazec nakupuje znackovy tovar od doddavatelov z inych &lenskych téatov EU
prostrednictvom nezdvislych dovozcov mimo svojej podnikatelskej skupiny. Tento

2 Ak nebude uvedené inak, slovo ,,obchodnik" oznacuje maloobchodnika aj velkoobchodnika zéroven.
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pristup umoznuje obchodnému retazcu diverzifikovat svoje doddavatelské kandly.
Tento typ dovozu sa viak systematicky nevykondva.

Dva refazce ztejto skupiny respondentov pripustili existenciu umelych prekdaiok
cezhraniéného obchodu. Ako hlavné ,,umelé" bariéry pre paralelny ndkup tovarov
uvideli diferencidciu obalov a jazykové mutdcie etikiet, resp. vytvaranie jazykovych
klastrov na obaloch. Urad taktiez zstil, Ze niektoré rovnaké produkty maju rozdielne
ndzvy znaciek naprie¢ ndrodnymi trhmi, ¢o tak isto obmedzuje ich presun medzi

krajinami. Tieto praktiky je za urCitych podmienok mozné povazovat za nepriame
obmedzenie doddavok.

Za dalsiu, no nemenej dodlezitd bariéru obchodu, boli povazované aj ndrodné
regulaéné radmce v oblasti potfravin, ochrany zdravia alebo Zivotného prostredia
(napr. zdlohovanie flias predstavuje vyznamnuU bariéru pre ndkup nealkoholickych
ndpojov odinych vyrobcov identickych produktov). Tento typ obmedzeni
medzindrodného obchodu nie je spdsobeny praktikami vyrobcov, ale mbze vyrazne
predrazovat a limitovaf paralelny dovoz tovarov. Roztriestenost ndrodnych regulacii
naprieC Clenskymi §tatmi v niektorych pripadoch fakticky znemoziuje obchodnu
vymenu (napr. spominané zdlohovanie flias). Informdacie ziskané Uradom indikuju, ze
vyrobcovia ako aj obchodnici sa zhoduju na tom, aby konkrétne v tejto oblasti, doslo
k celoeurépskym krokom na odstranenie tychto bariér a znizenie administrativnych
ndkladov na intra-EU obchod.

V tejto skupine ide prevaine o stredné a mensie slovenské retfazce a niektoré
velkoobchody. Vzhladom k logistickym ndkladom a nakupovanym objemom,
paralelné dovozy predmetnych znaciek spravidla nerealizujo. 7 dbévodu
malometrdznych obchodov a absencie viastnej distribUcie si tovar u niektorych
znaciek mensie refazce obstardvajl od lokdinych velkoobchodnych spolocnosti
posobiacich na Slovensku.

Niektoré retfazce a velkoobchodnici uviedli, Ze z dovodu nakupovanych mnoistiev
paralelné obchody z inych §tatov EU nerealizujd. Pre mensich lokdinych obchodnikov
moze nastat problém, Ze si vyrobcovia/doddvatelia podmienuju obchodovanie
odbermi velkych mnozstiev (ucelené kamidny/kontajnery). Aby doddvatelia pokryli
ndklady na logistiku, mbézu existovat optimdine minimdine mnozstvd tovarov, kedy je
preprava ziskovad. Pri nizkych objemoch doddvok, mbdze byt cely obchod stratovy, a z
tohto dévodu nemd vyrobca objektivny dévod ho realizovat. Zo zisteni Uradu nie je
mozné dospiet kzdveru, Ci sa jednd o obmedzovanie alebo o otdzku napr.
transak&nych ndkladov, hoci efekt mbze byt podobny.

V pripade spominanych ndkupov od lokdinych velkoobchodnikov niektori

podnikatelia z tejto skupiny respondentov (stredné a mensie refazce) uviedli, Ze takyto
ndkup predstavuje vyssiu mieru flexibility zabezpecenia doddvok v porovnani
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s oficialnymi vyrobcami/distribGtormi. V niektorych pripadoch mensie retazce uviedli,
Ze partnerski velkoobchodnici dokdzali obstarat znackovy tovar od oficidlneho alebo
iného doddvatela v rdmci Slovenska alebo EU, zabezpedit jeho etiketovanie, logistiku
a ndsledne predaj do maloobchodnych predajni. Za predpokladu ekonomicky
vyhodnych parametrov ndasledne takyto tovar maloobchodnici preddvali koncovym
spotrebitelom.

TOto skupinu respondentov tvorili prevaine velkoobchodnici. Aj v tento skupine
podnikatelov dominoval ndkup pricmo od oficidinych distribUtorov, no priestor na
alternativne doddvky tu bol najvacsi. Niektori obchodnici mali k sortimentu z jednej
znacky viac ako jedného doddvatela. Jeden obchodnik dokdzal nakupit znackovy
produkt od iného doddavatela z iného &lenského 3tatu EU. Tento obchod mal viak iba
ojedinely a jednorazovy charakter.

Z dlhodobého hladiska konzistentnost a stabiliia doddavok tovaru je pre
maloobchodné refazce vich podnikani jednym z najdélezitejSich faktorov.
Nekonzistentnost a nestabilita doddvok tovaru prostrednictvom dovozov mimo
obvyklych a standardnych distribou¢nych kandlov je preto pre nich délezitym faktorom
a vyrazne zuzuje priestor, kedy je pre obchodné retazce mozny a vhodny dovoz
tovaru inym nez obvyklym spdsobom. Niektoré maloobchodné retazce uviedli, ze
paralelny dovozresp. preskladnenie tovarov je ekonomicky vyhodné len v ojedinelych
pripadoch, nonie je moiné systematicky hladat alternativnych doddvatelov
a vstupovat s nimi do dlhodobych obchodnych vztahov. Stabilita a predvidatelnosf
doddvatelsko-odberatelskych vztahov bola naprie¢ obchodikmi prezentovand ako
jeden z klUCovych aspektov zabezpeclenia pozadovaného sortimentu tovarov.

V pripade ak logistické ndklady nesie odberatel (refazec alebo velkoobchodnik),
paralelné dovozy lacnejsich identickych tovarov nemusia automaticky znamenat qj
ich koncové nizsie ceny na pultoch. Rovnako tak ] v pripadoch, ak sU dovozy
realizované z dévodu potreby nahradit nedostatok tovaru v rdmci Standardnych
distribu¢nych kandlov. Z informdcii poskytnutych Uradu ceny prepravy a ndklady na
dolep Stitkov (v pripade ndpojov navyse aj administrativne ndklady spojené
s procesom zdlohovania obalov) predstavovali vyzname ndkladové prekdzky, pre
ktoré sa paralelné dovozy v mnohych pripadoch nerealizovali.

6. ZAver

Pocas sektorového prieskumu Urad komunikoval s réznymi subjektmi na réznych
urovniach distribu¢ného refazca s cielom identifikovat, i je otdzka praktik TSC na
Uzemi SR aktudlina. Vrdmci sektorového prieskumu nebola jednoznacéne
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identifikovand existencia praktik TSC s dopadom na Uzemie SR, aviak ich existenciu
nemozno ani jednoznacne vylucit.

Bolo zistené, Ze paralelny obchod neprebieha vo vyznamnej miere, pricom tato miera
zAavisi najma od typu subjektov — obchodnikov - a je dand ich postavenim na trhu a
specifickymi potrebami. Toto je spdsobené tak objektivnymi dévodmi, ktoré zuzuju
priestor na paralelny obchod, ale nie je mozné vylucit, Zze urcitu rolu mézu zohrat qj
menej objektivne dbvody. V pripade neuskutonovania paraleinych dovozov
slovenskymi  maloobchodnymi refazcami ide primdrne o ekonomické ddévody
s dérazom na CasovU a mnozstevnu stabilitu doddavok, ako kluCovy faktor v podnikani
najmd velkych maloobchodnych refazcov.

Ako vyplyva z informdcii poskytnutych Uradu a zisteni EK (2020)3, rozdielna cenova
Uroven identickych tovarov nemusi jednoznacéne pramenitf z obmedzovania
doddavok, ale skor zo stratégie maximalizdcie zisku v doddvatelskom retazci.
Vyrobcovia preferuju optimdine zloZzenie produktov pre kazdy samostatny trh zvI&st.
Kataldg produktov a cenovd stratégia su upravené tak, aby efektivne reagovali na
lokdlne trhové 3Specifikd, ktorymi sU  napr.: dopyt a preferencie spoftrebitelov,
ndkladovd Struktira vratane minimalizGcie ndkladov, konkurenéné prostredie,
technologické obmedzenia Ci instituciondlne pravidld (napr. reguldcie). Okrem toho
vsetci vyrobcovia Celia volbe medzi medzindrodnou alebo lokdinou stratégiou pri
navrhovani spdsobu vstupu na (nové) frhy. Lokdiny pristup vedie k Specifikacii
produktovej ponuky na zdklade diferencidcie produktov a prispdsobenia sa miestnym
trhom kvoli rozdielom v kultUre, preferencidm spotrebitelov, konkurencnému
prostrediu, legislative, dopytu (napr. na zdklade prijmov spoftrebitelov) a demografii
spotrebitelov. V mnohych pripadoch dominuje prave lokdiny pristup.

Z pohladu odberatelov (velkoobchod a maloobchod) predstavujo prekaiky pre
paralelny dovoz najma logistické ndklady a regulaéné poziadavky. Potravinové gj
nepotravinové produkty sU predmetom réznych reguldcii od povoleného zloZzenia az
po poskytovanie informdcii spotrebitelom. Tie mdézu odradit maloobchodnikov a
velkoobchodnikov od ndkupu produktov cezhranicne z dbévodu potreby
prebalovania tovarov Ci vymeny etikiet.

Medzindrodné maloobchodné refazce su tiez subjekimi, ktoré sa casto snaizia
centralizovat svoje zdsobovanie naprie¢ réznymi krajinami, aby ziskali silng
vyjedndavaciu poziciu pri rokovani s producentmi. Paraleiny dovoz nemusi byf

ekonomicky zaujimavy z dévodu dodato&nych transak&nych ndkladov na vytvaranie
alternativnych doddvatelskych retazcov.

Na zdklade ziskanych informdcii a vyssie uvedenych skutoénosti aktudlne Urad
nedisponuje jednoznac¢nymi zisteniami, aby pokrac¢oval v dalsom presetrovani v tejto
oblasti. Urad viak vyjadrl podporu niektorym c&lenskym 3tdtom  a sUu&asnym
aktivitdm EK pri potrebe pripravy celoeurdpskej legislativy, ktord by znizovala

30 Dostupné na: link.
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administrativne ndklady cezhranicného obchodu sidentickymi produktami. Ide
najmé& o snahy o harmonizdciu etiketovania a oznacovania vyrobkov s dosahom gj
na cCiastocnu Upravu baleni identickych vyrobkov, ktord znizi transakéné ndklady.
Ziednotenie niektorych aspektov ochrany verejného zdravia a potravinovejreguldcie,
by tiez znizilo ndklady medzindrodnej vymeny tovarov.
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